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INTERIORISMO

—JUera

de la caja

Tras disefiar espacios icénicos en mas de 25
ciudades, la dupla detras de Rebel Rebel Design
debuta en Chile con The Loft. Fieles a una
metodologia que equilibra la potencia visual con la
precision operativa, Eme Carranzay Tiago Raimundo
demuestran que su trabajo no consiste en decorar
interiores, sino en proyectar escenas y guiones de
una pelicula donde el visitante es el protagonista.

Texto Pablo Andulce T. Fotografias, Carla Pinilla G.

N sus primeros acercamientos a

la industria gastrondmica de su

pafs, la disefiadora argentina

Eme Carranza veia repetirse una

situacion frustrante: ella trabaja-
baenlaidentidad visual, el chefenlacartayel
arquitecto en el espacio; cada uno por su la-
do, para descubrir al final que no habia rela-
cién alguna entre las propuestas. “Un dia, un
cliente me dijo: ‘,Por qué no te ocupas de la
direccionde arte general?’. Ahiempecé ame-
ter mano en interiorismo, muebles, paisajis-
mo e iluminacion. Se generd un servicio 360
donde el concepto se plasmaen todos los as-
pectos”, dice ella, ahora desde Lisboa junto al
ingeniero portugués Tiago Raimundo, su pa-
rejay socio, con quien lleva mas de seis afios
depurando una metodologia para prestar ese
servicio integral.

Citando a Bowie y declarando una postura,
llamaron Rebel Rebel Design al estudio de di-
sefio de interiores y desarrollo de marca que
fundaron en conjunto. La firma opera simul-
tdneamente desde Buenos Aires y Lisboa, y
se distingue por proveer una tercera dimen-
sion para los espacios que compone: la expe-
riencia. “Desarrollamos desde el nombre has-
ta la dindmica. Opinamos sobre la operacion,
participamos en las catas de cocina para su-
gerirlapresentacion de los platos, disefiamos
losuniformesy lavajilla. Incluso, si es la prime-
ra vez del cliente, lo conectamos con chefs o
expertos en coctelerfa. Creamos una atmads-
fera donde todo tiene coherencia visual y
sensorial”, explica Tiago.

Desde Brasero Atlantico en Baréin, pasan-
do por Zingara en Madrid, hasta los reconoci-
dos Nifio Gordo, Don Julio y Tres Monos en
Buenos Aires —con proyectos en mds de 25
ciudades alrededor del mundo-, el robusto
portafolio de Rebel Rebel es una demostra-
cién de como este método permite ejecutar

REBEL REBEL DESIGN

Eme Carranza forjé
su carreraen el
mundo gastronémi-
co, Tiago Raimundo
venia de la ingenie-
ria, la hoteleriay la
vida nocturna.

REBEL REBEL DESIGN
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Bajo la intencién de innovar en torno al sushi, Fabric —en Argentina- recurrié a Rel

bel Rebel

para crear ambientes vibrantes, con un nivel de detalle semejante al que dan a sus piezas.

ideas “fuera de la caja” sin caer nunca en el
autoplagio. “Nuestra reputacién se basa en la
confianza. Nos buscan para que creemos al-
gonuevo, no pararepetiruna férmula. Custo-
mizamos todo para que el duefio sienta que
su lugar es Unico”, explica Tiago. “Tenemos
un método casi psicoanalitico. Mandamos un
cuestionario con preguntas aburridas (hora-
rios, precios, rotacion)y otras subjetivas: ‘Siel
local fuera una persona, ¢como se llamaria?,

c.qué edad tendria?, ;en qué universo cine-
matogréfico viviria?’. Eso funciona como un
colador. No disefiamos para nosotros, deco-
dificamos a la persona que va a operar el es-
pacio”, agrega Eme.

Con Raul Yafiez —empresario gastronémi-
co chileno detras de hitos como 040y Olam-
la aproximacion fue directa. “Nos contactd
con el requerimiento de hacer ‘algo disrupti-
vo'y trajo un concepto potente: ‘Quiero que
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Brasero Attantico, ubicado en la terraza del

Sheraton Barein, centra su experiencia en
las vistas panoramicas de la ciudad.

La palabra “disruptivo” en el requeri-
miento del interiorismo de The Loft
entusiasmo de inmediato a Eme y Tiago.

Atendiendo a una propuesta que mezcla sabares de mar y selva, el disefio de Tigre Mora-

.

do, en Buenos Aires, combina lo rdstico con togues sofisticados.

la gente sienta gque viene a comer a mi casa’.
Eso fue un mega disparador para la distribu
cidndelosespacios”, comentan. Emey Tiago
enviarcn a su equipo en varios viajes para en-
tender “la movida” santiaguina, aprobar pro-
veedores locales y supervisar ajustes, pero
aun no han podido conocer personalmente
The Loft, su primer proyecto en Santiago,
ubicado en el quinto piso del MUT.

Pronto Hlegaran mas oportunidades de vi-
vir sus experiencias, abundantes en recursos
graficos (patterns y papeles) y cargas visua-
les potentes. "No queremos gue devores el

lugar en un segundo; queremos que vayas
descubriendo cosas segin dénde te sientes.
L.a palabra clave es sumergirse, Entrar a un
espacio donde no hay tiempo ni espacio geo-
gréfico, como una escena de pelicula”, dice
Eme sobre el sello del estudio. %Y los bafos!
Desde ef principio les pusimos una onda dis-
tinta, con musica propia y una experiencia
sensorial. Decimos que si el bafio estd impe-
cable, la cocina también lo estd Es un mo-
mento random donde la gente se queda mi
rando el muro, y nosotros queremos que ahf
también pase algo”, finaliza Tiago. VDD




