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@ Lainversion cambia, pero la
confianza sigue siendo local

Claudia Fuentes Riveros
directora@latribuna.cl

El més reciente informe sobre inversion en medios
de comunicacion confirmauna tendencia quese viene
consolidando desde hace varios afios: la publicidad
en Chile contintia desplazindose con fuerza hacia las
plataformas digitales. Con mas de la mitad de la torta
publicitaria concentrada en este segmento y un creci-
miento sostenido durante 2025, el mercado evidencia
un reordenamiento estructural que ya no puede con-
siderarse transitorio.

Sinembargo, reducirlalecturade estas cifrasauna
simple migracion de recursos seria un error. Lo que
esté en juego no es solo el soporte donde se publica la
publicidad, sino también el ecosistema informativo
en el que se construye la confianza ptblica. Y en ese
terreno, los medios regionales y locales siguen cum-
pliendo un rol insustituible.

La caida que experimentan varios medios tradicio-
nales —especialmente la prensa escrita— responde
en parte a cambios en los habitos de consumo, pero

también a unalégica de mercado que privilegia la seg-
mentacion automatizada por sobre la profundidad
informativa. En el mundo digital, la inversion sigue
a la audiencia medible; en el periodismo profesional,
en cambio, el valor se construye sobre credibilidad,
verificacién y presencia territorial.

Aqui emerge una tension que el informe no dice
explicitamente, pero que resulta evidente: mientrasla
inversion migra hacia entornos digitales cada vez mas
fragmentados, la desinformacién encuentra en esos
mismos espacios un terreno fértil para expandirse.
La palestra digital —rapida, masiva y muchas veces
opaca en sus criterios de circulacién— ha demostrado
ser mas vulnerable a la propagacién de contenidos
falsos o engahosos.

En contraste, los medios tradicionales, particular-
mentelos regionales, operan bajo estandares editoria-
les, responsabilidad legal y conocimiento directo del
territorio. Esa cercaniano solo permite contextualizar

lainformacion, sino también ejercer unfiltro profesio-
nal que hoy resulta més necesario que nunca.

Para las comunidades locales, la existencia de
medios con presencia local o provincial no es un lujo:
es unacondicionbasica paralasalud democratica. Son
estos medios los que cubren los concejos municipales,
los que siguenla evolueion productiva delas provincias,
los que dan voz a dirigentes sociales que dificilmente
encuentran espacio en plataformas centralizadas.

Por ello, el desafio que plantea el actual escenario
publicitario no puede abordarse tnicamente desde
la 16gica comercial. Si bien es imprescindible que los
medios locales, provinciales y regionales aceleren su
transformacion digital y fortalezcan sus métricas de
audiencia, también es necesario que el ecosistema —
incluyendoavisadores y politicas ptiblicas— reconozca
el valor estratégico del periodismo de proximidad.

La sostenibilidad de los medios locales no es solo
un asunto empresarial. Es, cada vez con mayor cla-
ridad, un tema de calidad informativa y de equilibrio
territorial.

La inversion publicitaria seguira evolucionando, y
el mundo digjtal continuaré expandiéndose. Pero en
tiempos de sobreabundancia informativa y creciente
desconfianza,lacredibilidad construidadesdelolocal
se transforma en un activo escaso y profundamente
valioso. Preservarloyfortalecerlonoessolotareadelos
medios: es una responsabilidad compartida con todo
el ecosistema comunicacional, institucional, politico
y social.



