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Crisis en el mundo apícola
La apicultura del Biobío enfrenta esta temporada

una señal de alerta que no puede pasarinadvertida. Las
mermas de hasta un 40% en la producción de miel, aso-
ciadas a lluvias en plena floración, bajas temperaturas
y tormentas eléctricas, confirman que la variabilidad
climática dejó de ser un riesgo teórico para transfor-
marse en un problema productivo concreto y creciente.

Lo ocurrido este verano-calificado porlos propios
productores como atípico- golpea especialmente al
quillay, especie estratégica para la cadena apícola de
la zona. Cuando la lluvia coincide con su breve período
de floración, la oferta de néctar cae de forma abrupta
y la capacidad de recuperación del sistema se vuelve
limitada. No se trata de un detalle técnico: en territo-
rios como Santa Bárbara, donde la miel forma parte
de la identidad productiva local, el impacto se traduce
directamente en menores ingresos y mayor incerti-
dumbre para decenas de familias.

El diagnóstico que surge desde el propio sector es
claro. Los apicultores pueden optimizar el manejo
sanitario y nutricional de sus colmenas, pero existe un
factor que escapa a su control: el clima. Esa constata-
ción obliga a mirar el fenómeno con una perspectiva
más amplia. La pérdida progresiva de la cadena floral
-agravada por incendios forestales y cambios en el
uso del suelo- reduce los márgenes de resiliencia del
rubro justo cuando la variabilidad meteorológica se
vuelve más intensa y frecuente.

Frente a este escenario, el acompañamiento institu-
cional resulta no solo pertinente, sino indispensable. El
apoyo técnico y financiero que hoy canaliza el Instituto
de Desarrollo Agropecuario (INDAP) va en la direc-
ción correcta al priorizar la adaptación productiva
y la protección del capital de trabajo. Sin embargo,
la magnitud del desafío sugiere que el debate debe
escalar desde la contingencia hacia una estrategia de
mediano plazo que fortalezca la base floral, promueva
prácticas de manejo más resilientes y consolide el valor
agregado de la miel.

La apicultura cumple, además, un rol que trasciende
lo económico. La polinización que realizan las abejas
sostiene ecosistemas y múltiples cadenas agrícolas.
Cuando este eslabón se debilita, el impacto potencial
se expande silenciosamente por el territorio. Por lo
mismo, atender las dificultades del sector no es solo
una cuestión sectorial, sino también ambiental y ali-
mentaria.

El Biobío tiene en la miel -y particularmente en
polos como Santa Bárbara- un patrimonio produc-
tivo que merece resguardo. La actual temporada deja
una lección evidente: la adaptación al nuevo escenario
climático ya no puede postergarse. Anticiparse, diver-
sificarla base floral y fortalecer la gestión técnica serán

claves para que la apicultura en nuestra provincia
no solo resista los embates del tiempo, sino que logre
proyectarse con sostenibilidad en el futuro.
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-Compadre, me puse a sacar cuen-

tas para ver hasta dónde podía lle-

gar en vacaciones ... Creo que me

alcanza hasta el terminal.

La inversión cambia, pero la
confianza sigue siendo local

Claudia Fuentes Riveros
directora@latribuna.cl

El más reciente informe sobre inversión en medios
de comunicación confirma una tendencia que se viene
consolidando desde hace varios años: la publicidad
en Chile continúa desplazándose con fuerza hacia las
plataformas digitales. Con más de la mitad de la torta
publicitaria concentrada en este segmento y un creci-
miento sostenido durante 2025, el mercado evidencia
un reordenamiento estructural que ya no puede con-
siderarse transitorio.

Sin embargo, reducir la lectura de estas cifras a una

simple migración de recursos sería un error. Lo que
está en juego no es solo el soporte donde se publica la
publicidad, sino también el ecosistema informativo
en el que se construye la confianza pública. Y en ese
terreno, los medios regionales y locales siguen cum-
pliendo un rol insustituible.

La caída que experimentan varios medios tradicio-
nales -especialmente la prensa escrita- responde
en parte a cambios en los hábitos de consumo, pero

también a una lógica de mercado que privilegia la seg-
mentación automatizada por sobre la profundidad
informativa. En el mundo digital, la inversión sigue
a la audiencia medible; en el periodismo profesional,
en cambio, el valor se construye sobre credibilidad,
verificación y presencia territorial.

Aquí emerge una tensión que el informe no dice
explícitamente, pero que resulta evidente: mientras la
inversión migra hacia entornos digitales cada vez más
fragmentados, la desinformación encuentra en esos
mismos espacios un terreno fértil para expandirse.
La palestra digital -rápida, masiva y muchas veces
opaca en sus criterios de circulación- ha demostrado
ser más vulnerable a la propagación de contenidos
falsos o engañosos.

En contraste, los medios tradicionales, particular-

mente los regionales, operan bajo estándares editoria-
les, responsabilidad legal y conocimiento directo del
territorio. Esa cercanía no solo permite contextualizar

la información, sino también ejercer un filtro profesio-
nal que hoy resulta más necesario que nunca.

Para las comunidades locales, la existencia de
medios con presencia local o provincial no es un lujo:
es una condición básica para la salud democrática. Son
estos medios los que cubren los concejos municipales,
los que siguen la evolución productiva de las provincias,
los que dan voz a dirigentes sociales que difícilmente
encuentran espacio en plataformas centralizadas.

Por ello, el desafío que plantea el actual escenario
publicitario no puede abordarse únicamente desde
la lógica comercial. Si bien es imprescindible que los
medios locales, provinciales y regionales aceleren su

transformación digital y fortalezcan sus métricas de
audiencia, también es necesario que el ecosistema -
incluyendo avisadores y políticas públicas-reconozca
el valor estratégico del periodismo de proximidad.

La sostenibilidad de los medios locales no es solo
un asunto empresarial. Es, cada vez con mayor cla-
ridad, un tema de calidad informativa y de equilibrio
territorial.

La inversión publicitaria seguirá evolucionando, y
el mundo digital continuará expandiéndose. Pero en
tiempos de sobreabundancia informativa y creciente
desconfianza, la credibilidad construida desde lo local
se transforma en un activo escaso y profundamente
valioso. Preservarlo y fortalecerlo no es solo tarea de los

medios: es una responsabilidad compartida con todo
el ecosistema comunicacional, institucional, político

y social.
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