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ntofagasta cerrd 2025
A con un retorno simboli-

co: la llegada de turistas
extranjeros volvié a rozar los
202 mil, el mismo nivel que en
2017, después del derrumbe
que dejo la pandemia. La cur-
varegional, elaborada con da-
tos de Sernatur, muestra una
caida desde 150 mil en 2019 a
41 mil en 2020 y apenas 1 mil
en2021. Elrepunte comenzé a
afirmarse desde 2023 (131 mil),
siguiéen 2024 (178 mil) y termi-
né por completar la recupera-
cion el aio pasado.

Para AntonioSanchez, pre-
sidente de la Cimara de Co-
mercio de Antofagasta, el rebo-
te no fue automatico. “Es una
recuperacion lenta después de
lo ocurridoen la pandemia. La
recuperacion tomo fuerza re-
cién desde 2023 y el afio pasa-
do logramos volver a nimeros
previos”, senalé. Ensulectura,
influyeron lanormalizacionsa-
nitaria y un escenario econé-
mico internacional que, aun-
que incierto, comenzéa despe-
jarse.

Sin embargo, el volumen
total de extranjeros no cuenta
toda la historia. En 2025, Ar-
gentina aportd 61.551 visitan-
tes, seguida por Brasil (28.530)
y Bolivia (25.108). En conjunto,
esos tres mercados concentran
cerca del 57% del flujo, un dato
que podria sugerir dependen-
cia. Sanchez matiza: unaparte
de esos ingresos corresponde a
personas que atraviesan la re-
£ion, mas que a turistas cuyo
destino final sea Antofagasta.

“Muchos entran por Anto-
fagasta, pero su destino final
puedeserotra region del pais”,
explico sobre argentinos y bra-
silefios. En el caso boliviano,
agrego que existe “un movi-
miento permanente de perso-
nas” yque parte de ese registro
responde a comercio o trami-
tes en la capital regional.

El detalle por nacionalidad
también deja senales nuevas.
Corea figura con 6.494 visitan-
tes y China con 1.552, por enci-
ma de varios mercados tradi-
cionales. A Sanchez “también
le llama la atencién” y cree

202.000

visitantes registr laregion
el 2025. Ensu mayoria prove-
nientes de Argentina, Brasil y
Bolivia queen su conjunto
agruparon el 57% del flujo.
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Region vuelve a niveles
de 2017 y recupera el
turismo extranjero

EcoNomiA. Con cerca de 202 mil llegadas en 2025, el repunte
se siente con fuerza en San Pedro de Atacama

“Es una recuperacion
lenta después de lo
ocurrido en la
pandemia. La
recuperacion tomo
fuerza recién desde
2023".

Antonio Sinchez
Pdte. Cimara Comercio Afta

que, si bien puede haber un
componente de negocios, el
ndmero apunta a “turismo re-
al”, con interés por las zonas
interiores del desierto.

RECUPERACION HISTORICA
Desde San Pedro de Atacama,
Saturnino Ramos coincide en
que Asia “se estd empezandoa
conocer mas” y que el aumen-
to es gradual, pero visible.

El turismo de ocio, en todo
caso, se concentra en el inte-
rior. “San Pedro de Atacama
es, por lejos, el primer destino
turistico de la region”, afirmé
Sanchez. Desde la comuna lo
confirma Ramos, propietario
de agencia y vicepresidente de
la Camara de Turismo local.

“Nuestros asociados ven
un crecimiento anual que sue-
le estar entre 10% y 15%”. Des-

“Nuestros asociados
ven un crecimiento
anual que suele estar
entre el 10% y el 15%”.

Saturnino Ramos
Vicepdte. Cimara Turismo SPA

cribe sefales concretas: mayor
movimiento en sitios de visita-
cién, dinamismo hotelero y
aparicion constante de nuevas
patentes, desde hostales hasta
agencias.

El contraste aparece cuan-
do Antofagasta se compara con
el resto del pais. En 2025, lare-
gion registro 201.910 llegadas,
lejos de la Metropolitana
(2.368.675) y Valparaiso
(1.120.230). Inclusoen el norte,
Tarapaca (382.734) y Arica
(315.671) aparecen por encima.
Para Sanchez, esto ayuda a ex-
plicar por qué el turismo, aun-
que vital en San Pedro y comu-
nas cercanas, todavia no mue-
ve laaguja en la economia re-
gional completa.

“No tiene una gravitacion
tal como para considerarlo un
polo importante de desarrollo
econdmico”.

La region, ademas, opera
con una doble orientacion.
Sanchez sostiene que Antofa-
gasta tiene “una implementa-
cién solida para recibir visitan-
tes”, perogran parte de su ho-
teleria y gastronomia esta dise-
fiada para el turismo de nego-
cios, asociado a la actividad
economica.

En San Pedro, Ramos rele-
va otro rasgo: la diversidad de
mercados. Si un pais baja por
tipo de cambio o costos, otros
suben. También observa una
preferencia por destinos esta-
bles parael turismode aventu-
ray desierto, en un contexto
global donde la seguridad pe-
sa.

No obstantes los indicado-
res de recuperacion parecen
advertiralgo. “Tenemos un po-
lo de atractivo turistico muy
importante al interior de la re-
gion, pero es un entorno fragil
y que requiere cuidados”, dijo
Sanchez. Ramos lo aterriza en
la economia cotidiana: el turis-
mo distribuye ingresos en
guias, transporte, artesania,
productos locales y gastrono-
mia, y empuija la vida cultural.
El desafio, coinciden, es soste-
ner el repunte sin que el éxito
erosione el mismo paisaje que
hoyvuelve a traer visitantes.3




