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caba de culmi-
nar la fiesta de
la Tapati Rapa

Nui, el evento cultural
mas importante del te-
rritorio y probablemente
uno de los mas extensos
del pais. Fueron 12 dias
que la comunidad y los
visitantes, extranjeros y
nacionales, se reunieron
para revivir competen-
cias, rituales y expresio-
nes artisticas.

Una actividad que alcan-
za notoriedad mundial y
donde el turismo resulta
clave para la activacion
de alojamientos, hoteles,
restaurantes, minimar-
kets y locales de venta de
artesanias, entre otros.

Acerca de la Tapati Rapa
Nui, de las expectativas
que tienen de la llegada
del nuevo Gobierno y de
la relevancia del turismo
nacional en relacién con
el que realizan los extran-
jeros, converso con el “Pe-
riédico de la Costa” la em-
prendedora, empresaria y
presidenta de la Camara
de Turismo de Rapa Nui,
Maeva Riroroco.

sQué épocas del afo
podrian ser mas atrac-
tivas para quienes de-
sean conocer Rapa Nui?

La fiesta de la Tapati, si
bien es muy llamativa,
de algin modo también
colapsa la isla.

Durante la Tapati efec-
tivamente aumenta la
llegada de visitantes. Sin
embargo, la isla es un
destino atractivo duran-
te todo el afo. Su clima
es uno de sus grandes
encantos, ya que en un
mismo dia se puede pa-
sar del sol a la lluvia, al
viento y terminar disfru-
tando un atardecer des-
pejado, algo que ocurre
en cualquier época.
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Presidenta de la Camara de Turismo

de Rapa Nui, Maeva Riroroco, se

mostrd esperanzada en que la isla sea

mejor considerada con la llegada del

nuevo Gobierno. Califico como “un

mito” que sea caro visitarla e invité a

hacerlo durante todo el afio.

Quizas entre junio, julio
y agosto hay mds vien-
to, pero igualmente al
mediodia se registran
temperaturas  calidas.
Personalmente, me gus-
ta mucho la isla en esos
meses porque es mas
tranquila.

NACIONALES Y
EXTRANJEROS

:Qué tan importante en
la actividad economica
de Rapa Nui es el turis-
mo que realizan los chi-
lenos procedentes del
continente, en relacion
con el que realizan los
extranjeros?

Chile promociona
constantemente el pais
en distintos mercados
estratégicos del mun-
do para atraer turismo
extranjero, ya que este

aporta significativamen-
te a toda la cadena co-
mercial, y en la isla tam-
bién se da ese fenomeno.
De todas maneras, reci-
bimos con mucho carifo
a nuestros viajeros chi-
lenos, quienes también
son un segmento muy
relevante para nuestra
actividad turistica.

En el caso delos turistas
que llegan a la isla pro-
cedentes de la zona cen-
tral, puntualmente de
ciudades Viia del Mar
o Concon, ;cémo con-
siguen atraerlos cuan-
do compiten con otros
destinos nacionales
también importantes,
como Torres del Paine,
San Pedro de Atacama
o la zona lacustre?

La verdad es que muchos
viajeros chilenos tienen

en su lista de deseos co-
nocer estos tres grandes
destinos del pais y, de
alguna manera, suelen
lograr visitarlos. Para
atraer a los viajeros chi-
lenos, buscamos visibili-
zar nuestra cultura viva,
la arqueologia y la natu-
raleza a través de redes
sociales y distintos ca-
nales de television. Por
ejemplo, recientemente
TVN transmitié su ma-

tinal desde la isla, lo que
permitié mostrar a todo
Chile nuestra fiesta cul-
tural Tapati Rapa Nui
y parte importante de
nuestra identidad.

PRECIOS EN LA ISLA

Existe la creencia, mas
bien generalizada, de
que Isla de Pascua es un
destino "caro", lo que
naturalmente se po-
dria entender porque
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“Competimos con
muchas provincias al
momento de acceder
a prioridades de
financiamiento”

gran parte de lo que se
consume en la isla debe
ser trasladado desde
el continente. ;Sienten
que eso perjudica al
turismo de Rapa Nui
o desalienta a quienes
quisieran visitarla?

Es un mito. La isla ofre-
ce alternativas para todo
tipo de viajeros. Inclu-
so, si se considera el
alto costo del transpor-

te hacia la isla, muchos
productos debieran ser
mas costosos. Sin em-
bargo, la realidad es que,
por ejemplo, los super-
mercados no son caros.
Existe una oferta diversa
que permite adaptarse a
distintos presupuestos.

Finalmente, desde
siempre ha existido
un reclamo de los is-
lefios respecto de que
los territorios insula-

res, como Rapa Nui o
el Archipiélago Juan
Fernandez, no son sufi-
cientemente considera-
dos por las autoridades
regionales y nacionales.
;Creen que eso podria
cambiar ahora con las
nuevas autoridades del
Gobierno central y re-
gional?

Esperamos que esa si-
tuacién pueda cambiar,
aunque no hay certeza,
ya que dependemos ad-
ministrativamente de
la Region de Valparai-
S0 y competimos con
muchas provincias al
momento de postular
a fondos y acceder a
prioridades de finan-
ciamiento, lo que mu-
chas veces limita el de-
sarrollo de iniciativas
estratégicas para la isla.

Como Cémara de Turis-
mo de Rapa Nui, segui-
mos trabajando intensa-
mente porque creemos
firmemente en la colabo-
racién publico-privada
como una herramienta
clave para fortalecer Isla
de Pascua como destino
turistico desde una pers-
pectiva sostenible, que
permita proyectar el de-
sarrollo de esta actividad
en el tiempo y, al mismo
tiempo, contribuir al
bienestar de los habitan-
tes de la isla.



