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EL TRAFICO LOCAL CAYO UN 6,6% INTERANUAL EN ENERO

Industria aérea apunta a grandes
villanos por baja de trdfico de
pasajeros locales: malas politicas
publicas y desaceleracion econémica

MAX COBO

1 tréfico aéreo doméstico completd

en enero su sexto mes consecutivo

de caidas, segtin la Junta de Aero-

ndutica Civil (JAC). En el primer
mes del afio se transportaron 2.781.765
pasajeros en vuelos domésticos e inter-
nacionales, lo que representa una cafda
interanual de 2,6%. El trédfico local cayé
un 6,6%. En contraste, el trafico interna-
cional crecié un 2,5%.

Peter Cerdd, vicepresidente regional de
IATA para las Américas, atribuyd la dismi-
nucidn en el tréfico de pasajeros local a un
problema de politicas ptblicas. “Desafor-
tunadamente, en los tltimos afios, el didlo-
go, la comunicacién, el alineamiento, ha si-
do muy dificil, porque para este gobierno el
transporte aéreo no era un objetivo impor-
tante”, sostuvo. Y ejemplificé: “Colombia,
Brasil, México, Reptblica Dominicana, la
misma Argentina, han ido creciendo casi a
doble digito y en el caso chileno no. Y parte
de ello ha sido la falta de prioridad y didlo-
go con el Gobierno”, afiadid.

Eduardo Hardessen, gerente general de
la Asociacién Chilena de Lineas Aéreas
(Achila), ofreci6 una lectura complementa-
ria. “En el mercado doméstico, estamos
viendo un ajuste natural entre demanda y
capacidad. Cuando la economfa interna se
desacelera, los viajes dentro del pais —que
son mds sensibles al ingreso disponible y al
consumo— tienden a moderarse”, sostiene.
Segtin Hardessen, “el mercado internacio-
nal sigue una dindmica distinta, impulsado
por expansién de rutas y mayores frecuen-
cias hacia destinos como Brasil, Europa y
Norteamérica, ademds de una demanda es-
tacional fuerte”. “Son mercados con funda-
mentos diferentes y, por lo mismo, evolu-
cionan de manera distinta”, sostuvo.

Estuardo Ortiz, CEO de JetSmart, coincidié
con Cerdd y detalld los factores que, en su opi-
nidn, frenan al sector. Entre estos, las tasas de
embarque y los subsidios que reciben otras in-
dustrias. Por ejemplo, recordd que en el dmbi-
to competitivo los autobuses reciben subsidios
al combustible que las aerolineas no tienen.

Ortiz se refirié también a la infraestruc-
tura aeroportuaria, que segtin €l “clara-
mente requiere atencién”, y a los horarios
de aeropuertos regionales. “Se cierran los
aeropuertos antes de la ventana de lo que
los vuelos deberfan llegar y se abren antes
de que los vuelos puedan aterrizar”, descri-
bid, ejemplificando con el aeropuerto de La
Serena. “Hay cosas mucho mds rdpidas que
hacer sin tanta inversion”, insistié. Cerdd
observé que incluso el terminal de Santiago
ya muestra signos de saturacién.

Cerdéd planted convertir a Chile en
destino turistico permanente. “Un pasa-

Tras seis meses de caidas en el trafico doméstico, IATA
y JetSmart piden al gobierno entrante mejorar
infraestructura y ampliar horarios aeroportuarios.
Desde Achila, en tanto, ven un ajuste ligado a la

desaceleracion econdmica.

Eduardo Hardessen, gerente
general de Achila.
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SUBSIDIOS

Segtin IATA, en la mayoria de paises
de Sudamérica, los buses
interurbanos reciben subsidios al
combustible que las aerolineas no
tienen. Esto, pese a que, segiin el
organismo, en muchos mercados el
precio de volar ya es mas barato que
el del bus.

jero puede estar dos horas en inmigra-
ciones. Hay lo que yo llamaria low han-
ging fruit, oportunidades que no requie-
ren mucha inversién, pero s mejor coor-
dinacién con el gobierno”, dijo.

Ortiz propuso un programa ptiblico-pri-
vado similar al de Perd para atraer turistas.
En cuanto al crecimiento del mercado, afir-
mo que puede expandirse y que “Espafia
tiene 4,5 viajes per cdpita, y Chile tiene 1,1.
No hablemos de tanto, pero 20, 30, 40%
mds es totalmente viable”. En materia regu-
latoria, pidi6 ratificar el reglamento de fre-
cuencias bilaterales en Santiago-Lima, “un
tema que ha estado ahi pendiente, que no se
ha terminado de procesar, a pesar de una
propuesta concreta muy equitativa”.

JetSmart sigue
apostando a Chile

En este contexto, Ortiz explicé que su
compaiifa redirige oferta: “Al final del dia,
nosotros somos un operador de cardcter re-

Estuardo Ortiz, CEO de JetS-
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Peter Cerda, vicepresidente re-
gional de TATA.

gional, movilizamos cerca de 15 millones de
pasajeros. Nuestro crecimiento estuvo fun-
damentalmente en Colombia y Argentina,
porque fueron mercados que tenfan un me-
jor atractivo”. Segtn el ejecutivo, JetSmart
en su operacién en Argentina durante 2025
crece a dos digitos. Segun la JAC, JetSmart
crecié un 11,9% en vuelos internacionales.

El CEO lo puso en perspectiva: cuando
JetSmart entré al mercado en 2017, el indice
de viajes per cdpita erade 0,65 y hoy estd en
1,15. “El mercado doméstico de Chile si ha
crecido y se ha estimulado mds que cual-
quier otro en este periodo de nueve afios, y
creo que JetSmart ha sido un factor deter-
minante, catalizador”, afirmé. “Seguimos
creyendo en el pafs, seguimos invirtiendo,
tenemos nuestro headquarter aqui en Santia-
g0y eso va a seguir siendo asi”, asegurd.

Las declaraciones se dieron en el marco
del ingreso de JetSmart a IATA como
miembro nimero 36 en América Latina.
Se informé que la compania cerré 2025
con 50 millones de pasajeros en su opera-
cién, 54 aeronaves y el objetivo de 100
aviones para 2030.

Cerdd sefialé que “muchas compaiifas
europeas y norteamericanas que tenfan
su enfoque en Estados Unidos han redi-
rigido sus operaciones hacia América
Latina por el tema politico. Tenemos que
aprovechar estos momentos”. “Con este
nuevo gobierno (que asumird en marzo)
tenemos un gran interés para establecer
politicas conjuntas. Lo que queremos es
contribuir al bien social y econémico del
pais”, concluyd.

N
w
3

i}
o
<
=
o
4
<
o
<
=



