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ACTUALIDAD

Delegacion de ChileNut asistio a las ferias Mewa y Gulfood 2026

India se abre como
una plaza clave, con
un consumo de 100

mil toneladas.

Avgianora Donoso

hizo en dos vitrinas donde se juegan voldme-
nes y relaciones: India y Dubdi. No es un de-
talle menor. Chile ya es el segundo exportador de
nueces del mundo y el tercero en produccidn. Los
nimeros ayudan a dimensionar el momento. Tras
el bajén de 2024, entre el 21 de marzoy el 30 de
noviembre las exportaciones sumaron 163 mil to-
neladas, un 28%H més que en el mismo periodo an-
terior, segin cifras del gremio. La cosecha volvig
a niveles mas normales, en torno a 168 a 170 mil
toneladas, y el origen Chile hoy llega a 79 paises.
El buen momento no se limita a los envios.
Seglin antecedentes recopilados por ChileNut, el
retorno promedio también mejora: la temporada
pasada estuvo apenas por sobre los US$ 2 por
kilo y este afio las proyecciones de liquidacién
apuntan a un promedio cercano a US$ 2,4 por
kilo. *Es un ajuste importante para los producto-
res. La combinacidn de mayor demanda europea
y una oferta mas ajustada en algunos origenes
ha permitide afirmar las cotizaciones”, sefiala
la gerenta general de ChileNut, Macarena Pons.
India sigue siendo el gran motor de la nuez
con cdscara, justo antes de su temporada alta
de matrimonios y festividades. La entidad gremial
participd en enero en la feria internacional de fru-
tos secos Mewa India 2026, en Nueva Delhi, con

| a nuez chilena salid otra vez a la cancha. Y lo

EL MERCURIO

reuniones con importadores y trabajos de ajustes
de su campana de promacién 2026.

En la feria, el gerente general de Valbifrut,
Cristdbal Socias, puso una comparacién sobre la
mesa: “China consume cerca de 1,2 millones de
taneladas e India ronda las 100 mil”. La brecha,
dicen en la industria, muestra el potencial que
todavia queda”

Y el impacto en destino o dejan en boca de

Un 28% en
volumen
crecieron las
exportaciones en
2025 respectoa
2024.

ellos. “Paor cada tonelada que se exporta
desde Chile, en India se genera trabajo
para 37 personas en partido, seleccién y
empaque. En promedio, esto permite que
mas de 15 mil personas trabajen seis me-
ses al ano”, agrega Pons. La agenda incluyd
contactos con autoridades y el canal impor-
tador para reforzar esa relacidn.

Otro mercado interesante es Dubai. Has-

La nuez chilena salid en busca de
clientes a Nueva Delhi y Dubai

ta all llegd la delegacidn gremial junto a ProChi-
le y la International Nut and Dried Fruit Council
(INC), para participar en la feria Gulfood 2026. “A
pesar de no tener precios ni volimenes totalmen-
te definidos, fue una instancia de reencuentro
con importadores y se cerraron algunos nego-
cios”, comenta Pons. La apuesta por Emiratos
tiene Idgica: es vitrina, pero también plataforma
para llegar a otros mercados de la zona.

Europa, en tanto, empujd mas la demanda de
nuez sin cascara. En ese segmento, Holanda y
Alemania funcionan como puerta de entrada:
juntas concentran 40% de los envios, conside-
rando que parte de lo que entra por Rotterdam
termina en el mercado aleman. Y el mix se va mo-
viendo: “El porcentaje con cdscara baj6 cuando
India frend un poco las compras y vuelve a subir
ahora gue Europa también estd absorbiendo més
fruta™, explica Pons.

La agenda ya tiene préximas paradas: en
mayo, el Congreso Anual del sector en Macao,
donde ChileMut sera auspiciador de la Cena de
Gala. ¥ en Chile, en marzo, el gremio planea un
Dia de Campo técnico para preparar la cosecha
2026, con foco en manejo y operacién, variables
que terminan pesando en la rentabilidad. Mirando
los préximos afios, la estrategia, dicen, apunta
a profundizar India para la nuez con céscara y
Espania para la nuez sin céscara, sin perder de
vista nuevos destinos.




