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Falabella Retail aumento6 en13% los ingresos en el cuarto trimestre de

e

Casi tres veces mayor que en 2024:

Falabella cierra 2025
con utilidades récord
por US$ 1.485 millones

o

El grupo atribuyé el resultado a la
“ejecucion consistente de la estrategia

de crecimiento”.

EYN

La utilidad de Grupo Falabe-
lla en 2025 casi triplico la del
afo anterior, segin informd
ayer la companifa.

Grupo Falabella obtuvo ga-
nancias anuales por US$ 1.485
millones en 2025, impulsadas
por “lasélidarentabilidad ope-
racional de todos los negocios
de la compafifa”, manifestd la
firma. Segun la empresa, esta
cifra incluye el efecto de fair va-
lue, es decir, la revalorizacion
de propiedades de inversién a
valor de mercado. Sin este efec-
to, las ganancias alcanzan US$
897 millones, un nivel que cali-
ficaron como “histérico” y que
supera en 1,9 veces los resulta-
dos del afio anterior.

Por otro lado, la empresa al-
canzé6 un Ebitda récord de US$
2.144 millones, un incremento
de 34% en comparacién con el
resultado de 2024.

“Los resultados de 2025 refle-
jan una importante mejora en
rentabilidad, construida a partir
de una ejecucién consistente de

laestrategia de crecimiento. Estas
cifras reflejan el trabajo sostenido
que hemos impulsado en los dlti-
mos afos para fortalecer la expe-
riencia de nuestros clientes, me-
jorar la eficiencia de nuestras
operaciones y crecer de manera
rentable. En consecuencia, no son
el resultado de factores coyuntu-
rales ni de un entorno especial-
mente favorable”, comentd el ge-
rente general de Grupo Falabella,
Alejandro Gonzdlez.

Respecto del desempefio de
los negocios del grupo en el
cuarto trimestre de 2025, la
empresa destacé el aumento en
18% de la cartera de colocacio-
nes de Banco Falabella, el alza
deingresos en 13% en Falabella
Retail, y el crecimiento en 12%
de los ingresos de Tottus.

Hacia adelante, Gonzdlez
afiadié que “continuaremos en-
focados en profundizar la estra-
tegia de crecimiento, fortalecien-
do su propuesta de valor, man-
teniendo una gestién financiera
eficiente y avanzando en mejo-
ras operacionales para seguir ge-
nerando resultados sostenibles”.
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