Fecha: 25/02/2026 Audiencia: 40.297 Seccioén:
Vpe: $2.511.308 Tirada: 13.432 Frecuencia:
DIARIO FlNANCIERO Vpe pag: $5.442.800 Difusién: 13.432
Vpe portada: $21.104.600 Ocupacion: 46,14%

ECONOMIA
o]

ATON

Utilidades de Falabella
crecen 180% el ano
pasado y rozan los

USS 1500 millones

POR J. TRONCOSO OSTORNOL

1 La.eompaiiia dijo que el resultado “fue fru
e la positiva implementacion de la estrategia,
en un contexto externo todavia desafiante,

destacando una mayor traccién de la propues

El Grupo Falabella registré una
utilidad anual de USS 1.485 millo-
nes en el ejercicio 2025 impulsada
por lo que denominé una “sélida
rentabilidad operacional de todos
los negocios de la compaiia”.

Las ganancias incluyen el efecto
de fairvalue, sin el cual alcanzan los
USS 897 millones, un nivel hist6-
rico y que supera en 1,9 veces a los
resultados del ejercicio anterior.

Los ingresos consolidados del
conglomerado totalizaronUS$ 14.679
millones, un alzade 9,5% en el afio
frente al 2024, impulsados por el
buen desempeno de los retailers, el
crecimiento sostenido del canal on-
line y una positiva contribucién del
negocio financiero, dijo la empresa.

Ademds, destacé que su expansion
de larentabilidad operacional “fue
fruto de la positiva implementacion
de la estrategia, en un contexto ex-
terno todavia desafiante, destacando
una mayor traccion de la propuesta
de valor del grupo”.

La compaiiia alcanz6 un Ebitda
récord de USS 2.144 millones, un
34% mas alto que en el ejercicio
precedente. El margen Ebitda, en
tanto, fue de 14,6%, lo que repre-
senta una mejora frente al 11,9%
registrado en 2024.

Cuarto trimestre

Enlos tltimos tres meses del 2025,
la compania report6 una ganancia
de USS 695 millones, 186% mas alta
que en igual lapso del afio anterior,
yun Ebitda de USS 647 millones, un
aumento de 18%.

Elmargen Ebitda, por su parte, fue
de 15,1%, mayor al 14,1% del cuarto
trimestre de 2024. Los ingresos
totalizaron US$ 4.284 millones, un
incremento de 10% en el periodo
equivalente del ejercicio previo.

“Los resultados de 2025 refle-
jan una importante mejora en
rentabilidad, construida a partir
de una ejecucién consistente de
la estrategia de crecimiento que
hemos impulsado en los altimos
anos para fortalecer la experiencia
de nuestros clientes, mejorar la
eficiencia de nuestras operaciones y
crecer de manera rentable”, dijo el
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gerente general de Grupo Falabella,
Alejandro Gonzalez.

“En consecuencia, no son el
resultado de factores coyunturales
ni de un entorno especialmente
favorable”, afiadi6 el CEO.

Hacia adelante, Gonzalez anadi6
que “continuaremos enfocados en
profundizar la estrategia de creci-
miento, fortaleciendo su propuesta
de valor, manteniendo una gestion
financiera eficiente y avanzando en
mejoras operacionales para seguir
generando resultados sostenibles”.

Por negocios, el Banco Falabella
aumento significativamente, en
un 18%, su cartera de colocaciones
y crecié en todos los paises, con un
entorno de riesgo controlado.

Mallplaza, la unidad de centros
comerciales del grupo, alcanzo los
106 millones de visitas y reforzo su
posicion de liderazgo en la region,
dijo la companiia.

En cuanto a los retailers del gru-
po, Falabella Retail aumentd sus
ingresos en un 13% y destaco la
mejora en la gestion de inventarios,
el crecimiento del canal digital
y la optimizacién en tiempos de
envio. En Sodimac, la propuesta de
transformacion de tiendas Maestro
a Sodimac permiti fortalecer la
oferta comercial en Pera.

La supermercadista Tottus crecio
un 12% en ingresos, elevando su
margen Ebitda a un 9%y continué
impulsando su categoria food,
sefialé la firma.



