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Chlle recuperan el optimismo

después de seis anos

POR CATALINA VERGARA

Buenas noticias sobre el dnimo
de los consumidores en el pais.

El Indice de Confianza del Consu-
midor (CCI, por su sigla en inglés)
de Ipsos registrd en febrero un
aumento moderado de 0,9 punto,
con lo que sube a un puntaje de 50,3
y alcanza el nivel de optimismo por
primera vez desde julio de 2019.

También la medicién anoté su
cuarto aumento mensual conse-
cutivo, lo cual no ocurria desde
noviembre de 2020. En aquel
entonces el pais se encontraba
“disfrutando” de varios meses sin
cuarentenas.

Aquellos cuatro meses coinciden
con las elecciones presidenciales
y parlamentarias, que dieron por
ganador al Presidente electo José
Antonio Kast.

“Si bien este resultado nos en-
tusiasma, merece también to-
marlo con la misma moderacion
del reciente repunte”, sefialé el
country manager de Ipsos Chile,
Nicolas Fritis.

“Chile se encuentra en un mo-
mento de transicién, un amor de
verano si se quiere. Ya esta decidido
y definido quiénes tomarén las
riendas politicas del pais a partir

B El indice de Ipsos
registré 50,3 puntos
en febrero y sumo
su cuarto aumento
mensual consecutivo.
De todas formas,
desde la firma
sugieren moderacion.
“Chile se encuentra
en un momento
de transicion, un
amor de verano si se
quiere”.

de marzo, mientras la actual ad-
ministracién realiza sus tltimos
movimientos”, agrego.

A su vez, resalto cifras macroeco-
némicas “relativamente alentadoras”:
una expansién del Indice Mensual
de Actividad Econémica (Imacec)
por sobre las estimaciones y un leve
descenso de la desocupacion, junto
con proyecciones de menor inflacién
y un mayor precio del cobre.

Mas alla del movimiento admi-
nistrativo que se avecina en el pais,
Fritis explicé que la prudencia que
sugieren se fundamenta en las se-

fiales que entregan los encuestados
de Chile, que el estudio recoge y han
anticipado en anteriores ediciones.

“El subindice de ‘expectativas
econémicas’ de Chile esta dispa-
rado en niveles que sélo se habian
visto antes del estallido social de
2019 y fugazmente con el Ingreso
Familiar de Emergencia (IFE) que
hubo en el invierno de 2021. Es
decir, el repunte en el dnimo de los
consumidores se sustenta parcial-
mente en una mejor perspectiva, y
no necesariamente en una mejor
situacién actual”, esbozd.

De hecho, el subindice “situacién
econémica actual” es el con menor
puntaje: 41.

Por otro lado, mencioné que
en este momento el indicador de
“trabajo” es el termémetro mas
certero de como esta la confianza
de los chilenos, y destacé que en
febrero, aquel subindice registré
la variacién mas significativa de
los cuatro pilares, con un alza de
3,6 puntos, y también alcanzé el
umbral de 50 puntos (50,3).

Los encuestados mencionaron
menor probabilidad de que ellos o
sus conocidos pierdan su empleo
en los proximos meses, ademas de
mayor seguridad sobre la estabi-
lidad laboral.

El panorama a
nivel global

Este resultado mantiene a Chile
en la posicion 14 de 30 economias
medidas por la consultora y cuarto
entre los seis paises de América
Latina, por detrds de Colombia
(54,8), México (53,3) y Brasil (52,7).

Por su parte, el Indice de Chile en
febrero estd 4,9 puntos por sobre su
marca de hace un afio atrds, y tiene
al pais entre los cinco aumentos mas
pronunciados en la comparacion
interanual, junto a Israel (+6,6),
Hungria (+5,5), Colombia (+5,4) y
Corea del Sur (+4,9).

En cuanto al panorama mundial
en general, también se percibe un
“incipiente mejor dnimo”, se ase-
gurd en el reporte. El indice Global
de Confianza del Consumidor se
mantiene estable este mes (+0,1
punto) y se sitia en 50. Actual-
mente, se sitda 1,2 puntos por
encima de su lectura de la misma
época del afio pasado.

En comparacién con 12 meses
atrds, solo tres paises muestran
ahora una caida significativa en
el sentimiento del consumidor:
Argentina (-3,9), Bélgica (-2,5) e
India (-4,4). En contraste, 12 paises
muestran un aumento significativo
respecto a febrero de 2025.
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“RANKING GLOBAL DEL
INDICE DE CONFIANZA
DEL CONSUMIDOR DE
FEBRERO"

(INDICE VA DE 0 A 100 PUNTOS) |
POSICION | PAIS PUNTUA-

CION

1° /Indonesia 624
2% Malasia 59,8
3° Tailandia 57,0
4° \India 56,4
5 |Singapur 56,3
6° Suecia |155,9
7 |Colombia 54,8
8° |[EE.UU. 153,8
9° |Paises Bajos 53,6
10° México 153.3
11° Brasil 52,7
12° |Australia 52,5
138 \Israel 51,4
14° |Chile 50,3
158 |Espana 50,0
16° Polonia 49,7
L7 |Pert 1497
18° |Gran Bretana (49,0
19° [Irlanda 48,9
20° |Sudafrica 48,6
21° |Italia 48,1
22° |Canada 147,5
23° |Alemania 471
24° Corea Del Sur 45,9
25° |Argentina 44,7
26° |Bélgica 42,6
27° |Japén 41,3
28° |Francia 411
29° Hungria 40,5
30° Turquia 34,6

FUENTE: IPSOS



