I AR 1 O

ECT

oR

MAULE SUR nromuax

Fecha: 26/02/2026 Audiencia: 0 Seccion:
Vpe: $186.855 Tirada: o] Frecuencia:
Vpe pag: $449.820  Difusion: 0

Vpe portada: $449.820  Ocupacion: 41,54%

LOCAL

0

La compania lider de inves-
tigacién de mercados Ipsos
lanza su ultimo informe
“Indice de Confianza del
Consumidor” (CCI, por sus
siglas en inglés), donde se re-
coge la percepcion de mas de
20 mil personas en 30 paises
para medir el nivel de opti-
mismo de los consumidores
en relacion con la situacién
de las economias locales, las
finanzas personales, los aho-
rros y las condiciones para
invertir.

El Indice de Confianza del
Consumidor de Chile en fe-
brero marca 50,3 puntos, al-
canzando el punto de equili-
brio en que las percepciones
positivas y negativas sobre
el estado de la economia se
equiparan. Con ello, se posi-
ciona en zona de optimismo
por primera vez desde julio
de 2019, hace mas de seis
anos atras.

Este mes, el indice de Chile
registra un alza de 0,9 pun-
tos en comparacion con el

mes pasado, y de 5,9 puntos
respecto de febrero de 2025.
Chile es uno de los cinco
paises con el aumento in-
teranual mas pronunciado,
junto con Israel (+6,6), Hun-
gria (+5,5), Colombia (+5,4)
y Corea del Sur (+4,9).

Al compararlo con el pro-
medio global, que también
alcanz6 los 50 puntos, Chile
se sitia levemente por so-
bre la media. Este resultado
mantiene al pais en el pues-
to 14 entre las 30 economias
medidas y en el cuarto lugar
dentro de los seis paises de
América Latina considera-
dos en el estudio.

“El animo de los consu-
midores de Chile anoto su
cuarto aumento mensual
consecutivo. Esto no ocurria
desde noviembre de 2020,
cuando el pais habia pasado
varios meses sin cuarente-
nas. Si bien este resultado
entusiasma, hay que tomarlo
con la misma moderacion
del reciente repunte, consi-

derando que el pais se en-
cuentra en un momento de
transicion previo al cambio
de mando. Ya esta definido
quiénes tomaran las riendas
politicas del pais a partir de
marzo, mientras que la ac-
tual administracion realiza
sus ultimos movimientos
y recibe cifras macroeco-
noémicas finales, que son
relativamente alentadoras”,
analiza el Country Mana-
ger de Ipsos Chile, Nicolds
Fritis.

Durante el periodo de le-
vantamiento de datos,
entre el 23 de enero y el 6
de febrero, se registraron
hechos econémicos y po-
liticos relevantes, como la
expectativa de una menor
inflacién informada por el
Banco Central, una tasa de
desocupacion de 8% en el
trimestre octubre-diciem-
bre de 2025, una expansion
de 1,7% del Indice Mensual
de Actividad Econdémica
(Imacec) en diciembre y

un aumento en la estima-
cién del precio promedio
del cobre para este ano.

El futuro marca el optimis-
mo

En el desglose del indice,
el subindicador que lidera
es Expectativas Econdmi-
cas, con 65,9 puntos, tras
aumentar 0,8 puntos por-
centuales respecto al mes
anterior. En segundo lugar,
se ubica Trabajo, con 50,3
puntos, mostrando el ma-
yor avance mensual (+3,6
puntos en comparacién con
enero).

“Elindicador de Trabajo es el
termometro mds certero en
este momento de como esta
la confianza de los chilenos.
Para febrero, aquel subindice
registré la variacion mds sig-
nificativa de los cuatro pila-
res y también super6 el um-
bral de 50 puntos (50,3 para
ser precisos). Los encuesta-
dos nacionales mencionaron
menor probabilidad de que
ellos o sus conocidos pierdan

su empleo en los proximos
meses, ademds de mayor se-
guridad sobre la estabilidad
laboral’, indica Fritis.

Por su parte, Inversiones
se sitia en 44,8 puntos y
es el unico componen-
te que registra una caida,
disminuyendo 0,5 puntos
porcentuales frente al mes
anterior. En tanto, la Situa-
cién Econémica Actual al-
canza 41,0 puntos, con un
alza de 1 punto en compa-
racion con enero.

A nivel global, el Indice de
Confianza del Consumidor
de Ipsos también supera el
umbral de los 50 puntos en
febrero, con un incremen-
to mensual de 0,1 puntos
porcentuales. Este resulta-
do marca el cuarto aumen-
to consecutivo, tras varios
meses de estancamiento
durante 2025, consolidan-
do una tendencia de recu-
peracion gradual en el ani-
mo de los consumidores a
nivel internacional.



