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ACTUALIDAD

De balneario estigmatizado a destino activo todo el afio

Municipio y sector privado coinciden en
una recuperacion sostenida del turismo, con
un visitante mas consciente e interesado en
cultura, patrimonio y experiencias locales

QUINTERO.-Laactividad
turistica continia mostrando
sefiales de recuperacién y
transformacian. En un terri-
torio histéricamente vincula-
doalaactividad industrialy a
episodios deimpacto ambien-
tal, el verano 2026 dejé cifras
positivas, una percepcidn mas
dialogante frente al tema am-
bicntal y un cambio en el perfil
de los visitantes.

Desde el dmbito hotelero,
Claudio Urbina, gerente del
Hotel Yachting, destacé que
la temporada mostré resulta-
dos alentadores. “Nucstromes
de enero fue mejor que el afio
pasado y febrero fue igual en
cuanto a ocupacion. Con res-
pecto a afios anteriores, por lo
mMenos nosotros cstuvimos un
5% mejor que cl mes de enero
del ano pasado”, explico.

Elbalance, asegurd, refleja
una estabilizacion del destino
trasafios complejos, conunleve
crecimiento encomparacién al
periodo anterior. Y en cuanto
al perfil del visitante, Urbina
senald variaciones entre los
meses de verano: “Este afio
vimos muchas familias con
nifos en encro y en febrero ha
habido un poco mas de adulto
mayor”.

Respecto a la percepeion
ambicntal, el gerente sostu-
vo que ¢l tema sigue presen-
te entre quienes llegan a la
comuna: “Todos sabemos lo
estigmatizada queestd la zona,
ysicmpre preguntan”. No obs-

tante, también advirtié queuno
de los desafios pendientes es
reforzar la promocin del des-
tino: “Deberia hacerse en las
redes de toda la comuna”.

ALTA OCUPACION

Desde el sector municipal,
elbalance escategorico. Alvaro
Cubelli,encargadodeCultura
Municipalde Quintero,sefialo
que “la temporada cstival,
este afo, estuvo extraordina-
ria. Nuestros visitantes dis-
frutaron de dias inolvidables
de sol y playa. Tuvimos gran
afluencia de familias que cli-
gicron nuestra comuna para
descansar, compartir y vivir
experiencias unicas”.

Ademas, destacd que
“Quintero tuvounadiversidad
de actividades deportivas, re-
creativas, culturales y turisti-
cas”. Enlamisma linea, Carlos
Munoz, de la Corporacion Mu-
nicipal de Cultura y Turismo,
subray6 cl dinamismo de la
temporada: “Considcramos
quc hasido positiva y bastante
activa, conalta participacionen
rutas patrimoniales y activida-
des familiares”.

Desde la Municipalidad
sostuvieron que la recupera-
cion es clara en comparacion
con anos anteriores. Carlos
Mufioz agregd que la reacti-
vacién no solo se percibe en
playas, sino tambicén cn acti-
vidades culturales y comuni-
tarias. “Existe un interés soste-
nido por visitar la comuna mas
alla del concepto tradicional

NTERO Y PUCHUNCAVI EN LA NOTICIA

del balneario”, enfatizé.
PERCEPCION
AMBIENTAL

Lapreocupacién ambiental
contimia presente en quienes
visitan la zona, pero el enfo-
que ha cvolucionado. Por ello,
desde ¢l municipio, la mirada
apunta al didlogo y la gestién
activa.

“La percepcion ambiental
cs un tema que tomamos con
muchascricdad y compromiso.
Ilahabido preocupacion, pero
se ha abordado con didlogo
permanente y acciones locales”,
dijo Mufioz.

“Hoy la preocupacion sc
expresa de mancra mas infor-
maday dialogante -agrego- No
observamos una desconfianza
que inhiba la visita, sino unin-
terés por comprender la com-
plejidad del territorio”.

Cubelli enfatizé que la
experiencia final del visitante
es positiva: “La mayoria viene
con ganas deconocer nuestras
playas, pascos costeros v pa-
trimonio histérico. Se van con
buenos recuerdos”.

UN PERFIL DE TURISTA
EN EVOLUCION

Alvaro Cubelli comentd
que “hemos notadaquecl perfil
del turistaha evolucionado po-
sitivamente. Hoy no solo reci-
bimos a quienes buscab !

lance de los ultimos 28 dias,

y playa, sinoa unvisitante mds
variadoy conintereses distin-
tos”. Carlos Mufioz coincidié
en que hoy llega un turista
mas consciente y cultural,
interesado en experiencias
con sentido.

El desafio, segtn Cubelli,
cs consolidar a Quintero como
un destino permanente. En
este sentido, la estrategia de
promocion también ha cam-
biado. “TToy sc promociona de
una mancra distinta. Antes se
centraba solo en la tempora-

da estival y las playas. Ahora
mostramos un Quintero mas
completo: patrimonio, cultura,
gastronomia y actividades du-
rante todo el ano”, acoto.

En ese contexto, menciond
clusode redes sociales, donde
sc cstan haciendo alianzas
con distintos municipios de
la region e incluso de otros
paises. “Este verano, por ejem-
plo, todos los domingos de fe-
brero, recibimos cerca de 400
visitantes desde la comuna de
Hijuelas, que llegaron enbuses
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a dislrutar nuestras playas”,
ascvero.

Ademas, recordé que se
estdn desarrollando vinculos
con la Provincia de Mendoza,
particularmente con el mu-
nicipio de Las Tleras, como
parte de una cstrategia de co-
laboracién internacional. “Es
un trabajo colaborativo y muy
minucioso desde la Oficina de
Turismo, No se puede cambiar
todo de un dia para otro, pero
vamos pase a paso mejorando
la comuna”, sostuvo Cubelli.

El balance refleja una estabilizacion del destino tras anos complejos, con un leve crecimiento en comparacion

en la via publica crecié 11,1%,

Entanto, la Ley deControl

en rinas, consumo en la via



