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Se logré ademas la plantacién de 93,5 arboles
G&N Brands reduce 5,7 toneladas de plastico y

compromiso con la sustentabilidad

refuerza su

Este mes comenzo a regir
la ultima ctapa de la Ley de
Plasticos y Productos de Un Solo
Uso (I.ey PUSLU), normativa que
tiene como objetivo reducir la
generacion de residuos y limitar el
uso de plasticos desechables en los
establecimientos de expendio de
alimentosalo largo del pais.

La normativa regula la
entrega de productos de un solo uso
enlocalesde comida.

Desde ¢l 13 de febrero
comenzd a regir su Gltima etapa en
Chile, la cual prohibe la entrega de
productos de un solo uso para el
consumo dentro de los
establecimientos, salvo que estén
compuestos de madera. papel y/o
cartones certificados que tengan
caracter biodegradable. La medida
busca reducir la generacion de
residuos y fomentar el uso de
materiales mas sustentables. En
este contexto, G&N Brands ha
trabajado para adecuar sus
operaciones a las nuevas
exigencias legales, entendiendo el
cumplimiento normativo como un
estandar basico de operacion, pero
ademas ha impulsado acciones

adicionales orientadas a reducir
su impacto ambiental mas alla de
lo que pide la normativa,
incorporando cambios concretos
en procesos, materiales y gestion
de residuos, Como resultado de
este trabajo, durante 2025 el
holding registré6 un ahorro
acumulado de 5.7 toneladas de
desechos plasticos, asociado a
mejoras operativas y a la
incorporacion de alternativas a
los plasticos de un solo uso. Estas
medidas se complementaron con
iniciativas voluntarias de
compensacion ambiental, entre
cllas la plantacion de 93,5
arboles, como parte de una
estrategia de sustentabilidad de
largo plazo. Uno de los
principales avances ha sido la
incorporaciéon dc cubicrtos y
revolvedores de madera en sus
restaurantes, desarrollados en
alianza con TEMSA, filial de
Grupo Fosforos. Esta
colaboracion permitié avanzar
en soluciones que, ademas de
cumplir con la normativa
vigente, integran criterios de
produccion responsable y

trazabilidad local, sumando
iniciativas complementarias
como acciones de reforestacion.
“A través de nuestras
politicas internas hemos podido
cumplir con la normativa vigente
¥, al mismo tiempo, avanzar mas
alld& con nuestras politicas
sustentables. Este trabajo
considera ajustes en materiales,
procesos y gestion de residuos,
con una mirada de mejora
continua quc busca reducir cl
impacto ambiental de nuestras
marcas”, sefald Alejandro
Aranda, Gerente de Auditoria y
Cumplimiento de G&N Brands.
Por su parte, Felipe Balart,
Gerente Comercial de Grupo
Fosforos/TEMSA, destacd que
“entendemos que la
sosienibilidad no es una
tendencia, sino una
responsabilidad estructural.
Nuestros cubiertos y
revolvedores estin fabricados
con madera proveniente de
plantaciones certificadas y
gestionadas bajo estrictos
estandares de trazabilidad.
Estamos muy felices con

esta alianza con G&N Brands, ya
que compartimos una
preocupacion real por el cuidado
del planeta. Juntos estamos
contribuyendo a cvitar la
generacion de toneladas de
residuos plasticos y, al mismo
tiempo, impulsando iniciativas de
reforestacion que fortalecen el
desarrollo sostenible del pais.

Con la entrada en vigencia
de esta nueva etapa de la Ley
PUSU, el holding reafirma su
compromiso con una operacion
alineada con la normativa vigente
y con el desarrollo de iniciativas
que aporten a una industria
gastronéOmica mas consciente y
sustentable. Cabe sefalar que
G&N Brands es un holding chileno
que busca instalarse como lider de
la industria mediante su vision
“Good Food, Good Mood™. La
compaifiia pretende unir
generaciones a través de marcas
imbatibles y una oferta de menas
cada vez mds cercana a sus
clientes. Nuestras marcas: Doggis,
Juan Maestro, Tommy Beans,
Mamut, Barrio Chick'en, Lovdo
Pizzay Bloke Burger.




