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Pyme puertomontina multiplica su producción
y prepara exportación de bombones de berries
EXPANSIÓN COMERCIAL. La firma nacida en 2021 adquirió nueva tecnología para automatizar procesos.
Su creador, Jaime Sandoval, proyecta ingresar a supermercados y busca financiamiento privado.

José Miguel Ortega
cronica@diariollanquihue.cl

T ras perder su empleo en
2021, el ingeniero puer-
tomontino Jaime Sando-

val fundó Rubä, una pyme de
fruta congelada bañada
en chocolate. Hoy, la firma in-
tegra la lista de las 50 empresas

más innovadoras de Corfo,
proyecta el inicio de sus expor-

taciones y prepara su ingreso a
las principales cadenas de su-

permercados del país tras
automatizar sus líneas de
producción.

Desde Puerto Montt, la py-
me Rubä ingresa al sector de
los postres congelados con una

propuesta basada en la manu-
factura local: bombones de be-

rries congelados bañados en
chocolate, elaborados con
frambuesa, arándano y murta
de la Región de Los Lagos.

En un rubro dominado por
helados de agua o leche, San-
doval eligió la fruta congelada
bañada en chocolate como una
alternativa frutal y natural. Si
bien reconoce que una empre-
sa argentina lidera esta catego-
ría, Rubä establece su diferen-

cia mediante el uso de frutos tí-

picos de la Región de Los La-
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DESDE OSORNO HASTA LA CARRETERA AUSTRAL LLEGAN LOS PRODUCTOS DE ESTA EMPRESA LOCAL.

gos, comprados a proveedores
locales. "Con ese sello regional
hemos llamado mucho la aten-
ción", afirma el emprendedor.

La empresa mantiene reu-
niones con compañías extran-
jeras interesadas en sus pro-
ductos. Sandoval explica que
inicialmente no había conside-
rado la exportación, debido a
la limitada capacidad producti-

va de la pyme. Sin embargo,
tras una serie de ajustes y pre-

parativos, asegura que "vamos

a estar listos para, ojalá, ya
pronto exportar".

Un paso clave en esa direc-
ción fue la adquisición de una
línea chocolatera automatiza-
da, destinada al proceso de ba-

ñado. "Por ende, nuestra capa-
cidad productiva se va a multi-

plicar por diez", explica.

EXPANSIÓN COMERCIAL
Dentro de su línea de innova-
ción, Rubä incorporó reciente-

mente el plátano -la fruta más
consumida por los chilenos,
con un 70,4% según datos de la
firma- para lanzar el Rubana-

na: un mini alfajor compuesto
por dos láminas de plátano na-

tural, relleno con crema de na-
ranja y cubierto de chocolate.
"No hay ninguna empresa en
el mundo que haya creado es-
te alfajor de banana natural he-
lado", destaca Sandoval.

La organización de la pyme
incluye un enfoque laboral es-

pecífico. Actualmente, cuatro
personas trabajan junto a San-
doval, todas mayores de 50
años. La decisión responde a
una experiencia personal del
emprendedor, quien observó
las dificultades que enfrenta-

ban sus padres para reinsertar-
se laboralmente. "Rubä busca
generar oportunidades para
personas que el mercado dese-
cha", comenta, agregando que
estos trabajadores "tienen una

amplia experiencia y que para
Rubä es fundamental contar
con eso".

Sandoval inicia 2026 con
expectativas de crecimiento.
Hace unas semanas, la empre-
sa envió muestras de sus pro-
ductos a una cadena de super-
mercados, las cuales ya fueron

evaluadas por su comité co-
mercial. El resultado de esa re-

visión se conocerá en los próxi-

mos días. En paralelo, Rubä
prepara muestras para una se-

gunda cadena. "Creo que du-

rante marzo vamos a poder es-
tar listos para cumplir con todo

lo que ellos requieren", señala.

PROYECCIÓN OPERATIVA
A ello se suma la reciente incor-

poración de sus productos en
las tiendas aStop de Aramco,
con más de 140 locales a nivel
nacional. Por ahora, Rubä dis-
tribuye sus líneas comerciales
desde Osorno hasta la Carrete-

ra Austral. Actualmente, la pro-
ducción se realiza en un espa-
cio que alcanza su límite de ca-
pacidad física. "Para empezar,
nosotros producimos en una
casa que abarca 60 metros cua-

drados, ahí ya tendríamos que
darnos el salto a pensar en un

espacio más grande, con cáma-
ras de frío más grande, distri-
bución desde otro punto de
vista, mucho más empleo, va-
mos a necesitar mucho más
equipo humano, por ende, to-
do se debería ampliar rápida-
mente", explica Sandoval.

Consultado sobre cómo
concretar estas metas, el em-
prendedor menciona el apoyo
de líneas de financiamiento de

Corfo, aunque no descarta su-
mar capital privado. "Y por
qué no también pensar en al-
guien privado que quiera ...
que vean en nosotros la posibi-
lidad de invertir y que final-
mente desde ahí podamos le-
vantar capital", conclu
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Casino de Puerto Varas activa protocolo
de juego responsable junto a la SCJ
DREAMS. Recinto puertovarino iluminó su fachada y capacitó a trabajadores para
concientizar sobre la ludopatía, amparándose en su certificación internacional

Dreams Puerto Varas y la

Superintendencia de
Casinos de Juego (SCJ)

ejecutaron acciones informati-

vas enfocadas en la prevención
de la ludopatía. Las institucio-

nes desarrollaron estas activi-
dades recientemente, las cua-

les incluyeron charlas de ins-
trucción para los consejeros de

sala y la entrega de folletería a

los asistentes. El objetivo apun-
tó a difundir las normativas del

juego regulado.
Durante la jornada, la con-

cesionaria iluminó de color
verde su fachada que mira ha-
cia el lago Llanquihue. El pro-
grama de difusión incluyó en-

tregar advertencias formales
sobre las consecuencias econó-

micas y legales que genera la
participación en sistemas de
juegos de azar no autorizados
en el país.

CERTIFICACIÓN
INTERNACIONAL
Las medidas aplicadas por el
establecimiento forman parte
de los protocolos exigidos por
organismos auditores. A fines
del año 2025, la compañía ope-
radora obtuvo la renovación
de su certificación internacio-

nal otorgada por la entidad
Global Gambling Guidance
Group (G4), la cual mantiene

su vigencia operativa hasta oc-
tubre de 2027. Esta acredita-
ción evalúa los procesos inter-
nos de los operadores de recin-
tos de apuestas.

El CEO de Dreams, Víctor
Ide, se refirió al modelo de ope-
raciones de la concesionaria.
"El Juego Responsable es un pi-
lar estratégico para Dreams y
no una acción asociada a una
fecha puntual. Es una convic-
ción que atraviesa toda nuestra

operación y que se expresa en
estándares internacionales, ca-

pacitación permanente y en el
rol clave que cumplen nuestros

equipos en cada casino", indi-
có.

PLATAFORMAS NO
REGULADAS
El despliegue de estas jornadas

preventivas ocurre durante la
tramitación legislativa y el de-
bate por el aumento de plata-
formas de apuestas digitales

que operan sin tributación ni
fiscalización en Chile. En este
escenario, la concesionaria ar-

gumentó basar su modelo en la
regulación presencial existen-
te en los últimos 15 años.

La gerenta corporativa de
Juego Responsable de Dreams,
Mariela Huenchumilla, abordó
las auditorías a la empresa.

"La conmemoración per-
mite visibilizar un trabajo per-

INICIATIVA BUSCA PROMOVER UNA EXPERIENCIA DE JUEGO CONSCIENTE.

manente orientado a la preven-

ción, la entrega de información

clara y la promoción de una ex-
periencia de juego consciente.
Contar con certificaciones ex-

ternas como las otorgadas
por G4 valida ese trabajo y nos
desafía a seguir avanzando
en una mejora continua",
afirmó. cg

Alegre

RUBERRY

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

01/03/2026
    $371.588
    $876.800
    $876.800

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

      18.600
       6.200
       6.200
      42,38%

Sección:
Frecuencia:

ACTUALIDAD
0

Pág: 6


