
SOCIEDAD DE ANDREA
HELLER CONCRETA SALIDA

DE AGRÍCOLA ANCALI

Mientras por estos días en el Festival de Viña el canal de

televisión Mega es protagónico, en el Diario Oficial quedó
reflejado este 18 de febrero un cambio societario en otra de

las compañías en las que participa Carlos Heller, el empre-
sario y presidente de Megamedia: Agricola Ancali.

Se trata de la concreción de la salida de esta compañía
agrícola de su hermana Andrea Heller, como parte de los
cambios societarios que están ocurriendo en este grupo
inversor ante la división de negocios de esta rama Heller
Solari, también socios de Falabella.

En concreto, el 23 de diciembre pasado -pero recién pu-
blicado ahora en febrero- Inversiones Romy, representada
por Andrea Heller, vendió y transfirió sus derechos sociales
en Ancali a Bethia.

Y como consecuencia de esta venta, quedaron como
únicos socios de Agrícola Ancali las sociedades Bethia e

Inversiones Alpes (ambas representadas por Carlos Heller), e

Inversiones Alpina e Inversiones Kennedy (ambas represen-
tadas por la madre de ambos, Liliana Solari). En el detalle, es
Bethia la que se queda con la mayor parte del accionariado

de Ancali, con el 82,3%, y luego Inversiones Kennedy, con el

12,2%. Más atrás están Inversiones Alpes, con el 5,2% y luego
Inversiones Alpina, con el 0,1%. Los cambios societarios tam-

bién incluyeron que la administración y uso de la razón social
en Ancali corresponde a Inversiones Alpes (Carlos Heller).

Fundada en 1990, Agricola Ancali -cuyo core de nego-
cios es la producción lechera- tiene su centro de ope-
raciones en la región de Bio Bio, basado en una plantilla
de unas 10 mil vacas que producen unos 150 millones de
litros de leche al año.

MAMÁS MATEAS COMPRA A SU PRINCIPAL COMPETENCIA
Y SE PREPARA PARA ABRIR EN VITACURA

Este 2026 será el año de expan-
sión para Mamás Mateas. Fundada
en 2020 por la portuguesa Catarina
Parra, la reconocida plataforma y
tienda de maternidad y paternidad
inaugurará su casa matriz en Vita-
cura y, en paralelo, pasará a operar
Born: su, hasta ahora, principal
competencia en el mundo infantil.

Un breve contexto. Parra llegó a
Chile en 2010, por un intercambio
universitario de la carrera de Arqui-
tectura. Aquí conoció a su pareja y
no se fue más. En 2020, tras vivir la
experiencia de problemas de con-
ciliación de sueño de su primer hijo,
abrió una cuenta de Instagram con
consejos y tips sobre sueño infantil.
La nombró Mamás Mateas.

Fue un hit. Al poco tiempo, Parra se
certificó en el Instituto Pediatric Sleep and

Parenting en Estados Unidos y comenzó a
ofrecer asesorías en la materia. En paralelo,

mamás mateas. IZIPIZE

identificó una oportunidad y empezó a im-
portar productos de China -como máquinas
de ruido blanco, por ejemplo- para vender a
través de la web. Todo se agotó.

Seis años después, aún con el nombre

Mamás Mateas, el negocio funciona
con su propio e-commerce y una
tienda fisica (en CasaCostanera), don-

de se venden productos de bebé de
más de 150 marcas junto a productos
de la misma marca Mamás Mateas:
cortinas blackout, saquitos de dormir,
bolsas para leche materna, entre
otros. Año a año, asegura Parra, han
triplicado su facturación.

Pero siempre hubo un "happy pro-
blem", cuenta. "Teníamos más deman-
da que stock". En 2025, tras estabilizar

ambos factores, se dieron cuenta de
algo: la tienda les quedaba pequeña.
Ahi, afirma Parra, comenzó el plan
de expansión. Partieron por buscar
una tienda flagship, que finalmente

encontraron en Vitacura. En un espacio de
450m2, ésta abrirá en abril.

No fue todo. Hace algunos meses co-
menzaron a conversar con Isatina, empresa
argentina que hoy tiene la representación

en Latinoamérica de marcas internacionales
premium como Stokke, Nanit, Comotomo,
BIBS, OmieBox y Ubbi; y que, en Chile, tenía
presencia a través de la marca chilena ubi-
cada en Parque Arauco, Born.

Tiempo atrás, Isatina adquirió los de-
rechos comerciales de Born. Y entonces,
cuenta Parra, llegó la propuesta: "Desde
Isatina nos ofrecieron que nosotros ab-
sorbiéramos Born y fuéramos sus socios
locales para la distribución de sus marcas
en Chile". Hace algunas semanas, por un
monto que se mantiene bajo reserva, Ma-
más Mateas aceptó el deal.

La cosa queda asi: Mamás Mateas pasará
a operar -desde este mes- la tienda pre-
sencial que tenía Born en Parque Arauco
y, por tanto, pasará a controlar todo su ne-
gocio B2C. Con Isatina, en paralelo, Mamás
Mateas firmó para operar como su socio
comercial en Chile. Con el trato andando,
este año Mamás Mateas espera duplicar su
facturación este 2026.
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