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Llegaron menos argentinos, pero

con mayor poder adquisitivo

Turismo. En su balance, el presidente de la Camara de Comercio y Turismo de
Vifia del Mar;, Rodrigo Rozas, también destaco estadias mds extendidas.

Mario Jamett Le6n

dudades@mercuriovalpo.d

atemporada estival en Vi-

fa del Mar cerré con un

balance positivo, regis-
trando pernoctaciones mas lar-
gas y beneficios directos a hote-
les, restaurantes y el comercio
en general, con un impacto eco-
némico considerable, pese ala
disminucion del flujo de visitan-
tesargentinos.

El presidente de la Camara
de Comercio y Turismo de Vifia
del Mar, Rodrigo Rozas, preciso
que “la ocupacion hotelera an-
duvosobre el 90% en la iltima
semana, un resultado 6ptimo
queescala dentrode los mejores
resultados de los tiltimos diez
anos”.

Con relacién al flujoy com-
portamiento de turistas, indico
que “el 70%del turismo interna-
cional lo hacen los argentinos.
Hemos tenido una disminu-
cion, yaque entré en promedio
un 30% menos, pero el turista
que ingreso lo hizo con mayor
poder de compra, relacionado
conun segmento medio alto y
conocedor del turismo. Nota-
MOS un argentino que no se ve-
ia hace bastantes afos, dispues-
toadisfrutar”.

Afadi6 que también hubo
unaumentoen las pemoctacio-
nes, pasando de tresa cinco dias
en promedio, lo que permitio
que los visitantes tuvieran una
mayor participacion en las dis-
tintas actividades que ofrece la
ciudad y en las distintas catego-
rias de negocios, en especial ho-
teleria, gastronomia y comercio.

ROBOS A COMERCIANTES
No obstante, sefialé que el co-
mercio tradicional sigue débil.

ROZAS DISTRIBUYO LA REVISTA “TURISMO VINA DEL MAR: COMERCIO Y CULTURA” EN EL PASO LOS LIBERTADORES

Entré en promedio un 30%
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menos, pero el turista (argentino)
que ingreso lo hizo con mayor
poder de compra, relacionado con

un segmento medioalto y
conocedor del turismo”.

Rodrigo Rozas

Pdte. Cimara de Comercio y Turismode Vina del Mar

“Ha tenido un decrecimiento
importante en sus ventas a con-
secuencia de la inseguridad y del
cambio de conducta del consu-
midor. Hoy dia estamos conuna
proliferacion de ambulantes y
eso ha perjudicado el consumo
local. Hay locales que han teni-
domasdel5 robosen elmes de
enero”, dijo.

Asimismo, agrego que conti-
nuasiendo perfectible la expe-
riencia turistica en Vifadel Mar.

“Hay que posicionar estratégica-
mente la marca ciudad, hacer
alianzas estratégicas con socios
comerciales. Hacer también lim-
pieza dearterias y hacer capaci-
taciones mas constantes a toda
la cadena del servicio. En esa
medida y reinventindose, laciu-
dad deberia mejorar y ver mas
resultados”, subrayo.

REVISTA TURISMO VINA
En el contexto del cierre de la

temporada estival, Rodrigo Ro-
zas destaco la labor que realiza
la revista Turismo Vifia del Mar:
ComercioyCultura, pertenecien
te ala Cimara de Comercio co-
munal. Indicoquebusca conver-
tirse en una guia de referencia
para el visitante y en una herra-
mienta de posicionamiento pa-
ra las marcas locales. “No es s6-
louna revista, es una plataforma
que conecta al turista con la ex-
perienciareal de la ciudad: don-
de comer, donde alojar, qué re-
correr y qué comprar”, destaco.

Sobre la séptima y tltima
edicion de la temporada estival
2025/2026, que fue distribuida
estasemana en el paso Los Li-
bertadores, preciso que la fron-
tera representa el primer con-
tacto del turista argentino con
Chile. “Estar ahi presentes signi-
fica anticiparnos a su llegada”,




