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ACTUALIDAD

El primer ano de Volvo completamente
electrificado en Chile: vendio
1.241unidades en 2025, todas SUV

El aiio pasado Velvo Cars, en una estrategia regional, eliminé de su portafolio los autos a combustion. Con
esto, las ventas se redujeron apenas un 5%, y al considerar solo vehiculos de cero o bajas emisiones, mejoraron
un 36%, manteniéndose como el segundo operador mas relevante en el segmento.

PAULINA ORTEGA

Rodrigo Espinoza llegd en 2022 a asumir
la gerencia general de Volvo Cars Chile, la
segunda marca mds relevante en el merca-
do de autos de cero o bajas emisiones, poco
después de que Inchcape tomara el control
de Ditec, y con ello, la representacion de
esta y otras tres marcas como Porsche, Ja-
guar y Land Rover.

Su misién era liderar en Chile una estra-
tegia para que la totalidad del portafolio de
Volvo Cars en el pais fuera de autos electri-
ficados, eliminando por completo los vehi-
culos de combustion.

Espinoza explica esta decision por dos
principales motivos. Primero, el impacto
ambiental, respecto del cual menciona que
“mads de 1/3 de las emisiones de dioxido de
carbono en el ambiente se explica por el
sector transporte, y los autos particulares
tienen un rol importante en esto. Vamos
muy fuerte en la linea de transformar nues-
tra marca a 100% eléctrica”, afirma.

En segundo lugar, menciona que la elec-

tromovilidad “es mucho mas eficiente
de cara al uso de la energia. El 80% de la
energia eléctrica de un auto se transforma
en movimiento. Con un auto a combustién
solo el 20% de la energia se transforma en
movimiento. Esto se ve reflejado en cudnto
los usuarios gastan en moverse”, anade.

Las inversiones importantes para poder
generar este cambio se realizaron entre
2023y 2024 en el pafs. Si bien no detalla la
cifra, asegura que fueron millones de libras
esterlinas. Esto involucrd “remodelaciéon
de todas las salas de venta con la incorpo-
racion de cargadores, y capacitaciones de
la electromovilidad para el equipo técni-
co”, detalla.

Asi, 2024 fue el ultimo afio en el que Volvo
vendi6 autos a combustion en Chile, pero
va en transicion para suprimirlos, redu-
ciendo su participacién en el mix de ven-
tas. Ya a partir de 2025 se convirtié en una
marca unicamente de autos eléctricos o hi-
bridos. Aunque la electrificacion del porta-
folio en Chile ya es una realidad, “fuera de

Rodrigo Espinoza,
gerente general de
Volvo Cars Chile.

Latinoamérica casi todos los paises tienen
un modelo de combustion todavia. Esta es
una apuesta que hizo Volvo a nivel regio-
nal”, explica respecto a la estrategia.

En este nuevo escenario, Volvo vendio un
total de 1.241 unidades el ano pasado, todas
SUV, que es el segmento en el que trabaja.
De acuerdo a lo mencionado por el geren-
te general de la marca en Chile, esto es una
disminucion del orden de 5% versus lo que
se comercializo en 2024, debido al porta-
folio mds reducido al sacar los modelos a
combustion. “Pricticamente nada”, realza
Espinoza.

Y cuando se consideran solo los modelos
electrificados, se registra un crecimiento
de 36%. Parte de esta expansion se debio
al buen desempeno del Ex30, suv eléctrico
compacto que se convirtié en el mds vendi-
do de los BEV (Battery Electric Vehicle, ve-
hiculo 100% eléctrico).

Durante el tltimo afio se mantuvo como
el segundo operador mds relevante del seg-
mento de cero o bajas emisiones, de acuerdo

a la informacién de la Asociacion Nacional
Automotriz de Chile (Anac), con una par-
ticipacion de 14,2%. Volvo antecede a Tesla
(11,3%), pero no logra superar las cifras de
la china BYD (17,8%).

Para 2026 esperan crecer mas de un 10%
en ventas.

LOS DESAFIOS DE LA INDUSTRIA

Este primer afio con un portafolio 100%
electrificado fue “desafiante, porque esta-
mos en un pais donde sentimos que faltan
mayores incentivos gubernamentales para
poder vender mds autos eléctricos”, evalia
el gerente general de Volvo Cars.

“El 2025 cerramos con una participacion
de autos eléctricos en el total de ventas de
autos en Chile de solo 1,8%. Entonces, es
desafiante vender autos electrificados. Esto
es bien utopico porque Chile siempre se ha
caracterizado por ser el jaguar de Latinoa-
mérica, el pais mas avanzado, mds tecnolo-
gico, mds prospero y esto no se ha reflejado
en este aspecto. En Uruguay el ano pasado
casi el 20% de la venta fueron autos eléctri-
cos”, ejemplifica Espinoza.

El ejecutivo destaca lo que ha ocurrido,
por ejemplo, en el transporte ptiblico, don-
de mads de la mitad de los buses que circu-
lan en la capital son eléctricos, en cambio,
menos del 1% del parque automotriz es de
esta modalidad, segun expone Espinosa.

“No estamos generando las politicas que
incentivan a los usuarios a subirse mas ra-
pido a esta tecnologia”, cuestiona.

En ese sentido apunta a que, para impul-
sar el mercado y acelerar su crecimiento, el
gobierno podria eliminar transitoriamente
el IVA a los autos eléctricos. Por otro lado,
también menciona la necesidad de una ma-
yor inversion estatal en infraestructura de
carga publica, puesto que gran parte de las
iniciativas en esta linea ha sido de privados,
como Empresas Copec.

“Acd no hay que descubrir la rueda. Bi-
sicamente hay que tocar ciertas teclas para
que la gente se sienta con mds confianza”,
dice Rodrigo Espinoza.

Pese a la falta de incentivos y lo pequeno
que es el parque eléctrico e hibrido frente
a los autos de combustién, Chile represen-
ta el 20% de la facturacion de Volvo Cars en
América Latina, excluyendo paises como
Brasil y México. @



