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Actividad presencial solo aument6 1,0% en 2025

Ventas minoristas
crecen por debajo de
lo esperado en 2025y
proyectan repunte

Economistas sefialan que los datos entregados por la CNC evidencian
un desempefio positivo, pero de bajo impacto si se compara con
regiones como Valparaiso y La Araucania.

Por Nicolés Arrau Alvarez
nicolsalvarez@diarioelsurcl

n leve incremento regis
l I traron las ventas minoris
tas presenciales de la Re-

gion del Biobio, segiin el dltimo
informe de la Cimara Nacional
deComercio, Servicios y Turismo
deChile (CNC).Losdatosdelaen
tidad, entregados este mes, mues-
tran que entre enero y diciembre
de 2025 laactividad tuvo un alza
de 1,0% enlazona,lo que dista de
los aumentos evidenciados por
Valparaiso (5,2%)y La Araucania
(2,9%),las otras dos regionesana-
lizadas por la Cimara.

Endiciembre, las ventasenBio
bio marcaron un alza marginal de
0,7% real anual tras crecer 4,3%
en noviembre. En término de lo
cales equivalentes, diciembre
marco una baja de 4,9% real
anual, cerrando los doce meses
con un crecimiento de 0,5%.

Otrosdatos delaCNCmuestran
que el cuarto trimestre del afio
marcé un alza de 2,9%, acelerdn-
dose frente al periodo anterior.
“Respecto alos trimestres méviles
continda una tendencia relativa
mente planaen los dltimos perio
dosen un ano que fue levemente
de menos a mds”, sefialan.

UN ALZA POSITIVA, PERO
MENOR

Daniela Cataldn, académica de
la Facultad de Economia, Nego-
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puntos porcentuales por
debajo de la Region de
Valparaiso se encuentra
Biobio, segin el registro
2025 de la CNC.

cios y Gobierno USS, plantea que
el incremento de 1,0% en el co
mercio minorista del Biobio es
una sefial positiva porque evita
unacaidaen un afocomplejo pa-
ra la Region. Sin embargo, cree
que,al compararla conel 5,2%de
Valparaiso y el 2,9% de La Arau-
cania, “queda claro que el dina-
mismo regional fue bastante mds
acotado, lo que refleja un consu-
mo mds cauteloso, un mercado
laboral aiin tensionado y un pro
ceso de recuperacion mds lento
que en otras zonas del pais”.

Para 2026 dice que es razonable
esperar un repunte del comercio
minorista, especialmentesise con-
solidan mejores condiciones ma-
croeconémicas y un mayor dina-
mismo del consumoanivel nacio-
nal. Eso s, recalca que no se pro-
yecta uncrecimiento acelerado, si-
nomds bien una recuperacion gra
dual, lo que dependerd de la evo
lucién delempleoregional,la con
fianza de los hogares y la estabili
dad del entomo productivo local.

En una misma linea, el econo-
mistadel Centro de Investigacion

de Empresas y Sociedad (CIES)
UDD, Carlos Smith, indica que el
aumento regional es positivo, pe-
ro “bien acotado y de bajo impac
to comparado con otras regio-
nes”. El profesional recalcaque es-
te porcentaje refleja una debili-
dad relativa del sector, sobre todo
en el mesde diciembre.

“Al analizar las ventas bajo la
métrica de locales equivalentes,
diciembre mostré una caida de
4,9% real anual, lo que sugiere
que el crecimiento total fue im
pulsade porlaapertura de nuevos
puntos de venta, mds que por la
eficiencia del consumodentrode
los metros cuadrados que ya exis
ten”, puntualiza Smith.

Si bien se observa que el alza
fue sostenida por el drea de ves
tuario, el experto precisa que hay
otras categorias que son claves,
como la linea tradicional de su-
permercados, que cerré el afio
con unacaidade 3,0%, es decir, el
consumo de bienes bdsicos aun se
ve deprimido en la Regidn.

El economista plantea que Bio-
bio fue de menos a mds, pero ase
gura que la actividad serd muy
sensible a factores de corto plazo
como el mercado laboral, lainfor
malidad o las tasas de interés. So
bre la evolucion del sector, cree
que habrd una mejora gradual y
moderada, aunque dependerd,
fundamentalmente, de recuperar
elempleo formal, “o de lo contra-
nono lendremos un gran aumen-

Vestuario fue una de las categorias que mds empujo el aumento de las ventas minoristas en Biobio.

Para repuntar ser clave
que en 2026 se
consoliden mejores
condiciones
macroecondmicas y un
mayor consumo.
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to en los ingresos disponibles”, y
dela confianza general delos con
sumidores y del mercado.
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Dentrode losrubrosestudiados,
Vestuario y Calzado crecen en di-
ciembre, mientras que Linea Ho-
gar marca un resultado en el mar-
geny lasdemis categorias eviden
cian bajas de distinta magnitud.

Vestuario destacé con un creci
miento real anual de 9,4% en di
ciembre y Calzado dio cuenta de
un alza real anual de 5,8%. Dees
ta manera, Vestuario cierra ene
ro-diciembre 2025 con un alza de

9,4% real y Calzado con una baja
marginal de 0,7%.

Artefactos Eléctricos, en tanto,
registré en diciembre una caida
real anual de 7,7%, acumulando
en el aio un alzade 2,1%.

Linea Hogar evidencid un in-
cremento marginal de 0,7%en el
ultimo mes del afio y Muebles
una baja de 2,6% real anual. Asi,
ambas categorias cierran el 2025
con alzas reales de 5,5% y 1,4%,
respectivamente.

La Linea Tradicional de Super-
mercados evidencié en diciembre
unabajade 3,6%real anual, acumu
ladoen el afio una caida de 3,0%.



