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MARCA CHILE

Chile busca atraer turistas e inversiones en Madrid
Innovacion y el desarrollo de energias limpias son parte de los focos de la campafia.

Hoy comienza la Semanade
Chile en Madrid 2026, Espa-
na, donde se mostrara la
campana “You will see (Lo
vas a ver)”, con el objetivo re-
saltar los atributos estratégi-
cos del pais en exportacio-
nes, inversién, turismo, in-
novaciény energias limpias.

Aparte de Madrid, la camr
pana pasard por otros tres
mercados estratégicos para
Chile: Nueva York, en Estados
Unidos; Sdo Paulo, en Brasil;

y Londres, en Inglaterra, en
los que se presentard como
un pais que aporta soluciones
a los desafios globales.

El evento de hoy es orga-
nizado por la Embajada chi-
lena en Espana, la oficina co-
mercial de ProChiley la Fun-
dacién Chile-Esparia, que re-
unird a autoridades y repre-
sentantes de empresas e ins-
tituciones espanolas, para
fortalecer relaciones con
uno de los principales mer-

cados europeos para Chile.

La campaia estd articula-
da en torno a cuatro ejes:
energia, futuro, talento y co-
lores, combinando identidad
visual con datos verificables
sobre liderazgo en energias
renovables, astronomia, de-
sarrollo humano, inteligen-
cia artificial y produccién
cientifica.

El director ejecutivo de la
Fundacion Imagen de Chile,
Enzo Abbagliati, explico a

agencia EFE que **You Will
See’ se integra a una estrate-
gia mds amplia, aportando
visibilidad en mercados cla-
ve, y reforzando la imagen
de Chile como un pais con-
fiable y con capacidad de
contribuir a los grandes de-
safios del mundo actual”.

La coordinadora de mar-
ca, Beatriz Rogers, agregd
que la iniciativa busca con-
solidar un relato coherente
basado en hechos.
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“Lo vas a ver” se titula la camparia con que Chile se presenta.




