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Inicio del afo escolar 2026
impulsa repunte comercial

VINA DEL MAR. Tras un inicio de febrero pasivo, aumento el piiblico previo al retorno
a las aulas. Apoderados reportan alzas cercanas al 7% en los articulos escolares.

Monserrat Dinamarca
ciudades@mercuriovalpo.d

oneliniciooficial decla-
c ses este miércoles, el
centro de Vifia del Mar
registra un aumento de com-
pras escolares de tltima hora.
Sin embargo, locatarios de la
calle Valparaiso coinciden en
que, peseal repunte propio de
latemporada, el flujo de publi-
coy las ventas siguen por deba-
jode los niveles historicos. En
paralelo, apoderados enfren-
tan compras previo al retorno
y un impacto financiero que,
para muchos, resulta dificil de
absorber.

El movimiento en visperas
al fin de las vacaciones se ha
hecho visible en librerias y
tiendas de uniformes, especial-
mentedurantela dltima sema-
na defebrero y los primeros di-
as de marzo.

Rafael Gomez, socio de La
Libreria, explica que este com-
portamiento se repite cada
afo. “El grueso esla tiltima se-
mana de febrero y las dos pri-
meras semanas de marzo”, se-
fald, precisando que en este
periodo “las ventas aumentan
entreun 30y un 40% respecto
de un mes normal”.

Noobstante, el comercian-
teadvierte que el panorama ge-
neral ha cambiado. Asujuicio,
la calle Valparaiso ha perdido
atractivo comercial por facto-
res como la seguridad y la pro-
liferacién de rubros similares.
“El flujo de gente enlacalle Val-
paraiso yano es el de antes. La
gente rechaza venir”, expreso.

CONDUCTA DE COMPRAS
Los locatarios coinciden en
que la mayoria de las familias
contintia concentrando sus
compras en los dias previos al
ingresoa clases.
Enelrubro de uniformes la
percepcion es similar. Xavier
de Ugarte, de la histérica tien-
da Blanca Nieves, indico que
“estuvomuy pasivo hastalase-
mana pasada, cosa que antes
no era tan asi. Antes eracomo
el 15 de febrero cuando ya par-
tia el peak de las compras. Aho-
rafuela semana pasada”. Pese
aello, el repunte de los tltimos
dias ha sido significativo y esti-
ma que “marzo puede repre-
sentar facilmente un 50% de
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COMERCIO PROYECTA QUE MARZO ALCANCE UN 50% MAS DE INGRESOS QUE UN MES NORMAL DEL ARO.

“Marzo puede
representar
facilmente un 50%
deaumento en
comparaciona un
mes normal”

Xabier de Ugarte
Duefiode latienda de
vestuario Blanca Nieves

“Hay un incremento
como del orden del
7% respecto de lo que
me cambio el costo
versus el afo

pasado”.

Mauricio Pergelier
Apoderado

aumentoen comparaciéna un
mes normal”.

La apoderada Marlene Mu-
floz reconocié que “estamos a
altima hora, como buen chile-
no”, junto con comentar que
primero adquirié zapatos y uni-
forme, dejando para el final los
ttiles escolares. Asimismo, Mau-
ricio Pergelier sefialé que plani-
fica las compras de manera pro-
gresiva: “Uniformes y zapatillas
primeroy lalista de Gtiles a alti-
masemana de febrero”.

INVERSION Y COSTOS

La principal preocupacion de
las familias viflamarinas cada
afo se concentra en el factor
econémico. Elgasto en vestua-

LOS UTILES ESCOLARES SON LA COMPRA FINAL DE LOS VINAMARINOS.

rio escolar representa una de
las cargas mas relevantes del
presupuesto de marzo, varian-
do segiin la complejidad del kit
vy la calidad de las prendas.

Desde la vereda de los con-
sumidores, Javier iménez deta-
116 que su inversion ascendi6 a
$160.000, monto que conside-
romedianamente “regular”, ya
que incluydé el uniforme com-
pleto —como polerén y buzo
institucional -, permitiendo cu-
brir las necesidades bisicas pa-
ra el inicio del afio escolar.

En dtiles escolares, el de-
sembolso tampoco es menor.
Rafael Gomez precisé que
“una lista promedio deberia
costar entre 60 y 70 mil pesos,
hablando de una lista basica
completa”, aunque advierte
que algunas pueden alcanzar
hasta los $ 100 mil.

IMPACTO EN EL BOLSILLO
Mauricio Pergelier, apodera-
do que inici6 sus compras en

MIGUEL CAMPOS

la segunda quincena de febre-
1o, sostiene que el alza de pre-
cios es evidente respecto al
afo anterior. “Hay un incre-
mento como del orden del 7%
respecto de lo que me cambié
el costo versus el afo pasado”,
sefialé.

De esta manera, el impacto
al bolsillo se concentra en tres
pilares: textos escolares, ttiles
y vestuario. Pergelier advierte
queal consolidar la canasta to-
tal para sus dos hijos, el escena-
rio se vuelve exigente: “Entre
uniforme, vestuario, ttiles y li-
bros de editorial estd en torno
alos 800 mil a900 mil pesos”,
calificindolo como “un costo
mensual muy significativo en
una canasta familiar”.

Ante esto, enfatiza que el
nivel de gasto obliga a una
planificacion anticipada. “Al
menos yo, me preparo desde
diciembre, porque sé que
después no hay forma”, con-
cluyo. 3




