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“LOVAS AVER"SE TITULA LACAMPANA CON QUE CHILE SE PRESENTA.

Espana: Chile busca atraer mas
turistas e inversiones en Madrid

Se vive la Semana de Chile
en Madrid 2026, Espana,
donde se muestra la campa-
na “You Will See (Lo vas a
ver)”, con el objetivo resaltar
los atributos estratégicos del
pais en exportaciones, inver-
sién, turisme, innovacién y
energias limpias,

La iniciativa pasara por
otros tres mercados estraté-
gicos para Chile: Nueva
York, en Estados Unidos; Sao
Paulo, en Brasil, y Londres,
en Inglaterra, en los que se

presentard como un paifs
que aporta soluciones a los
desafios globales.

El evento es organizado
por la Embajada chilena en
Espaiia, la oficinacomercial
de ProChile y la Fundacién
Chile-Espaiia, que retine a
autoridades y representan-
tes deempresas e institucio-
nes espafiolas, para fortale-
cer relaciones conunode los
principales mercados euro-
peos para Chile.

La campana estd articu-

lada en torno a cuatro ejes:
energia, futuro, talentoy co-
lores, combinando identi-
dad visual con datos verifi-
cables sobre liderazgo en
energias renovables, astro-
nomia, desarrollo humano,
inteligencia artificial y pro-
duccién cientifica,
Eldirector ejecutivode la
Fundacién Imagen de Chile,
Enzo Abbagliati, explicé a
agencia EFE que “’You Will
See’ se integra auna estrate-
gia mds amplia, aportando

visibilidad en mercados cla-
ve, y reforzando la imagen
de Chile como un pais con-
fiable y con capacidad de
contribuir a los grandes de-
safios del mundoactual”.
La coordinadora de mar-
ca, Beatriz Rogers, agregé
que la iniciativa busca con-
solidar un relato coherente:
“La imagen de un pais nose
construye solo desde una
campana, sino en cada ex-
presion y en cada punto de
contacto con el mundo”. &



