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Quién es Fernando de Peña, el
futuro presidente de Falabella
Ingeniero civil inductrial de 68 años y gerente general de Mall Plaza por 35 años,
De Peña reúne el consenso de los principales accionistas del grupo para liderar el
retailer a partir del 17 de marzo.

PAULINA ORTEGA
Falabella renovará su directorio en marzo

y a partir de entonces tendrá otro presiden-
te. El 17 de ese mes, la junta ordinaria de
accionistas elegirá a los nueve integrantes y
la mayoría de los socios relevantes han dado
un público respaldo al ingreso de un nuevo
director que ocupará su presidencia: Fer-
nando de Peña.

Este martes, la empresa comunicó en su
página web que había recibido hasta ahora
ocho candidatos para los nueve cargos de
director. Uno de ellos, Fernando de Peña
Iver, cuya candidatura llegó a Falabella el
28 de febrero, con el apoyo de los accionis-
tas Inversiones Avenida Borgoño Limitada,
vinculada a la familia Fürst; Lucec Tres SpA,
relacionada a Cecilia Karlezi Solari; Aseso-
rías e Inversiones Barolo Limitada, de Pie-
ro Solari; Importadora y Comercializadora
Amalfi SpA, de Sergio Cardone Solari; Inder
SpA, matriz de los negocios de José Luis del
Rio; DT Peñuelas SpA, ligada a los Pucci del
Río; Inversiones y Rentas Liguria SpA, de la
familia Cúneo; e Inversiones Mapter Dos Li-
mitada, controlada por los hermanos Cortés
Solari.

La presentación fue una señal relevante,
dicen accionistas de Falabella: De Peña es
un hombre de consenso que se perfila como
el nuevo presidente de Falabella, un cargo
que desde 2023 ejerció Enrique Ostalé y que
ahora no es postulado por los accionistas
del retailer.

¿Quién es el nuevo presidente?
Fernando de Peña Yver es un ingeniero

civil industrial de la Pontificia Universidad
Católica de Chile, de 68 años, nacido en
Viña del Mar. Estudió en The Grange School,
según publicó el DF y es fanático del surf y
los caballos. En sus primeros años en el
mundo laboral estuvo en el Banco Santiago
y la pesquera Sipsa, hasta que en agosto de
1990 llegó al cargo que ocupó más de la mi-
tad de su vida.

"Soy una persona con un espíritu inno-
vador, me gustan los desafíos, además de
conectarme con otros. Me apasiona simpli-
ficar la vida de nuestros visitantes, stake-
holders y socios comerciales de Colombia,
Perú y Chile, además de disfrutar más la
vida", se autodefine en su linkedin.

Desde 1990 en adelante entró a la primera
línea de la filial de centros comerciales de
Falabella, Mallplaza, y desde 2008 fue el ge-

rente general corporativo de la sociedad. En
agosto del año pasado, anunció su renuncia
a la compañía luego de 35 años de trayec-
toria. Esto, "para iniciar una nueva etapa
en su vida personal y profesional", afirmó
entonces el grupo Plaza.

Al dar a conocer la noticia, De Peña re-
lató en una carta que llegó a hacerse cargo
de Mallplaza "cuando el desafío, calificado
por algunos como arriesgado, era hacer un
centro comercial de nivel mundial en la co-
muna de La Florida". Hoy Mallplaza Vespu-
cio no es sólo uno de los más grandes en el
país, sino que también es el tercero con las
mayores ventas.

Sergio Cardone Solari, presidente del di-
rectorio de Plaza, se refirió a él en la me-
moria de la firma de centros comerciales
del cierre del 2025. "Quiero agradecer espe-
cialmente a Fernando de Peña, quien nos ha
acompañado como gerente general en estos
35 años de trayectoria. Fernando ha sido un
líder que inspira, que confía profundamen-
te en las personas y que tiene la capacidad
-tan escasa y tan valiosa- de invitar a so-
ñar. Con él, siempre sentimos que éramos

parte de un barco con un proyecto que iba
mucho más allá de los resultados·, escribió
Cardone.
El mismo De Peña escribió también una

carta de desepedida y recordó que también
se cumplieron los 35 años de Plaza Vas-
pucio: hoy el grupo tiene 37 activos en 23
ciudades de Chile, Perú y Colombia y 385
millones de visitas al año.

"Dejo una compañía que ha sabido leer
los tiempos y que ha sido capaz de trans-
formar el concepto de comercio. Hace más
de 20 años dejamos atrás la mirada transac-
cional para convertirnos en centros urbanos

con una propuesta de valor diferenciada y
con múltiples propósitos de visita, adelan-
tándonos a los cambios que otros recién co-
mienzan a transitar", manifestó.

De Peña hasta 2025 era el único chileno en
integrar la ICSC (la organización internacio-
nal de la industria de centros comerciales
con base en Estados Unidos). Por segundo
periodo consecutivo fue electo como uno
de los 50 ejecutivos miembros del comité
consultivo, quedándose con el único cupo
designado para Latinoamérica. @

Tricot sube
utilidades
en 2025 y
gana $ 20 mil
millones
PATRICIA SAN JUAN
-La cadena de multitiendas Tricot re-
gistró ganancias por $9.388 millones el
cuarto trimestre, un 3,3% más que en
igual periodo de 2024, en medio de una
presencia cada vez mayor del comercio
electrónico en sus ventas. Con esto la
empresa cerró el 2025 con utilidades
por $20.026 millones, un alza de 15,8%
en comparación al año anterior.

Los ingresos de la compañía, en tan-
to, subieron 12,9% el cuarto trimestre
a $84.894 millones. "Este resultado se
explica por una propuesta comercial
consistente, una robusta posición de
stock para enfrentar el trimestre de ma-

yor demanda y una ejecución alineada
con la estrategia de moda a bajo precio
en el segmento retail, junto con un cre-
cimiento sostenido de la cartera en los
últimos trimestres", analizó la empre-
sa en su reporte a la Comisión para el
Mercado Financiero (CMF). En el año
lo ingresos sumaron $237.863 millones,
superiores en 13,2% a los de 2024.
La compañía destacó que en el cuar-

to trimestre del año "Tricot completa
nueve trimestres consecutivos de creci-
miento de las ventas del segmento retail
medidas a tiendas iguales (SSS), alcan-
zando un 10,2% en este trimestre, fina-
lizando el año con un 11,9%".
Medido en ventas totales los ingresos

del segmento retail aumentaron 12,5% a
$65.690 en el cuarto trimestre.

La compañía destacó que el desempe-
ño se logró dentro de un entorno ma-
croeconómico que aún se encuentra en
proceso de recuperación y en un con-
texto altamente competitivo, marcado
por ajustes relevantes en la industria.

"Las inversiones realizadas por la
compañía en los últimos años con foco
en desarrollos tecnológicos avanzados y
orientadas a fortalecer las capacidades
logísticas y de operación en tiendas,
ha permitido sostener y mantener este
crecimiento y facilitado la gestión y un
incremento relevante en el volumen de
unidades", dijo Tricot.

Al respecto, indicó que el canal e-com-
merce mantiene un proceso de creci-
miento continuo, acumulando más de
tres años con crecimiento en todos los
trimestres. En el trimestre las ventas del
e-commerce crecieron 45,9% y subieron
su participación de 5,5% a 7,2%.@
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