
motiva muchísimo”, añade.
En ese sentido, insiste que hoy son

mucho más selectivos al momento de
crear proyectos con socios que no se di-
rijan a hacer crecer los portafolios que
tienen. “Esto nos permitió implementar
nuestro nuevo modelo de sustentabili-
dad y estar ya obteniendo mejores re-
sultados. Creo que esto es una muestra
una maduración de nuestro modelo co-
mo aceleradora, en donde ya nuestro
propio modelo nos hace sostenibles”,
argumenta. 

—¿Cuál es el foco estratégico de
Imagine tras esos ajustes? ¿Qué áreas
o líneas de trabajo pasan a ser priori-
tarias?

“En esa línea podríamos decir que
hoy nos enfocamos con una oferta clara
como partner estratégico tanto de in-
versionistas como de empresas que
buscan innovar. 

Por el lado de la inversión, tenemos
un nuevo vehículo de inversión en eta-
pa temprana enfocada en nichos espe-
cíficos y en donde buscamos redes,
clientes y recursos para startups de base
científico-tecnológica. Este vehículo,
llamado Imagine Waves, busca volver a
acercar a los inversionistas a las star-
tups en las que invierten, siendo exper-
tos en los nichos que elegimos y partici-
pando activamente en su crecimiento.
Estamos súper satisfechos y entusias-
mados con la recepción que ha tenido
con los corporativos, inversionistas y
emprendedores el nuevo enfoque que
adoptamos. En la actualidad, ya tene-
mos un portafolio de cinco startups que
hoy nos permite tener una propuesta de

S
e vienen nuevos aires para
Imagine y en más de un sen-
tido. La compañía —hoy
compuesta por una consul-
tora, una aceleradora y un

fondo de inversión— acaba de trasla-
darse a una antigua casa en Las Condes
como oficina y, tras una serie de reajus-
tes impulsados bajo el nuevo liderazgo
de su gerenta general, Trinidad Soto-
mayor (32), detalla públicamente los
cambios que marcan esta nueva etapa. 

“En los 13 años que llevamos como
empresa, nos hemos posicionado como
actores relevantes en todas nuestras lí-
neas. En el caso de la aceleradora, estu-
vimos el último tiempo, desde mi nue-
vo rol, ejecutando una transición para
consolidar nuestro propio modelo de
sustentabilidad, logrando ser indepen-
dientes de subsidios públicos”, parte
diciendo la ingeniera civil de la U. Cató-
lica. Lleva casi cinco años en Imagine:
partió por la consultora, y hace seis me-
ses la invitaron a asumir el desafío de
liderar Imagine en su conjunto, inclu-
yendo la aceleradora. 

“Hace seis meses, desde que asumí el
cargo, nos enfocamos en mantener to-
do aquello que fuera de nuestro core
—la inversión en startups— y en ser
muy selectivos en aquellas líneas de
proyectos que realmente apoyaban
nuestro objetivo principal. En conjunto
con los seis socios realizamos un análi-
sis estratégico y financiero profundo
para definir cuál debía ser el futuro de la
aceleradora. Hoy, con lo que definimos
el año pasado, ya estamos logrando el
impacto que esperábamos”, asegura la
ejecutiva. “Ha sido un desafío que me

valor muy interesante en el mundo
acuícola, agrícola, alimentos, climatech
y cleantech. Tenemos la capacidad de
replicar este vehículo también para
otros, donde estamos buscando a per-
sonas y empresas a que se atrevan a
apostar por startups de etapa temprana
desde su propio frente.

Por el lado de la consultora, busca-
mos empresas que estén enfocadas en
el impacto a través de la innovación,
más que innovar porque sí. Muchas ve-
ces estamos diciendo que no a empre-
sas que solo quieren el marketing de la
innovación. Nuestro foco como con-
sultora, que viene desde el emprendi-
miento, es generar valor temprano e ir
construyendo hacia el futuro. Sumado
a esto, poder apoyar a empresas a co-
nectar con startups para acelerar (in-
novación abierta) ‘de verdad’, también
es algo que buscamos en una oferta
que se ha puesto muy commodity. Bus-
car a las empresas que quieran innovar

más allá de hacer con-
cursos es hacia dónde
queremos ir”.

—En esta nueva eta-
p a , ¿ c u á l e s s o n l a s
prioridades inmedia-
tas de Imagine y qué
hitos deberían marcar
el corto plazo?

“Las prioridades in-
mediatas son consoli-
dar nuestro vehículo de
etapa temprana, ha-
ciendo crecer el porta-
folio y buscando nuevos
nichos en industrias es-
pecíficas que nos per-
mitan entregar una pro-
puesta de valor distinta,
donde los inversionistas
están mucho más cerca-
nos a las startups en las
que invierten, apostan-
do en ellos desde sus
inicios y aprovechando
el crecimiento acelera-
do que logramos en los
emprendimientos que
elegimos.

Por el lado de Imagi-
ne Ventures (fondo que
lidera el socio Javier
Cueto) hemos anuncia-
do la creación del se-
gundo fondo de US$ 10
millones que invertirá
en startups, en etapa
pre-seed y seed, de paí-
ses de habla española,
que estén alineadas con
las tendencias del futu-
ro del trabajo y el me-
dioambiente”. 

—Si piensa en Ima-
gine a cinco años, ¿qué
debería haber cambia-
do para considerar que
esta etapa fue exitosa?

“Durante los próximos cinco años, es
sumar más exits a los ya existentes de
nuestro portafolio, la expectativa a fu-
turo es que nos convirtamos en un vehí-
culo de inversión privada en etapa tem-
prana aún más relevante. Ya lo logra-
mos desde el 2013 y ahora con Waves,
Ventures, y los fondos que vengan, sin
duda estaremos logrando grandes co-
sas en cinco años. Algo similar quere-
mos lograr con las empresas; hoy esta-
mos generando nuevos negocios, in-
corporando tecnologías y startups in-
ternas en compañías donde la idea es
que las hagan sostenibles en la próxima
década, donde su modelo de negocio
actual probablemente caduque por te-
mas regulatorios, de mercado, nuevos
comportamientos de los consumidores
y de amenazas como nuevas tecnolo-
gías que los reemplacen... ser ese par-
tner estratégico, pero ejecutor y que lo-
gremos impacto a futuro es el norte de
ambas líneas”.

Trinidad
Sotomayor
(32) en la
flamante ofici-
na de la com-
pañía en una
antigua casa
en Las Condes. 
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El reajuste de Imagine
con joven ingeniera 
al mando: “Ya estamos
logrando el impacto
que esperábamos”

TRINIDAD SOTOMAYOR, GERENTA GENERAL

Se unió a la empresa hace casi cinco años desde el lado de la
consultoría y hace seis meses asumió el desafío del grupo en su
conjunto, incluyendo la aceleradora. Es allí donde estuvo el último tiempo,
desde su nuevo rol, ejecutando una importante transición. SOFÍA MALUENDA
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Fundación Copec-UC abrió la convocatoria
del Concurso I+D para Innovar 2026, que

contempla un financiamiento de hasta UF
4.000, consolidándose como uno de los apo-
yos privados más relevantes para iniciativas de
I+D aplicada en etapas tempranas.

Esta versión incorpora cambios sustantivos
orientados a simplificar el acceso, ampliar
oportunidades y fortalecer el escalamiento de
los proyectos: no se exige garantía para postu-
lar ni se solicita cesión de propiedad intelec-
tual. Además, la fundación no tomará equity
de los proyectos apoyados.

La convocatoria 2026 incorpora además
una novedad estructural: Fundación Copec-
UC cuenta hoy con un mecanismo de finan-
ciamiento adicional que le permite participar
como inversionista en empresas científico-
tecnológicas que nacen o escalan a partir de
proyectos de I+D que ha apoyado, coo ya lo
hizo con Rubisco. 

“Queremos que buenas ideas tengan más
espacio para crecer. Por eso, simplificamos el
proceso de postulación, mantenemos un fi-
nanciamiento robusto y damos un paso más al
acompañar también el escalamiento. La inno-
vación requiere flexibilidad, confianza y visión
de largo plazo”, afirma Alan Farcas, director
ejecutivo de la fundación.

La postulación está disponible hasta el 6 de
abril en www.fcuc.cl/id-para-innovar/.

Alan Farcas:
“Innovar requiere
flexibilidad,
confianza y visión
de largo plazo”

La edición
2026 del con-
curso incluye
importantes
novedades,
explica Farcas.
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DIRECTOR EJECUTIVO:

Fundación Copec-UC lanzó su
Concurso I+D para Innovar
2026, que aporta hasta UF
4.000 a proyectos elegidos. 

menos ingredientes, menos procesados, etc. Y vemos
también que el consumo de bebidas energéticas crece,
porque los jóvenes, que son los principales consumido-
res, buscan productos que los acompañen en su día a
día, pero de una forma más saludable”, sostiene Iván
Henríquez. 

Esa propuesta parece haber hecho sentido al público.
Los tres sabores de la bebida (mango, granada y limón-
menta-jengibre) están disponibles en varios de los prin-
cipales retailers de Chile: Jumbo, Santa Isabel, Walmart,
Tottus. Igualmente, el equipo de Atom Fruit está traba-
jando para destacar en almacenes de barrio, minimar-
kets, supermercados regionales e incluso en los Pronto
Copec, tras sellar una alianza de distribución con Nu-
trisco, la división de alimentos del grupo Angelini. 

Un trato cuyos efectos ilusionan al emprendedor:
“Nutrisco busca cambiar la nutrición en Chile, que sea
más natural y aporte a la vida de las personas. Ellos tie-
nen toda la estructura, tanto comercial como logística
para impulsar una marca”.

Las altas concentraciones de cafeína, azúcar y tauri-
na en las bebidas energéticas llevan a las personas
con enfermedades crónicas a alejarse de ellas. Y es

que, tal como reportó un estudio publicado en agosto de
2025 por la European Journal of Epidemiology, más del
70% de los consumidores habituales presenta palpita-
ciones al consumirlas y sobre el 43 % acusa dificultades
para dormir, dolores de cabeza o molestias digestivas.

Con eso en mente y mirando a su papá diabético y su
mamá hipertensa, Iván Henríquez se preguntaba por
qué nadie había inventado una bebida energética más
“saludable”. Y así, sin más, el técnico en telecomunica-
ciones se lanzó a la aventura con su marca Atom Fruit.
En 2019, salieron al mercado las primeras cinco mil latas
que, para fines de este año, podrían convertirse en 400
mil, si todo sigue marchando sobre ruedas. 

“Las bebidas energéticas tienen mala fama. Nosotros
quisimos crear una nueva generación, elaborada en ba-
se a ginseng y guaraná, libre de azúcar, libre de gluten y
la única con certificación vegana”, explica Henríquez,
que impulsa el negocio junto a sus socios Cristóbal Soto,
Maximiliano Díaz y Patricio Bosselin. 

Aunque, al principio, el camino productivo fue difícil,
Henríquez no se rindió. Con financiamiento propio y el
apoyo de su familia, siguió adelante, hasta dar con el
Laboratorio Pharmacorp, que acoge a emprendedores
que llegan con una idea de negocio, pero, muchas veces,
sin experiencia. Allí, personas como el fundador de
Atom Fruit, obtienen la tecnología, el testeo y todo lo
que necesitan para salir al mercado. 

Hoy, dice con orgullo: “Es la primera bebida energéti-
ca 100 % natural, con jugo de fruta natural. No tiene ca-
feína sintética ni ingredientes que hagan daño”. 

NEGOCIO EN EXPANSIÓN

El año pasado, el Ministerio de Salud reveló que un
24,7% de los escolares en Chile había consumido bebi-
das energéticas en el último año, una cifra que preocupa
a los padres y a quienes han estudiado los efectos de
consumir altas concentraciones de cafeína y taurina.
Por eso, esta marca chilena, apostó por eliminar estos
elementos y utilizar jugo de fruta natural. 

“Hoy vemos una fuerte tendencia al consumo de to-
dos los segmentos, pero especialmente de los más jóve-
nes, hacia una vida más equilibrada. Están tomando
menos alcohol, buscando consumir productos como

Marca chilena de bebidas energéticas
sin cafeína y basadas en frutas seduce al
brazo alimentario del grupo Angelini

ATOM FRUIT:

El equipo liderado por Iván Henríquez está empeñado en producir variables “saludables”
para esta categoría, con fórmulas que eliminan la cafeína y la taurina. Con ingredientes como
gingseng y guaraná, están conquistando un mercado que no deja de crecer. FABIOLA ROMO

Iván Henríquez junto a los tres sabores de su bebida: ma
limón-menta-jengibre.

“Las bebidas

energéticas

tienen mala

fama.

Nosotros

quisimos

crear una

nueva

generación”.

IVÁN HENRÍQUEZ
Fundador de Atom

Fruit.

“Tenemos un

nuevo

vehículo de

inversión en

etapa

temprana

enfocada en

nichos

específicos y

en donde

buscamos

redes, clientes

y recursos para

startups de

base científico-

tecnológica”.
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