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Del chef nimero uno del mundo a una atleta olimpica: Cencosud toma el micréfono de “Cenco Talks”

Cencosud, el conglomerado retail funda-

narse como un actor con opinion y aper-

posito y emprendimiento. Le siguen epi- |

do por la familia Paulmann, lanzé “Cenco
Talks", su podcast corporativo, un espacio
que reinstala conversaciones sobre inno-
vacion, talento joven, proposito y cultura
saludable, con voces que van mas alla del
mundo empresarial.

La apuesta es clara: en un ecosistema
donde las marcas compiten por relevan-
cia cultural, Cencosud elige nuevamente
el formato conversacional para posicio-

tura al debate. La nueva temporada retine
siete duplas —figuras externas junto a
ejecutivos de la compania— abordando
tematicas que hoy marcan la agenda
global.

El puntapié inicial lo da Mitsuharu "Micha"
Tsumura, chef del restaurante Maido
—elegido niumero uno del mundo — junto
al CEO Rodrigo Larrain, grabados desde
Sky Costanera, conversando sobre pro-

sodios con Alberto "Tito" Arciniega, presi-
dente de Microsoft Latinoamérica; la
atleta olimpica Martina Weil; la disefadora
Cecilia Bolocco; y la periodista Soledad
Onetto, entre otros.

Con este movimiento, Cencosud amplia
su presencia mas alla del retail para
liderar conversaciones que, segun la
compaifiia, contribuyen al desarrollo del -

Rodrigo Larrain, CEO de Cencosud.

ecosistema empresarial y social del pais.



