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Malls chinos

®La ripida expansion de los llamados
malls chinos en Chile no es s6lo un fené-
meno de precios bajos. Los recientes
operativos del Serviciode ImpuestosIn-
ternos mas de 2.700 fiscalizaciones, 229
clausuras temporales y multas superio-
res a$63 millones-evidencianquelaeva-
sion tributaria y la informalidad no son
hechos aislados, sino practicas reitera-
dasque perjudicanal consumidory dis-
torsionan la competencia.

No emitir boletas es un incumpli-
miento gravisimo. Ademas de afectar la
principal fuente de ingresos fiscales, de-
jaal consumidor sin respaldo para ejer-
cer garantias, cambios o devoluciones.
A ello se suma la falta de trazabilidad de
muchos productos, lo que impide verifi-
car su origen y estandares minimos de
seguridad, especialmente en articulos
de uso cotidiano o destinados a nifios.

La fiscalizacion es indispensable. El
problema surge cuando el incumpli-
miento se vuelve estructural y obliga al
Estadoa destinar recursos permanentes
a perseguir infracciones basicas. Se pro-
duce asi una doble inequidad: se vulne-
ra al consumidory se castigaaquienessi
cumplen, mientras otros compiten con
ventajas derivadas de la informalidad.

Estedebate debe traducirse en accio-
nes concretas: fortalecer la coordinacion
permanente entre SII, Aduanas, Semac
y municipios; exigir mayores estindares

de trazabilidad y certificacion en pro-
ductos sensibles; y aplicar sanciones
progresivas y efectivas frente a la reinci-
dendia.

Creemos que la discusion no es so-
bre el origen de los comercios, sino so-
bre el respeto efectivo de laley. Lainfor-
malidad no puede transformarse en una
ventaja competitiva tolerada. La forma-
lidad es la base minima de un mercado
justoy confiable.
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