Semanario

Economia y desarrollo de la Regidn de Coquimbo

Fecha:

Vpe:

Vpe pag:
Vpe portada:

06/03/2026 Audiencia: 23.700
$629.491  Tirada: 7.900
$1.664.000 Difusion: 7.900

$1.664.000 Ocupacion: 37,83%

TIEMPO
Frecuencia: 0

Seccioén:

: 10

Especialistas japonenes
conocieron el proceso de
elaboracion del pisco chileno

Tras una competencia de bartenders organizada por la Ofici-
na Comercial de ProChile en Tokio a fines de 2025, los gana-
dores del certamen mas importadores y representantes del
ecosistema de bebidas espirituosas japonés llegaron para
recorrer los valles pisqueros de Coguimbo y fortalecer vin-
culos comerciales con productores locales.

Una delegacidn japonesa com-
pussta por bartenders, importa-
dores y referentes del sector de
destilados estuvo en Chile con el
cbjetivo de realizar visitas téomicas
en Ia Region de Coquimbo, y asi
conocer en tereno la produccion
del pisco chileno, fortalecer las rela-
dones comerciales con productores
locales y profundizar el posiciona-
miento de esta bebida en Japdn,
uno de los mercados prioritarios
bajo la campaiia internacicnal “Chi-
lean Pisco, First Spirit”™.

Ls visita se reslizd entre el 23
y el 27 de febrero, y es i3 condu-

sion de ls Segunda Competencia
de Bartenders Japoneses, realizada
el 3 de noviembre en Osaka y or-
ganizada por la Oficina Comerdal
de ProChile en Tokio, instancia que
reunid 3 16 bart=nders japoneses
para presentar cocteles con piscos

chilenos. Los ganadores del certs-
men, junto a importadores y ideres
de opinidn del sector, recorrieron
distintas destilerias y vifias pisqueras
del Valle de Elqui.

La delegacion fue integrada por
Michinori imai (del bar “BARSIX”
de Okayama) y Kyohei Shiraishi,
ganadores de la competencia en
las categorias profesional y ama-
teur respectivaments; Yumi Metok,
editora de la publicacion especia-
lizada “Chile Pisco Journal”; Seiji
Uozumi, presidente del imporador
SwdoWork; Sockong Park, experto
en destilados y representants de
DRAMLAD; y Takahiro Ochiai, intér-
prete y agente del sector turistico.

Durante su estadia, la delega-
cidn visitd una amplia gama de pro-
ductores, entre ellos Pisco Profugo,

Pisquera Los Nichos, Pisco Capel y
Bou Legado. Bl itinerario contempld
actividades técnicas, sesiones de
degustacidn, ssminarios, encuentros
con productores y experiencias de
cocteleria que permitieron a los vi-
sitantes comprender |3 diversidad
territorial y la identidad del pisco
chileno.

La Directora Regional de Pro-
Chile Coquimbo, Pacla Vasquez,
sefiala que, “Esta visita profundiza
&l trabajo que desarrollaron con la
idea de consolidar el pisco chileno

en Japén, un mercado sofisticado
y altaments competitivo. Esta invi-
tacion a bartenders, importadores
y lideres de opinidn para que co-
naozcan los valles Coquimbo permite
generar una conexion real con el
origen, Ia historia y la calidad de
nuestros piscos. Estas acciones de
promocion abren nuevas oportu-
nidades comerciales, fortalecen la
presencia de nuestros productos
en Asia y elevan la percepcion del
pisco chileno en uno de los mer-
cados mas exigentes del mundo®.



