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NUEVA ENCUESTA, CAMBIO DE
OFICINAS Y ATERRIZAJE DE EXASESOR
DEL GOBIERNO DE SEBASTIÁN PIÑERA:
EL 2026 DE CADEM

A partir del próximo jueves, Plaza Pública -la encuesta de Cadem que ya lleva 634
semanas midiendo el pulso del debate político, económico y social- sumará una
nueva medición de la opinión pública frente a la coyuntura. Se trata de un sondeo que
irá a mitad de semana, adicional al que se publica los domingos. La iniciativa viene de
la mano de un cambio mayor, pues implica que las mediciones pasarán a ser en un
panel online, lo que permite ampliar el número de casos -llegará a mil encuestados- y
con mayor rapidez.

Pero no es todo. El equipo sumó como gerente de estrategia al cientista político
Juan Francisco Velasco, con trayectoria en la Cámara de Comercio de Santiago y el
mundo público, específicamente en el Ministerio de Desarrollo Social, donde trabajó
como asesor durante el primer gobierno de Sebastián Piñera. Velasco estará a cargo
de una nueva área comercial, el desarrollo de nuevos proyectos y de Insight Chile,
plataforma utilizada por Cadem para sistematizar sus datos.

Estos cambios tomarán lugar en una nueva oficina. En el mismo edificio donde has-

CADEM

ta ahora ocupaban
la mitad del piso 2
-en Lyon esquina
con Andrés Bello, en Providencia-, será reemplazada por las plazas completas de
los pisos 15 y 16. En ese espacio, al que se trasladarán el lunes, la empresa espera
además desarrollar eventos, seminarios y workshops. Según Roberto Izikson, gerente
general de Cadem, este cambio simboliza una nueva etapa para la encuestadora, que
este 2026 tiene su foco puesto en potenciar sus áreas de research, estudios cuantita-

tivos, cualitativos, licitaciones, y el reforzamiento de sus proyectos Plaza Pública, 5C y
Marcas Ciudadanas. "Tenemos 51 años de historia, hemos vivido un proceso de conso-
lidación de nuestra posición y liderazgo en la industria y estamos en pleno desarrollo
de otras áreas como la agencia de comunicaciones y estrategia Narrativa by Cadem,
I+D e Insight Chile, que nos han permitido diversificar nuestra cartera de clientes y

ampliar nuestros servicios", dice.

QUIÉNES SON LOS CEOS,
DIRECTORES Y PRESIDENTES
DE EMPRESAS MÁS
POPULARES EN LINKEDIN

LinkedIn ya no es
sólo una plataforma
para buscar trabajo. Esa
fue una de las principa-
les conclusiones a las
que llegó un estudio
realizado por la consul-
tora de comunicacio-
nes Vinculación, que
durante 2025 examinó
la presencia y actividad
de diversas empresas
IPSA y sus líderes den-
tro de la red social profesional.

Vamos a los resultados. Dentro de
Linkedin, el estudio concluyó que las
cuentas de empresas IPSA con más
seguidores en la plataforma son LA-
TAM Airlines (3,3 millones), Cencosud
(1 millón), Falabella (959 mil), Embo-

telladora Andina (514 mil) y Empresas
Copec (491 mil).

En cuanto a quienes se sientan
a la cabeza de sus directorios, se
reveló que entre 2020 y 2026 hubo un
crecimiento de un 38% en el núme-
ro de los presidentes de empresas
IPSA que tienen una cuenta activa
en LinkedIn. Los más seguidos son
Claudio Melandri (Banco Santander),
con 34.947 seguidores; Gina Ocque-
teau (SQM), con 11.173 seguidores; y

CEO con más seguidores (TOP10)

Roberto Alvo 172.655

Eduardo Ebensperger 64.306

Francisco Ruiz-Tagle 58 928

Eduardo Pérez 38.233Marchant

Jose Ignacio Escobar 27.726

Rodrigo Larrain 20.727

Andre Gailey 18.129

Fernando De Peñ 11.877

Antonio Büchi 9.336

Juan Villavicencio 8.604

50.000 100.000 150.000

Andrés Navarro (Sonda) con 7.504.
En los pasillos de las gerencias

generales, se concluyó que los CEO's
con más seguidores en Linkedln son
Roberto Alvo (LATAM Airlines), con
172.655 seguidores; Eduardo Ebens-
perger (Banco de Chile), con 64.386
seguidores; Francisco Ruiz-Tagle
(CMPC), con 58.928 seguidores;
Eduardo Pérez Marchant (Parque
Arauco), con 38.233 seguidores; y
José Ignacio Escobar (Colbún S.A.),
con 27.726 seguidores.

En tanto, el ránking de directores con
más seguidores lo encabezan Salvatore
Bernabei (Enel), con 66.466 seguidores;
Juan Carlos Jobet (Enex), con 42.129
seguidores; y Maria Francisca Yáñez
(Coca-Cola Andina).

LOS NUEVOS ATERRIZAJES
EN CASACOSTANERA

ANCORA PANDORA

Nuevos movimientos se avecinan en
los pasillos de Casacostanera, centro
comercial ubicado en el corazón de Vi-
tacura que abrió sus puertas por primera
vez en 2015. En un espacio de 23 mil
metros cuadrados, donde actualmente
hay ubicadas 152 tiendas, este 2026 el
mall dará la bienvenida a nuevas marcas
de origen local e internacional.

El debut más esperado es el de la mar-
ca española de ropa femenina Mango,
que arribará en el segundo piso del mall
en un espacio de 340 metros cuadrados.
También, directamente desde Europa,
aterrizará la firma francesa reconocida

por sus carteras y perfumes, Zadig &
Voltaire. En el rubro del vestuario, tam-

bién llegará La Martina, marca de ropa

masculina; Wolf & Hank, tienda urbana
enfocada en hombres; y Casa Coral, de
moda femenina.

En el plano wellness, este mes se
inaugurará Pilates Malú Pérez, estudio
premium de wellness creado por la
popular instructora chilena, Malú Pérez,
quien promete traer a Chile el método
Langree, sistema de entrenamiento de
alta intensidad y bajo impacto que ya
ha llamado la atención de figuras como
Michelle Obama, Kim Kardashian, Sofía
Vergara y Meghan Markle.

En esta nueva etapa también habrá
reaperturas: volverán a los pasillos de
Casacostanera las tiendas Magma, The
Qualis, Lolita Pocket LPK, Barbour y la
farmacia Cruz Verde.
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