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Mancos celebra sus 10 años con
la presencia del bichólogo de la
"Ley de la Selva", Alfredo Ugarte
EMPRESA LOCAL. Dueña, Sandra Rodríguez, explicó como la tienda creada junto a su
esposo empezó a crecer por necesidad de los vecinos y su auge en el territorio.

Rodrigo Silva Illanes
cronica@diarioatacama.cl

mantes de los animales

A disfrutaron de una ex-po animal en el sector
Alameda de Copiapó, ante la
presencia de empresas nacio-
nales de renombre y con vete-
rinarios fuera de la capital re-

gional, que tuvo como gran in-
vitado al reconocido bichólogo
Alfredo Ugarte, bien conocido
por ser uno de los integrantes
del recordado programa de te-
levisión "La Ley de la Selva".

El motivo de este evento
es por el décimo aniversario
de las tiendas Mancos, nego-
cio familiar creado por San-
dra Rodríguez y su esposo
Gonzalo Paz, ambos veterina-
rios con especialidad en pro-
ductos en animales mayores
como los caballos, el cual es el
origen del nombre de este re-
conocida empresa local que
hasta publicidad tiene en los
colectivos.

En total fueron 15 marcas

las que se hicieron presentes,
varias tiendas locales con pro-
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MANCO'S
Farmacia Vereinany

EL BICHÓLOGO CHILENO DESTACÓ EL CRECIMIENTO DE MANCOS EN COPIAPÓ

Y AFIRMÓ QUE NADA TIENE QUE ENVIDIAR A TIENDAS SANTIAGUINAS.

un carro de churros, además
de un grupo de música tributo
de la banda Chico Trujillo.

El bichólogo Ugarte fue
muy categórico en afirmar que
la variedad de productos que
ofrece Mancos no tiene nada
que envidiarle a las grandes
tiendas en Santiago.

"Acá estamos hablando de
una tienda exclusiva en Copia-

do. Tienes guantes, pinzas , co-
mida, etc. Su origen era solo
productos equinos, pero esto
se extendió y ahora abarca un
sin fin de marcas y productos
de calidad nacional, que son los

mismos que hoy día están en
este bandejón, ofreciendo su
stock a la población copiapiapi-
na. Me parece muy positivo el
cambio que han logrado San-

negocio que responda a las ne-
cesidades que tiene la gente en
esta ciudad, en cuanto a tener

buenos productos para sus
mascotas. Gente de Vallenar,
Chañaral e incluso La Serena
vienen a Copiapó a comprar en
los Mancos", indicó.

RESUMEN DE LOS DIEZ AÑOS
Sandra Rodríquez comentó
que todo comenzó el 2016 en la
tienda en Calle Rodríguez 760,
para posteriormente crecer en
otro local en O'Higgins 21 y lle-
gar incluso a tener una farma-
cia veterinaria en Caldera.

"Todo comenzó como una
tienda para caballos, pero la
necesidad de la gente fue más

grande, como lo que ocurre
con las tiendas de abarrote.
También en este décimo ani-
versario con esta ya segunda
Feria Expovet que hemos ges-
tionado, es orientar a los clien-

tes de artículos suplementarios

cuando llegan con un animal y
piden un consejo. Así que tra-
tamos de ser una ayuda y un
aporte en todo momento con
las comunidades en Copiapó",
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15 MARCAS NACIONALES OFRECIERON SU STOCK EN LA ACTIVIDAD.

Churu

RESH

MUCHAS PERSONAS FUERON CON SUS MASCOTAS A LA EXPOVET.

TENENCIA RESPONSABLE
Además de la celebración de
los 10 años de la creación de la
farmacia veterinaria local Man-

cos, el mensaje principal de es-
ta versión fue mantener siem-

pre la tenencia responsable.
"Junto al resto de veterina-

rios, porque yo no soy veteri-
nario, sino el bichólogo, dimos
a cada persona que se nos acer-
có a los puestos o conversar
durante la Expovet, la relevan-
cia de hacerse responsable del

cuidado de la mascota y saber
lo que significa tener un ser vi-

ñaló Alfredo Ugarte.
"Nosotros siempre vamos a

aportar para el que tema com-
plejo de abandono de perros
en las calles vaya disminuyen-
do. Yo creo que esa no es solo
nuestra meta como ciudad, si-
no la de todo un país", afirmó
la dueña de Mancos.

Durante la actividad, hubo
varios concursos y un puesto
de adopción de cachorros pa-
ra los presentes, quienes esta-

ban con sus vacunas al día y
con todos los cuidados para
que esos caninos disfruten de
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ECONÓMICO DEL DÍA

Pymes y el riesgo de copiar estrategias
de grandes empresas
DATO. Especialistas advierten que puede afectar la liquidez y sostenibilidad.

a realidad de las pymes

Lmuchas veces las en-Ifrenta a diferentes desa-

fíos como la desaceleración
del consumo y mayores exi-
gencias de competitividad. En
esos contextos, las pequeñas
y medianas empresas pueden
caer en el impulso de replicar
las estrategias de grandes
compañías con la expectativa
de acelerar su crecimiento.

Sin embargo, especialis-

tas advierten que esta prácti-
ca, lejos de llevar al éxito in-
mediato, puede transformar-
se en un error para la rentabi-

lidad y sostenibilidad del ne-
gocio.

Desde políticas agresivas
de precios hasta campañas de
marketing intensivas o esque-
mas de beneficios laborales si-
milares a los de grandes cor-
poraciones, la imitación es-
conde desafíos poco visibles.

El problema, señalan los ex-
pertos, es que detrás de esas
decisiones existen estructuras

financieras, operativas y de
riesgo que no siempre están al
alcance de una pyme.

Jaime Sepúlveda, CEO de
Skualo ERP (Planificación de
Recursos Empresariales), ad-

vierte que una de las princi-
pales causas de este fenóme-
no es una comprensión par-
cial de cómo operan las gran-

des empresas y de los factores
que realmente sostienen sus
estrategias.

"En mi experiencia, ocu-
rre porque existe una lectura
incompleta del contexto com-
petitivo. Las grandes empre-

sas operan con costos margi-
nales más bajos, acceso a fi-
nanciamiento, estructuras
avanzadas de compras y data,
y una capacidad de absorción
del riesgo que una pyme no

CEDIDA

PYMES BUSCAN CONSOLIDARSE Y DESARROLLAR LA MARCA.

tiene. Cuando esos factores
no están a la vista, se produce
lo que yo llamo 'imitación de
superficie': copiar acciones vi-
sibles -campañas, precios,
beneficios- sin comprender
las variables estructurales que

las habilitan", explica.
Pese a la diferencia que

existe entre las pymes y gran-
des empresas, no todas las es-
trategias tienen el mismo ni-
vel de riesgo al ser replicadas.

Según Sepúlveda, las más de-

licadas son aquellas que im-
pactan directamente en la li-
quidez del negocio.

"Las estrategias de precios

son las más riesgosas porque
afectan directo al margen y a
la liquidez, y en una pyme el
flujo de caja es el sistema cir-
culatorio del negocio. Marke-
ting intensivo sin modelar el
CACy el LTV también es com-
plejo, porque puede disparar
costos de adquisición que no
retornan", sostiene. 03
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