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Collahuasi

300 mujeres ya
cuentan con su
propio negocio

onhistorias de esfuerzoe
identidad regional, la ini-
clativa “Mujer Avanza”
de Compaiiia Minera Dofia Inés
de Collahuasi logré consolidarse
como una importante herra-
mienta de apoyo al emprendi-
miento femenino, beneficiando
a 300 mujeres tarapaquerias.
Impulsado a través de su
Fundaci6n entre 2023 y 2024,
comounalineadetrabajodesu
programa Cuidemos Tarapaca,
“Mujer Avanza” entrego capaci-
tacion, asesoria técnica y finan-
ciamiento para la formalizacién
de negocios. Todo esto permi-
tioque las participantes fortale-
cieran capacidades administra-

tivas y de venta, perfeccionar
procesos productivos, diversifi-
car productos y competir en el
mercado.

Entre estos emprendimien-
tos, destaca la chocolateria Ten-
tazioni, que hoy posee identi-
dad regionalista. Su creadora
Silvia Penafiel no contaba con
productos exclusivos, por lo
que cred chocolates con sabo-
Tes tarapaquefios. “Esta nueva
linea incorpora figurasiconicas
como el Gigante de Tarapaca.
Nuestros productos ya han es-
tadoen varios paises, pero aho-
raqueremos formalizar ese pa-
50 con un nuevo packaging pa-
ra proyectarnos al extranjero

con mas fuerza. Hoy, también
cuento con puntos de distribu-
cion”, explico.

Una experiencia similar vi-
vié Amenova Chile, negocio es-
pecializado en insumos de pa-

productiva. Para su fundadora
Elizabeth Gonzlez, el progra-
maleaportd asesoramientoy a
su vez potencio6 su confianza
como emprendedora. “Fue
unaexperiencia transformado-

Un fuerte componente de
identidad tiene programa
de apoyo a emprendedoras
desde la mineria.

peleria personalizada, que ro-
bustecio sus lineas organizati-
vasy terapéuticas, mejoro sus
procesos y ampli6 su capacidad

ra, yaque nosoélo aprendi sobre
el negocio. También comparti
con otras mujeres que estan
construyendo desde la pasion

como yo.” indico.

Enel dmbitodelamodasus-
tentable, CloClo Merchtambién
evidencia un antes y después.
Graciasa ‘Mujer Avanza’, ladise-
fladora de vestuario Ayleen
Leyton invirtié en una maquina
de costura industrial, permitién-
dole ampliar el reciclaje textil pa-
ra incursionar en nuevas pren-
dasy accesorios. “Miemprendi-
miento creci6 de manera evolu-
tiva, graciasa estamaquina que
adquiri. Hoy, estoy creando con
telas que antes no podia interve-
nir, asi es que participar en el
proyecto fue un desafio con final
feliz”, preciso.

Otro ejemplo de reinven-

cion es Sandra Toledo y su ne-
gocio “Tiempo de Té", que co-
mercializa una variedad de in-
fusiones con sabor yaroma que
evocan loregional. Su paso por
estainiciativa de Collahuasi sig-
nificé grandes mejoras.

“Creci en varios sentidos
con las capacitaciones y recur-
so0s proporcionados por ‘Mujer
Avanza’, pues logré potenciar
mis tése infusiones de elabora-
cion propia y desarrollar nue-
vos productos. Desde enton-
ces, se han abierto otros espa-
cios que me han servido para
dar a conocer lo que hago. El
programa fue unagranayuda”,
senald.



