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La marca Venus
Williams, una que no
pasa de moda
A sus 45 años todavía no cuelga la raqueta, pero lo compagina

con inversiones en diversos sectores económicos.

Agencia EFE

V enus Williams debu-
tó en Indian Wells
en 1996. Exactamen-

te 30 años después, volvió a
competir este jueves en el ce-
mento californiano. A sus 45
años, compagina el tenis
profesional con su trabajo de
empresaria. Se graduó en
2015 en plena carrera tenís-
tica. Ahora luce un porfolio
de inversiones que incluye
inteligencia artificial, nutri-
ción, salud y moda.

En su carrera profesional,
Venus Williams ganó más de
42 millones de dólares en
premios. Conquistó 49 títu-
los, entre ellos siete 'grandes'
y cuatro medallas de oro
olímpicas. En sus vitrinas bri-
llan cinco títulos de Wimble-
don. Pero su éxito va mucho
más allá de las pistas de tenis.

Mientras viajaba por el
mundo para competir en el
circuito WTA, Venus Wi-
lliams estudió administra-
ción de empresas en una ca-

NEGOCIOS
Desde la IA hasta la salud y la

moda son sus áreas donde ha
invertido dinero.

GRAN PALMARÉS
En su carrera suma 49 títulos,

entre ellos siete Grandes y

cuatro medallas olímpicas.

rrera en línea de Indiana Uni-
versity East, en la que se gra-
duó en 2015. Su dedicación
es una inspiración para mu-
chas tenistas que deciden se-

guir estudiando pese a los in-
tensos compromisos de sus
carreras deportivas.

Esos estudios le sirvieron
para crecer como empresa-
ria, aunque la jugadora esta-
dounidense ya había entra-
do en el mundo de los nego-
cios años antes, en 2007,
cuando fundó su marca de
ropa deportiva, EleVen.

Empresas de inteligencia
artificial, comida y vida salu-
dable destacan en el porfolio
de Williams, que, junto a su

hermana Serena, llevó su his-
toria de superación a la gran
pantalla con la película King
Richard.

INVERSIONES
Entre las inversiones de Ve-
nus destaca la plataforma
'Palazzo', de la que es cofun-
dadora, que utiliza inteligen-
cia artificial para generar ex-
periencias visuales realistas
en los sectores inmobiliario,
minorista y de comercio.

Además, Venus fundó
Happy Viking, una empresa
que vende alimentos de base
vegetal, y tiene una partici-
pación minoritaria en los
Miami Dolphins de la NFL.

Venus fundó en 2007 su
propia marca de ropa depor-
tiva para mujeres, EleVen,
que ha promovido personal-
mente durante muchos años
en el circuito de la WTA.

La jugadora estadouniden-
se, que pausó en este mo-
mento la producción de pren-
das para redefinir estrategias

comerciales, apostó por un
estilo que mezcla moda, co-

or
Por ahora Venus Williams evita poner una fecha a su retiro del tenis.

modidad y alto rendimiento.
La marca de la siete veces

ganadora de torneos del
'Grand Slam' llegó a firmar
colaboraciones estratégicas
con Lacoste, que vendió pren-
das con el lema 'Venus did it
first' (Venus lo hizo primero).

PESO DE LOS NÚMEROS
En el cemento californiano,
Venus Williams superó a la ja-
ponesa Kimiko Date como ju-
gadora más veterana en com-

petir en Indian Wells desde
1989, a sus 45 años y 260 días.
Kimiko Date disputó la ronda
de clasificación de 2015 con
44 años y 162 días. Venus se
estrenó directamente en la
primera ronda tras recibir la
carta de invitación, pero per-
dió ante Diane Parry.

Ninguna jugadora en la
historia de Indian Wells ha te-
nido una diferencia de años
más grande entre la primera y
la última participación que

Venus, con 30 años.
Venus Williams no ha da-

do pistas sobre su futuro y su

posible retirada, pero ha deja-
do claro que su sueño sería
volver a competir junto a su
hermana Serena. "No hago
esas preguntas, no le pregun-
to eso (si Serena va a regre-
sar). Soy su mejor fan. Nunca
quise que se retirara. Sabía
que lo haría, y me tomó
tiempo aceptarlo", dijo Wi-
lliams en una conferencia.

Manchester United subirá los abonos y
habilitará más de los asientos más caros
"Ya basta", dijo organización de hinchas del club, que no gana la Premier desde 2013.

El Manchester United au-
mentará los precios de los
abonos de temporada en 5%
en Old Trafford para la cam-
paña 2026-27 y reubicará a
varios cientos de aficionados
para crear más asientos de
hospitalidad en el estadio,
muchas veces destinados a
turistas y a hinchas dispues-
tos a pagar más por ticket.

El 20 veces campeones de
Inglaterra, que no gana la

Premier League desde 2013,
declaró que el objetivo es
volver a "la cima del fútbol
nacional y europeo".

"Queremos seguir invir-
tiendo en la plantilla y mejo-
rando nuestras instalaciones

para que los aficionados ten-
gan la mejor experiencia po-
sible. También necesitamos
asegurarnos de que el club
siga siendo financieramente
sostenible, teniendo en

cuenta la inflación y el au-
mento de los costos", añadió
el equipo en su anuncio.

El club explicó que el alza
de precios de "alrededor del
5% en todas las zonas de Old
Trafford" equivale, en pro-
medio, a poco más de 2,70
dólares por partido para los
titulares adultos de abonos.

El Manchester United
Supporters' Trust (MUST) ca-
lificó los cambios de "decep-

cionantes". "Los aficionados
están pagando cada vez más
para ver a su equipo ( ... ) Ya
basta", dijo en un comunica-
do, donde comentó a los pla-
nes para la tribuna Sir Bobby
Charlton: "Otros 600 aficio-
nados leales están siendo
reubicados para dar paso a
más hospitalidad. Esas per-
sonas estarán, comprensible-
mente, furiosas, y el club ne-
cesita tratarlas mejor".
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El club aseguró que la inflación fue un factor para la medida.
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