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SMU contintia su expansion en
Pert con dos nuevas tiendas de
Maxiahorro en la ciudad de Piura

El plan de crecimiento de
SMU en Per(i avanza a paso
firme. La compania super-
mercadista ya inauguré este
ano sus dos primeras tiendas
Maxiahorro en la ciudad de
Piura, reforzando su presen-
cia en lazona norte del pais
y potenciando su propuesta
de precios bajos.

Uno de los nuevos locales

i Con ello,
alcanzo 32
locales de su
formato soft
discount en la
nacion andina.

estd ubicado en la avenida
Algarrobos, mientras que
el otro se encuentra en la
Manzana K, zona 27 de San
Bernardo. Ambas tiendas
suman mds de 600 metros
cuadrados de sala de ventas.

“Estas aperturas nos lle-
nan de orgullo, porque re-
flejan el trabajo de nuestros
equipos y la confianza que

tenemos en el crecimien-
to de Piura y del norte del
pais. Con esto llegamos a
32 Maxiahorroy cada nueva
tienda es una sefial concreta

de nuestra meta de seguir
acercando una propuesta de
calidad y precios bajos a mas
familias”, sefald Patricio

Llosa, gerente general de
SMU Pert.

Maxiahorro es un formato
que se distingue por su pro-
puesta de valor enfocada en
el abastecimiento a precios
convenientes, con un surtido
que permite cubrir todas las
necesidades de compra de

alimentos.

Estas aperturas forman
parte del plan estratégico
2026-2028 de la firma, que
proyecta la inauguracion de
22 nuevos supermercados
Maxiahorro en Pera, con
el objetivo de ampliar la
cobertura del formato.

“Nuestro compromiso
con Pert es de largo plazo.
Seguiremos invirtiendo y
expandiendo Maxiahorro en
regiones clave como Piura,
porque vemos un enorme
potencial de desarrollo y
queremos acompaiar ese
crecimiento con una pro-
puesta sélida de precios
bajosy eficiencia operativa”,
agrego Llosa.



