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SOLUCIONES INNOVADORAS EN
SALUD Y BIENESTAR
Abrió sus postulaciones la séptima
edición de Desafío Open Salcobrand
2026, concurso organizado por Salco-
brand y UDD Ventures para integrar
startups y emprendimientos locales de
salud y bienestar a los canales de
venta y la operación de la cadena
farmacéutica.
El objetivo es detectar productos
innovadores que puedan ser comer-
cializados por los canales digitales y
físicos de la compañía, y soluciones
tecnológicas que transformen la expe-
riencia en farmacia.
El proceso de postulación está abierto
hasta el domingo 22 de marzo en
www.opensalcobrand.cl.

PROYECTOS SOCIALES 
INSPIRADORES
Scotiabank abrió la convocatoria de la
sexta edición de sus fondos concursa-
bles ScotiaINSPIRA, que destinará
cerca de $530 millones para financiar
proyectos sociales en Chile. 
La convocatoria considera dos catego-
rías. Por un lado, la de ganadores
anteriores, orientada a organizaciones
que se hayan adjudicado fondos en la
edición 2025 y que persigan la conti-
nuidad de sus proyectos, aumentando
el número de beneficiarios y volunta-
rios movilizados. Por otro, la de nue-
vos proyectos que está dirigida a fun-
daciones y organizaciones que no
hayan sido previamente financiadas
por el fondo y presenten proyectos
que presenten proyectos basados en
los pilares centrales de la iniciativa:
educación, empleo, necesidades so-
ciales e inclusión y medio ambiente.
Los requisitos y detalles del proceso
están disponibles en la página web
www.scotiabankchile.cl/sostenibili-
dad/scotia-inspira/.

Se busca

fección de la primera carta batilitológica de la bahía
de Valparaíso, que entregaba información sobre el
fondo marino.

Tras una década de servicios, en 1972 el
“Explorador” fue subastado y en 1980 se
hundió saliendo de Valparaíso. Pese a ello, su
legado significó ampliar la mirada en la
investigación oceanográfica chilena: influyó
notoriamente al ampliar los límites de
acción, y de lo que se consideraba posible
en ese entonces. De esto se desprende un
estándar básico para la actualidad, y es que
la investigación marina debía ser enfrentada
de forma más activa por parte de las casas
de estudio, trabajando no solo desde la costa,
sino que mar adentro y en sus profundidades.

El recuerdo del B.O. “Explorador” no es un
hecho anecdótico, sino el reflejo de la impor-
tancia de avanzar en investigación marina con
medios propios.

En las últimas semanas, sin embargo, Montemar
ha vuelto a ser noticia por la transgresión de los
límites de la concesión marina por parte de turistas,
desconociendo su condición de espacio destinado a la
investigación científica y a la protección del ecosiste-
ma costero. El episodio abre una oportunidad para
fortalecer la educación ambiental y la apropiación
social de la ciencia. Montemar, bajo la administración
de la U. de Valparaíso, requiere compromiso y com-
prensión de la comunidad para resguardar este
espacio único, donde se genera conocimiento que
beneficia a toda la sociedad.

En 1941 la U. de Chile se instaló en Montemar
(Reñaca) para construir ahí la primera estación de
biología marina de Sudamérica. Ello debido a las
características de laboratorio natural de esa playa, un
verdadero “jardín marino”. 

Uno de los hitos más importantes de la investiga-
ción marina chilena del siglo XX surgió ahí: la cons-
trucción del primer buque oceanográfico (B.O.)
hecho en Chile e impulsado desde una universidad,
fruto de la necesidad de mejorar las, hasta enton-
ces, exiguas capacidades de la estación científica
dirigida por el destacado biólogo Parmenio Yáñez,
una figura fundamental en el desarrollo de las cien-
cias del mar en Chile.

El proyecto contó con el apoyo del rector Juan
Gómez Millas y el diseño fue asesorado por biólogos
marinos y oceanógrafos. Su construcción en Valpa-
raíso tardó dos años. 

El nuevo buque medía 22,7 metros de eslora, 6,2
de manga y 2,8 de puntal. Contaba con equipamiento
de punta: radar, ecosonda, sistemas de navegación y
comunicación, además de instrumental hidrográfico
que permitía medir profundidades, levantar informa-
ción del fondo marino y realizar campañas de obser-
vación y muestreo con una autonomía inédita para la
investigación universitaria chilena. 

Entre 1962 y 1972 desarrolló sus comisiones
entre Valparaíso y Quintero, resultando en la con-
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La Asociación Chilena de Periodistas y Profesionales para la Comunicación de la Ciencia

(Achipec) cumple 50 años desde su fundación, el 3 de agosto de 1976. Para celebrarlo, en

alianza con Innovación de “El Mercurio”, sus socios presentan este espacio para destacar 50

avances que se han generado en nuestro país.

¿Queremos hacer cualquier cosa que se nos
ocurra? La pregunta que dejó Maturana en 2013

CONGRESO FUTURO | LO MEJOR DE 15 AÑOS
Este espacio repasa las exposiciones más destacadas de la historia del
mayor evento de divulgación del conocimiento de América Latina.

De los cientos de charlas que ha
habido en la historia de Congreso
Futuro, una de las más memorables
ocurrió en su segunda edición,
cuando el biólogo, epistemiólogo y
filósofo chileno Humberto Matura-
na, fue invitado a lanzar una serie
de reflexiones sobre lo que se había
conversado en las charlas y paneles.

El investigador fue recibido por
un entusiasta aplauso y apenas es-
tos terminaron, lanzó la primera de
una seguidilla de punzantes refle-
xiones: “Ustedes han aplaudido sus
expectativas, pero las expectativas
nunca se cumplen. Ni las suyas ni
las mías”. 

Habiendo capturado la atención,
añadió: “Este es un congreso sobre
el futuro, pero el futuro no existe. El
futuro es aquello que nosotros pen-
samos que puede ocurrir, pero exis-
timos en el presente, un presente
constante y continuo. Nuestro vivir
transcurre en el presente. Tal vez,
podríamos haber hecho un congre-
so sobre el presente. En que nos
preguntemos cómo estamos. Por-
que según como estamos ahora es
cómo nos transformaremos”.

Y al intentar responder ese “¿có-
mo estamos?”, profundizó: “¿Có-
mo estamos que hacemos un Con-
greso Futuro? ¿Cómo estamos que
nos preocupan las cosas que nos
preocupan? Porque al cosmos ni a
la biósfera les preocupa lo que pase
con nosotros. A los únicos que nos
importa lo que suceda con nosotros
es a nosotros mismos”.

En una reflexión que hoy resuena

más que nunca, lanzó: “Vivimos un
presente peculiar. En este momen-
to nos encontramos en la capacidad
de hacer cualquier cosa que se nos
ocurra si respetamos las coheren-
cias operacionales del ámbito en
que se nos ocurren. Eso es tremen-
do. Pero, ¿queremos hacer cual-
quier cosa que se nos ocurra? Es
una pregunta interesante. Nuestra
preocupación con nuestros niños es
que no hagan cualquier cosa que se
les ocurre. Que ojalá escojan hacer
ciertas cosas que tienen un sentido
más amplio”.

Y esos son recién los primeros
cuatro minutos de una media hora
que vale la pena volver a ver.

LAS REFLEXIONES
DE HUMBERTO
MATURANA EN
2013.

INNOVADOJO

El timing entre lanzar un producto y
que el mercado lo adopte importa. Y
mucho.

Una pista simple a observar para ver
si es el momento adecuado, es cuánto
tienes que argumentar el por qué es
importante resolver ese desafío en
particular.

Cuando una oportunidad realmente
está tomando fuerza, casi nadie discute
que es un problema. Lo que se discute
es cómo resolverlo mejor o si es creíble
que tú eres la mejor opción.

Un ejemplo es la revolución que
causó el iPhone. No se dio porque creó
una necesidad (las necesidades no se
crean, solo se identifican o se reinter-
pretan, y se resuelven de mejor mane-
ra). Los smartphones ya existían:
BlackBerry, Palm, Nokia. La idea de
tener un computador al alcance de la
mano en la calle no era nueva. El desa-
fío era cómo tener mejor acceso per-
manente a información, comunicación,
entretenimiento y aplicaciones, no si
había una oportunidad en tener un
dispositivo que estuviese conectado
24/7 en el bolsillo.

Apple no tuvo que convencer al
mundo de que necesitábamos eso. Lo
que hizo fue ofrecer una forma radical-
mente mejor de resolverlo.

Cuando hay que explicar demasiado
por qué algo será importante, suele ser
una señal de advertencia.

Las verdaderas ventanas de oportu-
nidad se ven distintas: la gente ya está
buscando soluciones, aunque todavía
no exista una buena. Incluso dedican
tiempo a atacar el problema de forma
ineficiente. 

Por eso, no preguntes si usarían la
solución que propones. Mejor pregunta
qué están haciendo hoy para resolver-
lo. Si te das cuenta de que no están
usando recursos como tiempo o dinero
para atacar el desafío hoy, es difícil
venderles una solución. 

No necesitas convencerlos de que el
problema existe.

Necesitas llegar cuando el mercado
ya lo siente.
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La protagonista del décimo capítulo de este espacio conducido por Emilia

Benítez es la nutricionista Denisse Uribe. Interesada en abordar el hígado

graso no alcohólico, se ha enfocado en investigar el potencial terapéutico de

la murtilla, planta endémica de Chile.

Uribe dice que se acercó a la ciencia no a partir de referentes famosos.

“Pero sí tuve personas que siempre estimularon mucho mi curiosidad, como

mis padres y mi hermano”, relata. 

Sobre su área de especialización, afirma: “Siempre me interesó cómo la

nutrición aborda las enfermedades, (...) Quería encontrar

enfermedades que pudiera tratar solo con nutrición, porque ahí

es donde la carrera brilla más”. 

Así llegó al estudio en torno al hígado graso y al

tratamiento con murtilla. Cuenta que ya había una línea,

liderada por María Valenzuela y Carla Delporte, que

estaba abordando este fruto silvestre, que fue

inspiradora para ella. “Tiene un alto poder

antioxidante. Ahora estamos en las últimas partes

para entender la mecánica y el metabolismo detrás

de esto. Fue fascinante verlo”, cuenta.

DENISSE URIBE: “TUVE PERSONAS QUE
SIEMPRE ESTIMULARON MUCHO MI
CURIOSIDAD”
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ESCUCHA ESTA
CONVERSACIÓN
EN SPOTIFY.

MUJERES
QUE TODO
LO PUEDEN
Un espacio desarrollado por
Fundación Luksic e
Innovación de “El Mercurio”.
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