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Editorial

Utiles y textos escolares

Junto con el inicio de las clases, funcionarios del sector Saludy de
Semnac fiscalizan locales de venta de 1itiles escolares, con el objeti-
vo de que se cumplan las normas para que estos articulos sean se-
guros para los estudiantes, y garantizar a la vez la libertad de elec-
ci6n de marcas y proveedores.

Los controles estdn destinados a asegurar que no existan sustan-
cias lﬁue dpudieran danara los estudiantes, siempre bajo la recomen-
dacion de comprar en locales establecidos, revisando que las ins-
trucciones y etiquetas estén en idioma espafiol, verificando que la
concentracién de plomo en temperas, acuarelas y productos simi-
lares no supere los mdximos permitidos, y velar por el respetoala
prohibicién de venta de adhesivos y pegamentos que contengan
solventes.

Otras sugerencias sanitarias al

variaciones, son minimas. Sin embargo, cada afio las editoriales in-
sisten en que aquellos que van a laslibrerias son de calidad superior
y que hay costos relativos a la comercializacién y la distribucién
que es necesario cubrir.

El Ministerio de Educacion realiza cada afio un proceso de licita-
cién para adquirir textos escolares a bajo precio, incluyendo una
guiadiddctica parael profesory recursos digitales complementarios.
En cambio, en la educacién privada, los padres son los encargados
de costear los textos que el colegio decide, con la editorial ofrecien-
dootros bienes y servicios al establecimiento, como capacitaciones,
asesorias y plataformas. Investigaciones periodisticas han determi-
nado que representantes comerciales de las editoriales ofrecen be-

neficiosy establecen acuerdos conal-
gunos colegios, para que exijan al

momento de comprar tiles inclu- Los controles de Salud y Sernac estan alumnado la compra de libros o que
yen verificar que el articulo sea ade- desti a urar que no existan adquieran una marca especifica de
cuado parala edad del escolar, y que nados aseg material

los entosy adhesivosque ten- i i El Ministerio de Educacién ha pe-
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de este producto genera dafios irre- comprar en locales establecidos. que algunos establecimientos no los

parables a la salud”, no sean utiliza-
dos por menores debido a que con-
tienen sustancias toxicas que pueden generar dafios.

Aparte del control para que los iitiles cumplan con las normati-
vas sanitarias, hay otro tema que es preocupante y es el alto costo
de los textos de estudio. Hace unos anos la Fiscalia Nacional Econg-
mica (FNE) publicé un estudio de mercado sobre los textos escola-
tes, donde se comprobd lo que tanto autoridades como apoderados
comentan: que las editoriales mantienen precios dispares respecto
de un mismo libro, dependiendo si éste corresponde a los pedidos
que hace el Estado para distribuirlo gratuitamente en las escuelas,
osi se entregan para venta en el comercio. El andlisis revelé que en
este ultimo caso los precios pueden ser hasta diez veces superiores,
pese a que los libros en ambos casos son muy similares y de tener

acepten y hagan incurrir en gastos a

las familias. Este es un debate que se
genera todos los afios al inicio del periodo escolar, cuando las in-
vestigaciones de medios de prensarevelan que algunos colegios re-
chazan los textos que el Estado entrega en forma gratuita, los de-
janalmacenados y -en cambio- piden a los padres que los compren
en librerias.

El Ministerio de Educacion invierte cada aio unos 15 mil millo-
nes de pesos en la impresién de mas de 15 millones de ejemplares.
Este afio 2026 son 70 titulos -8 nuevos y 62 reimpresiones de los que
yaestaban en el sistema educativo- entre los que destacan las colec-
ciones Leo Primero y Sumo Primero.

Los textos escolares para 2026, que son de entrega gratuita, abar-
can desde educacién parvularia hasta cuarto medio.




