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El camino de Elias Jil para

abrirse paso mas alla del apellido

Joven olmueino
es un reconocido
youtuber y tiktoker

OLMUE.- Cada verano,
cuando el Festival del Huaso
llena de muisica y camaras la
comuna de Olmué, Elias Jil
recuerda el origen de su vo-
cacion. Mientras los canales
de televisién instalaban sus
equipos para cubrir el evento,
€l observaba con curiosidad
ese mundo que, con los afios,
terminaria convirtiéndose en
su propio camino.

Criadoenelsector LaGruta
y ex alumno del Colegio Ig-
nacio Carrera Pinto, asegura
que desde nifio tuvo claro que
queria dedicarse a las comu-
nicaciones. “Desde chico sabia
que queria ser periodista”, re-
cuerda, motivado en gran parte
por elambiente que se genera-
bacada afioen tornoal festival.

Conesainquietud credun
canal de YouTube cuando atin
era muy joven. Sin equipos
profesionales ni mayor produc-

cién, comenzod a grabar entre-
vistas y registros vinculados al
propio festival. Era un ejercicio
completamente amateur, pero
que con el tiempo empez6 a
sumar visualizaciones y amos-
trarle que comunicar también
podia abrir puertas.

Afiosdespuésingreséaes-
tudiar Periodismo en la Ponti-
ficia Universidad Catdlica de
Valparaiso. Fue alli donde las
redes sociales dejaron de ser
solo un pasatiempo y se trans-
formaron en una herramienta
profesional. En unaasignatura
dedicada al uso estratégico de
plataformas digitales, comen-
z6a publicar videos sobre cul-
tura pop chilena y entrevistas
callejeras.

Los contenidos comenza-
ron a circular con rapidez y
algunosalcanzaronniveles de
viralidad que hoy suman mi-
llones de reproducciones. Ese
crecimiento también cambio
su forma de trabajar, obligan-
dolo a mantener constancia y
responder a unaaudiencia que
espera nuevos contenidos.

Hoy, ya titulado como pe-

riodista, Elias [il proyecta su
trabajo digital como una pla-
taforma para el futuro. Su ob-
jetivoes llegar a la television y

desarrollar contenidos ligados
a la cultura y el espectaculo,
uncamino quebusca construir
con identidad propia.

En ese proceso reconoce
que su historia también esta
marcada por ser hijo del al-
calde de Olmué, Jorge Jil. Una
condicién que a veces genera
comentarios, pero que —ase-
gura— no define su trabajo.
“Siempre van a existir cues-
tionamientos cuando uno
tiene un familiar que es au-
toridad, pero lo de las redes
sociales se dio de forma es-
pontdnea”, afirma.

Mientras proyecta su
futuro, contintia haciendo lo
mismo que lo motivé desde
nifio: salir con una cdmara a
entrevistar y contar historias,
solo que ahora esas conversa-
ciones circulan por miles de
pantallas y suman millones
de reproducciones.

La cuenta @elblogdeelias
tiene actualmente mds

de 121 mil seguidores en
TikTok y sus videos casi 10
millones de me gusta.
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