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cientesin el compromiso detodos -auto-
ridades, residentes y visitantes- para cui-

dar los espacios que hacen de la ciudad
un destino valioso.
Pablo Rebolledo
Director de Administracion
en Ecoturismo UNAB
Turismo sin culturaurbana
®Las recientes cifras informadas por el

municipio de Vina del Mar, que dan
cuenta del retiro de més de 81 toneladas
deresiduosdurante el verano y cerca de
1.500 operativos de limpieza, reflejan un
esfuerzo importante por recuperar es-
pacios publicos y mejorar laseguridad y
salubridad urbana. Sin embargo, mas
alldde este trabajo, conviene preguntar-
se quéimagen turistica estamos proyec-
tando como destino.

Viia ha sido histéricamente unode
los principales polos turisticos del pais,
asociado a su borde costero y la calidad
desusespacios ptiblicos. Pero cuandola
temporada estival se traduce en tonela-
dasdebasura, ocupacionirregular de es-
pacios, ventailegaldealcoholenlacosta
o0 el usoindebido del mobiliario urbano,
eslegitimo preguntarse siese es el mode-
lo turistico que queremas promover.

El turismo no es solo una actividad
economica; también es una expresion
cultural. Laforma enquevisitantesy re-
sidentes se relacionan con la ciudad di-
ce muchodeltipo de destino que somos.

El recientemente aprobado Pladetur
de Vifa del Mar busca avanzar hacia un
turismo de mayor calidad. Pero ningtin
instrumento de planificacion sera sufi-




