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Cómo elegir el notebook perfecto para la vuelta a clases 2026
Con el inicio de un nuevo año académico, miles de estudiantes
comienzan la búsqueda de un notebook que los acompañe
durante clases, trabajos y proyectos. Sin embargo, elegir el
equipo adecuado puede marcar una diferencia significativa en
productividad, comodidad y rendimiento durante el semestre.
Desde la industria tecnológica explican que el primer paso es
identificar el tipo de uso principal que tendrá el dispositivo,
ya que las necesidades de un estudiante escolar, universitario
o de carreras específicas pueden variar considerablemente.
Para estudiantes de enseñanza básica y media, los factores
clave suelen ser la portabilidad, duración de batería y resis-
tencia. Un equipo liviano facilita el traslado diario y permite

trabajar cómodamente en tareas escolares, navegación web y
plataformas educativas. Los equipos convertibles, que pueden
utilizarse también como tablet, se han vuelto especialmente
útiles para lectura digital, anotaciones o clases híbridas. Dentro
de los notebooks pensados para estudio y productividad es el
ASUS Vivobook 15 (X1502), un equipo orientado a quienes
necesitan buen rendimiento para tareas cotidianas. El modelo
integra un procesador Intel Core i7 de 12ª generación, 12 GB
de memoria RAM y | TB de almacenamiento SSD, además de
una pantalla Full HD de 15,6 pulgadas, características que per-
miten trabajar con múltiples aplicaciones, realizar videollamadas

Eurofarma refuerza
compromiso social y
medioambiental
La multinacional farmacéutica Eurofarma lanzó oficialmen-
te la edición 2026 de su Guía de Sostenibilidad, un material
que traduce, en cifras e iniciativas concretas, el compro-
miso de la compañía con el crecimiento responsable y la
generación de impacto positivo en los países en que está
presente. En Chile, junto con obtener diversas distincio-
nes del GPTW y lograr la certificación de energía 100%
renovable para sus operaciones en el país, Eurofarma lleva
a cabo diferentes iniciativas de apoyo a sus colaboradores
y la comunidad, como por ejemplo los programas De la
mano con la Escuela, Campaña de Invierno, Súper Volunta-
rios, Cadena del Bien y Navidad Solidaria, entre otros. En
esta edición, la empresa presenta los principales avances de
su agenda de sostenibilidad, pionera en el sector farmacéu-
tico, y detalla la inversión de R$ 156,6 millones realizada
el año pasado, distribuida entre Medio Ambiente (R$ 41,8
millones), Ayuda Humanitaria (R$ 34,7 millones), Deporte
(R$ 30,7 millones), Educación (R$ 29,5 millones) e iniciati-
vas sociales (R$ 19,9 millones). "En Eurofarma, tratamos el
ESG (Ambiental, Social y Gobernanza) como una directriz
estratégica que sustenta nuestro crecimiento a largo plazo.
Esto significa colocar a las personas en el centro, operar
con transparencia, fortalecer la gobernanza y evolucio-
nar continuamente en ecoeficiencia y compromiso con
el clima, afirma María Del Pilar Muñoz, vicepresidenta de
Sostenibilidad y Nuevos Negocios de Eurofarma. Eurofar-
ma está presente en 24 países, con cobertura del 100 % en
América Latina y liderazgo en el comercio minorista de la
región. Mantiene operaciones también en Estados Unidos y
África, contando en total con más de 12 mil colaboradores
y I 1 plantas industriales. Durante el 2025, registró una
producción de 630 millones de unidades.
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Baic lanza campaña
compre ahora y

comience a pagar en
septiembre

Baic acaba de lanzar una nueva campaña comercial para el mer-
cado chileno, poniendo a disposición de sus clientes la opción de
adquirir un vehículo durante marzo y comenzar a pagarlo recién
en septiembre de 2026. La promoción, que también incluye un
bono de combustible, estará disponible para todo su portafolio
de modelos y busca facilitar el acceso a la marca en el marco
de su reciente relanzamiento en el país. La iniciativa aplica para
compras realizadas durante el mes con financiamiento Forum y
considera los modelos disponibles en Chile, consolidando una
propuesta que combina accesibilidad financiera con una oferta
potente en el mercado automotriz. Por estas adquisiciones los
clientes también podrán acceder a gift cards en bencina en Co-
pec de hasta $500.000 (gasolinas 93, 95 y 97 octanos, además
de diésel), lo que refuerza el compromiso de la marca con una
experiencia de compra más conveniente y cercana. En el caso
de la Serie BJ, orientada a los amantes del off-road, que incluye
los modelos BJ30, BJ40, BJ40 PROy BJ60, estos beneficios co-
rresponden a $500.000, mientras que para la Serie X, compues-
ta por los SUV X7, X35 y X55 el incentivo es de $350.000, al
igual que para el sedán U5 PLUS. Baic cuenta actualmente con
un portafolio de nueve modelos que incluye SUV, vehículos
off-road y alternativas electrificadas, orientadas a distintos seg-
mentos de clientes. Los precios durante marzo del portafolio de
Baicen el país son entre $10.990.000 y $39.990.000.

El Denza Z9GT iniciará
la revolución Flah
Charging en Europa
Denza, la marca automotriz premium orientada a
la tecnología del Grupo BYD, confirma con orgullo
que su impresionante buque insignia Z9GT intro-
ducirá la revolucionaria tecnología FLASH Char-
ging y el exclusivo principio "Listo en 5, Lleno en 9,
Con frío + 3" para los clientes europeos cuando
sea presentado oficialmente en un evento en el
Palais Garnier de París el próximo 8 de abril. Pre-
sentada recientemente en China por el presidente
y CEO de BYD, Wang Chuanfu, y a solo semanas
de su despliegue global, Flash Charging está diseña-
da para derribar las últimas barreras para aquellos
clientes que aún se resisten a dar el salto hacia la
movilidad de cero emisiones. Esta tecnología se
apoya en avances en dos áreas clave: la última ver-
sión de la estación de carga propia de BYD, capaz
de entregar hasta 1.500 kW de potencia de carga
(conector para el mercado chino) a través de un
solo cable, y la segunda generación de la emblemá-
tica batería Blade de la compañía. Ahora, el Z9GT
está listo para llevar estos avances a los clientes

en Europa en solo unas pocas semanas. Miles de
estaciones FLASH Charging ya han sido instaladas
en China, y BYD ha comprometido un despliegue
global que incluirá una primera ola de cargadores
FLASH en Europa. Más detalles sobre estos planes
y sobre cómo respaldarán la llegada del Z9GT se
darán a conocer oportunamente.

BYD

LISTO EN 5 LLENO EN 9 CON FRÍO +3
BLADE BATTERY 20 Y TECNOLOGIA FLASH CHARGING

DEL 10% AL 70% EN 5 MINUTOS ITEMPERATURA AMBIENTE

DEL 10% AL 97% EN 9 MINUTOS ITEMPUMAS,JA AMBIENTE

DEL 20% AL 97% EN 12 MINUTOS FRIO DOTHEMO DE -MYCI

Plataforma Actuar es Urgente lanza podcast "Un Llamado a Actuar !!
"Un Llamado a Actuar" es un podcast basado en historias rea-
les, construidas a partir de sentencias judiciales por explotación
sexual infantil en Chile. Su primera temporada cuenta con cinco
episodios, que recogen relatos de niñas, niños y adolescentes de
distintas realidades sociales y territoriales, evidenciando fallas

estructurales del sistema y la necesidad urgente de fortalecer
la prevención, la protección y el acceso a la justicia. "El objetivo
es visibilizar esta grave vulneración que, según datos de la De-
fensoría de la Niñez, ha aumentado en un 73% en los últimos 3
años y que mayormente, un 89%, afecta a niñas y adolescentes
mujeres", explica Rafael Rodríguez, de Fundación San Carlos
de Maipo, miembro de la plataforma Actuar es Urgente. Los

relatos plantean situaciones reales de víctimas, por ejemplo,
una escolar captada por redes sociales, una niña en manos de
un explotador que se gana la confianza familiar, o una adoles-
cente secuestrada y explotada por una red criminal mientras
está bajo protección del Estado, entre otros, van evidencian-
do la grave vulneración que representa la explotación sexual
infantil.

"Un Llamado a Actuar", una producción que busca visibilizar
la explotación sexual de niñas, niños y adolescentes (ESN-
NA) en Chile y relevar la urgencia de actuar frente a esta gra-
ve vulneración de derechos, lo puedes escuchar por Spotify.
Más información en www.actuaresurgente.org
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