
26 DFSUD
TU LUGAR EN AMÉRICA Y SUS NEGOCIOS

www.dfsud.com X@DF_Sud

f DF Sud DF Sud

DIARIO FINANCIERO / LUNES 16 DE MARZO DE 2026

Peruana Chazki
busca sumar
40 nuevas
ciudades de la
región en 2026
y alcanzar 150
destinos dentro
de tres años

La firma de logística de última milla proyecta expandir su
red en la región, con foco en México, Chile, Perú y Colombia,
ante la creciente demanda por entregas rápidas.

POR KAREN FLORES

El comercio electrónico en
América Latina dejó de ser
un canal complementario
para transformarse en uno
de los principales motores
del retail regional. Según
el informe Detrás del clic:
el ecosistema que sostiene
el e-commerce en Latam, el
sector crece 1,5 veces más
rápido que el promedio glo-

bal, impulsando una mayor
demanda por soluciones
logísticas eficientes.

En ese escenario, la firma
peruana Chazki -funda-
da en 2015 y especializada
en envíos de última milla
para comercio electrónico
y retail- busca consolidar
su presencia en la región,
en un contexto de mayo-
res exigencias en tiempos
de entrega, trazabilidad y

cobertura territorial.
Actualmente, la compa-

ñía opera en 29 ciudades
de América Latina, de las
cuales 15 se ubican en Mé-
xico. Sin embargo, según
comentó a DFSUD su CEO,
Gonzalo Begazo, el objetivo
es profundizar su presencia
en los mercados donde ya
opera, además de alcanzar
un total de 150 ciudades en
los próximos tres años.

Los pasos a seguir
El plan comenzará en el

presente ejercicio, cuando
la compañía proyecta sumar
al menos 40 nuevos destinos
durante 2026, distribuidos en
países como Chile, Colombia
y Perú. "Al principio el creci-
miento territorial podrá ser
más lento, pero luego tomará
velocidad", señaló Begazo.

La expansión partirá en
Perú. De acuerdo con el ejecu-
tivo, además de su presencia
en las ciudades de Lima y Tru-
jillo -donde ya cuentan con
varios años de operación-, la
compañía planea incorporar

GONZALO BEGAZO
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cuatro nuevos destinos dentro

del país andino.
En Colombia, en tanto, el

crecimiento podría exten-

chazki)
envía y recibe en un clic

derse a seis nuevas ciudades,
además de los 12 destinos
donde ya tienen presencia.

Según Begazo, dado que
Chazki ya opera en todo el
territorio argentino, la ex-
pansión de 2026 también
tendrá un fuerte foco en
México, aunque la empresa no
especificó un número apro-
ximado de cuántas nuevas
ciudades proyectan sumar
en dicho mercado.

En Chile, por su parte,
la compañía buscará tener
presencia en al menos el
80% del e-commerce del país,
lo que implica expandirse

Líder tecnológico de AWS en Sudamérica: "La tecnología
avanza más rápido que su adopción en las empresas"
Tras el reciente AWS re:Invent, Rafael Mattje se refirió a

los avances en IA presentados por la compañía y advirtió
sobre la brecha de conocimiento que limita su adopción.

En medio del rápido avance de la inteli-
gencia artificial (IA), Amazon Web Services
(AWS) ha intensificado su presencia en
América Latina mediante nuevos proyectos
de infraestructura, programas de formación
y el lanzamiento de herramientas basadas
en esta tecnología.

Como parte de esa estrategia, ha anun-
ciado inversiones para acercar data centers

a los clientes regionales. Tras instalar su

primera región de nube en Brasil en 2011 y
luego en México en 2025, la firma anunció
en mayo del mismo año una inversión
por US$ 4.000 millones en Chile para
desarrollar una nueva región de AWS, es
decir, ubicaciones donde los proveedores
construyen clústeres de centros de datos.

Este despliegue coincide con nuevos
anuncios realizados durante la última
edición del evento AWS re:Invent. Allí, la

firma presentó herramientas orientadas
a automatizar procesos y ampliar el uso
de inteligencia artificial dentro de las
organizaciones.

En conversación con DFSUD, Rafael
Mattje, líder en tecnología para América
del Sur de AWS, destacó entre los anuncios
los llamados "frontier agents", sistemas
capaces de ejecutar tareas complejas con
distintos niveles de autonomía.

Según el ejecutivo, aunque cada vez más
empresas están experimentando con estas
tecnologías, el desafío estará en avanzar
hacia su implementación a mayor escala.
A su vez, advirtió que aún existe una bre-
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pueda ser un referente lati-
noamericano para la logística
mundial, que el mundo vea
a la compañía como una
plataforma latinoamericana
muy importante".

De Arequipa al
despliegue regional

Antes de que las compras
por internet se convirtieran

en parte de la rutina diaria,
América Latina enfrentaba no
solo un retraso en el desarro-

llo de este tipo de comercio,
sino también importantes
limitaciones logísticas.

Por ello, en 2015, los cofun-
dadores de la firma Gonzalo
Begazo, Luis Miguel Frisancho
y Renzo Marrese identificaron
que el problema no era solo
la demora en los envíos, sino
también la ausencia de un
sistema capaz de organizar
ese movimiento y asegurar
trazabilidad.

Ese mismo año nació la
compañía en la ciudad de
Arequipa bajo el nombre de
Chazki, en honor a los jóvenes
mensajeros del Imperio Inca.

Inicialmente, la startup
partió sus operaciones bajo
un modelo B2C, permitien-
do que usuarios enviaran
paquetes a través de una
aplicación móvil contando
con el apoyo de reparti-
dores independientes. Sin
embargo, con el tiempo,
la empresa migró hacia un
modelo B2B, enfocándose en
prestar servicios logísticos
directamente a empresas de
comercio electrónico y retail.

"Pasamos de venderle a las
personas para que se bajen
una app a relacionarnos con
empresas que tenían nece-
sidades logísticas más com-
plejas, ofreciendo nuestros

hacia las cinco ciudades más
importantes del territorio
nacional.

De acuerdo con Sebastián
Araya, country manager de
Chazki Chile, la firma apun-
tará a operar con "canales
más grandes, relaciones más
regionales y estructuras ope-
rativas más delgadas".

Estas metas se dan tras un
crecimiento cercano al 60%
registrado por la compañía
durante 2025, ritmo que
esperan mantener en los
próximos años. De acuerdo
con Begazo, el objetivo es
que "en tres años Chazki

cha de conocimiento en las organizaciones,
donde "la tecnología está avanzando mucho
más rápido de lo que las empresas pueden
adoptar", agregando que "se necesita un
plan de capacitación fuerte para que las
personas entiendan qué se puede hacer con
la tecnología y cómo transformar el negocio
a través de ella".

En esa línea, comentó que en la región
la compañía dio a conocer su programa
Entrena Latam y Entrena Brasil, los cuales
tienen como objetivo ayudar a personas que
no necesariamente son del área de tecno-
logía a conocer nuevas tecnologías. A nivel
global, dicha iniciativa ha capacitado a más
de 2,3 millones de personas en inteligencia
artificial, según Mattje.

servicios para que pudiesen
enviar sus paquetes a través
de nuestra flota de choferes
que en un principio eran solo
motos", dijo Begazo.

En ese camino, uno de los
desafíos iniciales para la firma
fue convencer a las empresas
de priorizar la experiencia del
usuario, más allá de redu-
cir únicamente el costo por
envío. "Hoy todo el mundo
entiende que tienes que tener
una experiencia de usuario.
Al principio, la barrera era
educar a las empresas sobre
ello", añadió el ejecutivo.

A medida que el negocio
crecía, la compañía también
detectó la necesidad de ex-
pandirse regionalmente,
ya que los volúmenes de
operación en Perú eran sig-
nificativamente menores que
en mercados como México.

Ese contexto llevó a la em-

presa a proyectar su expan-
sión regional, inicialmente
con la idea de ingresar a
Colombia y luego avanzar
hacia Chile y México.

No obstante, durante ese
proceso, en 2016 la compa-
ñía entró en contacto con

Endeavor, organización que
inició un acompañamiento
para evaluar su potencial
de crecimiento. Allí, Bega-
zo planteó como objetivo
presentar Chazki a Mercado
Libre.

En una conferencia en
Punta del Este, logró reunirse
con su fundador, Marcos
Galperin, quien le planteó
la posibilidad de operar en
Argentina, en medio de una
huelga que había paralizado
cerca de 300.000 paquetes.

Ese encuentro modificó
el plan original y llevó a la

firma a partir con sus planes
de expansión en el mercado
trasandino. En ese momento,
Chazki realizaba cerca de
3.000 envíos diarios en Perú,
según el ejecutivo, y en su
primer año en Argentina
alcanzó alrededor de 6.000
despachos por día, duplicando
su volumen.

Hoy la compañía reali-
za cerca de 150.000 envíos
diarios en la región y ha
consolidado una cartera de
clientes que incluye a Fala-
bella, Nespresso, Amazon y
Telefónica.

SALFACORP®
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SOCIEDAD ANÓNIMA ABIERTA
CITACIÓN JUNTA ORDINARIA DE ACCIONISTAS

El Directorio de SalfaCorp S.A. (en adelante la "Sociedad" o la "Compañía") reunido con fecha 6 de marzo de 2026 acordó por unanimidad
citar a Junta Ordinaria de Accionistas de la Sociedad, para el día 27 de marzo de 2026 a partir de las 9:30 horas, a celebrarse en las
oficinas de la Sociedad ubicadas en Avenida Presidente Riesco Nº 5.335, piso 9, comuna de Las Condes, Santiago, con el objeto de tratar
las siguientes materias:
1. El examen de la situación de la Sociedad, la Memoria, Estados Financieros e Informe de la Empresa de Auditoría Externa, todos

correspondientes al ejercicio comprendido entre el 1 de enero de 2025 y el 31 de diciembre de 2025;
2. La distribución de dividendos correspondientes al ejercicio 2025;
3. La determinación de la política de dividendos para el año 2026;
4. La determinación de las remuneraciones de los Directores y el presupuesto de gastos del Directorio hasta la celebración de la próxima

junta ordinaria de accionistas;
5. a determinación de las remuneraciones de los miembros del Comité de Directores y su presupuesto de gastos hasta la celebración de

la próxima Junta Ordinaria de Accionistas;
6. La designación de la Empresa de Auditoría Externa para el ejercicio 2026 y de las Clasificadoras de Riesgo para dicho ejercicio;
7. Informar respecto a los gastos del Directorio, así como las actividades, gestiones y gastos del Comité de Directores presentados en la

Memoria;
8. Informar respecto a las operaciones a que se refiere el Título XVI de la Ley Nº 18.046 de Sociedades Anónimas;
9. La determinación del periódico en que se publicarán los avisos de citación a Juntas de Accionistas; y
10. En general, conocer y analizar todas las materias que digan relación con la gestión y administración de los negocios sociales y adoptar

los acuerdos que se estimen convenientes y que sean de competencia de la Junta Ordinaria de Accionistas, conforme a los Estatutos
Sociales y las disposiciones legales vigentes.

DISTRIBUCIÓN DE DIVIDENDOS
El Directorio de la Sociedad acordó proponer a la Junta Ordinaria de Accionistas el pago de un dividendo definitivo con cargo a las

utilidades líquidas correspondientes al ejercicio 2025 por un monto total de $15.188.259.737 .- equivalente a un 30 % de la utilidad líquida
del ejercicio 2025, pagadero a contar del 24 de abril de 2026.

PUBLICACIÓN ESTADOS FINANCIEROS Y
FUNDAMENTOS A CONSIDERAR POR LOS ACCIONISTAS

Los Estados Financieros de la Sociedad al 31 de diciembre de 2025, junto con el correspondiente informe de la Empresa de Auditoría
Externa, se publicaron en el sitio web de la Sociedad, www.salfacorp.com, con fecha 28 de enero de 2026, pudiendo accederse directamente
a esa información a través del siguiente hipervínculo:

https://salfacorp.com/inversionistas#eeff-y-analisis-razonado
Por su parte, en cumplimiento de lo dispuesto por los Oficios Circulares Nº718 de 10 de febrero de 2012 y Nº764 de 21 de diciembre de

2012 y de la Norma de Carácter General Nº 30, todos de la Comisión para el Mercado Financiero, la fundamentación respecto a las diversas
opciones que serán sometidas a voto en la Junta de Accionistas se encuentra disponible en la página web de la Compañía.

MEMORIA ANUAL
En conformidad a la normativa aplicable de la Comisión para el Mercado Financiero, la Memoria Anual de la Sociedad se puso a disposición

de los señores accionistas y el público en general en el sitio web de la Sociedad, www.salfacorp.com, a la vez que existen ejemplares
suficientes de la citada memoria en la sede principal de la Sociedad para las consultas pertinentes.

PARTICIPACIÓN EN LA JUNTA
Según lo dispone el artículo 62 de la Ley Nº 18.046 sobre Sociedades Anónimas, podrán participar en la Junta de Accionistas citada, con

los derechos que la ley y los estatutos les otorgan, los accionistas de la Sociedad titulares de acciones inscritas en el Registro de Accionistas
a la medianoche del quinto día hábil anterior a la fecha de su celebración.

Los accionistas con derecho a participar en ella deberán completar el formulario dispuesto en el siguiente enlace web www.salfacorp.
com/junta a más tardar el día 26 de marzo de 2026 a las 16:00 horas. En dicha inscripción, los accionistas deberán indicar y acompañar
los siguientes antecedentes:

a) En caso de accionista persona natural: Se deberá indicar el nombre completo del accionista, y adjuntar una copia de su cédula de
identidad por ambos lados.

b) En caso de accionista persona jurídica: Se deberá indicar la razón social completa del accionista y su número de Rol Único Tributario.
Adicionalmente, la persona natural que represente al accionista deberá indicar su nombre completo, y deberá adjuntar copia de su
cédula de identidad por ambos lados y copia del poder otorgado por el accionista en que se le confiere la facultad para participar
en la Junta.

Una vez recibida la información, la Compañía, verificará la vigencia de la cédula de identidad y revisará que el accionista tenga derecho a
participar en la Junta. Luego, la Compañía le enviará un correo de confirmación para participar en la Junta. Completar el formulario indicado
agilizará el proceso de revisión de información del accionista respectivo pero no corresponde a un requisito para efectos de participar en
la Junta.

En caso de cualquier consulta por favor enviar su solicitud al correo electrónico joa@salfacorp.com.

CALIFICACIÓN DE PODERES
La calificación de poderes para quienes asistan presencialmente, si procediere, se efectuará el mismo día y lugar en que se realizará la

Junta de Accionistas, entre las 8:30 y las 9:30 horas.

EL PRESIDENTE
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