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OPINION

Otro logro
mas: Nueva
Politica
Regional de
Turismo

La aprobacién de la Poli-
tica Regional de Turismo
2024-2034 por parte del
Consejo Regional es una
muy buena noticia para
Tarapacd. Nosélo porque
reconoce al turismo co-
mo una industria clave
para nuestra economia,
nuestra identidad y nues-
tra proyeccién, sino tam-
bién porque confirma al-
£0 que como Gobierno
Regional hemos impulsa-
do con fuerza durante es-
tos tltimos cinco anos: el
desarrollo de la region no
puede seguir dependien-
do de la improvisacién.
Desde que asumimos co-
mo el primer Gobierno
Regional encabezado por
un gobernador electo de-
mocriticamente en la
historia de Chile, hemos
puesto la planificacién
en el centro de nuestra
gestion. Lo hemos hecho
con la Estrategia Regio-
nal de Desarrollo, con el
Plan de Zonas Extremas,
con el trabajo de acelera-
cién de proyectos y ahora
también con esta Politica
Regional de Turismo,
que nos entrega una hoja
de ruta clara para la pré-
xima década.

Aveces, pensar planifica-
damente una industria
como el turismo puede
parecer dificil de enten-
der. Hay quienes esperan
resultados inmediatos,
anuncios rapidos o medi-
das aisladas. Pero las re-
giones que logran conso-
lidar destinos exitosos no
lo hacen por casualidad.
Lo hacen porque definen
prioridades, ordenan in-
versiones, articulan a los
actores puiblicos y priva-
dos, y construyen politi-

Esta politica no
nacio entre
cuatro paredes.
Se construyé con
participacion de
las siete
comunas”.

José Miguel Carva‘]al.
gobernador de
arapaca

cas serias, con vision de
largo plazo.

Eso es justamente lo que
hemos hecho en Tarapa-
ca. Esta politica no nacié
entre cuatro paredes, Se
construyo con participa-
cion de las siete comu-
nas, recogiendo la vision
de gremios, municipios,
servicios ptiblicos, acade-
mia y comunidades. Y
eso es fundamental, por-
que el turismo no se for-
talece sélo con promo-
cién: también requiere
infraestructura, forma-
cién, sustentabilidad,
identidad territorial y co-
ordinacién.

Tarapacd tiene condicio-
nes extraordinarias: cos-
ta, pampa, oasis, altipla-
no, patrimonio, historia
y cultura viva. Pero ese
potencial, por si solo, no
garantiza éxito. Para
transformarlo en em-
pleo, inversién y oportu-
nidades, necesitamos
planificacion.

Puede que no siempre
sea lo mas visible, Pero si
es lo mas responsable. Y,
sobre todo, es lo que per-
mite construir un futuro
con bases sélidas para
nuestra region.



