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Identifican las zonas
favoritas para pasar la
venidera Semana Santa

Se espera que 400 mil vehiculos salgan de la RM. Regiones de Coquimbo,

Valparaiso, O'Higgins, La Araucania y Los Lagos concentraran los viajes.

Matias Gatica Lindsay

solo semanas del fe-
A riado de Semana

Santa, que este ano
se conmemorara entre el
viernes 3 y el domingo 5de
abril, en el gremio del turis-
mo apuestan por un “im-
portante movimiento” de
personas a lo largo del pais.

La presidenta ejecutiva
de Fedetur, Mdnica Zala-
quett, recordo a este medio
que “el fin de semana largo
de Semana Santa es espe-
cialmente relevante para la
industria del turismo, ya
que corresponde al primer
feriado extendido del afioy,
en la prictica, marca el cie-
rre de la temporada alta de
verano. Tradicionalmente
se genera un importante
movimiento de personas a
lo largo del pais, lo que per-
mite dinamizarla actividad
turistica y sostener la de-
manda una vez finalizados
los meses de mayor flujoes-
tival”.

En ese sentido, senald
que “las proyecciones son
positivas. Se espera un im-
portante flujo de viajes in-
ternos, especialmente hacia
destinos cercanos a la Re-
gién Metropolitana, como
Valparaiso, La Serena y Co-
quimbo, asi como también
hacia O’Higgins, La Arauca-
niay Los Lagos. En el norte,
regiones como Antofagasta,
Atacama y Tarapacd tam-
bién registran movimiento
durante estas fechas”.

De hecho, aseguré que
“solodesde la Region Metro-
politana salen en promedio
cerca de 400 mil vehiculos
durante este feriado, loque
refleja el alto nivel de movi-
lidad que se generaylaim-
portancia que tiene este fin
de semana largo para la ac-
tividad turistica”.

“Desde el punto de vista
econdmico, estos feriados
son muy relevantes porque
ayudan a sostener la activi-
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CHILENOS PREFERIRIAN VIAJAR A LUGARES QUE TENGAN NATURALEZA Y ACTIVIDADES CULTURALES.

dad del sector al iniciode la
temporada baja. Cada viaje
moviliza hoteles, restauran-
tes, transporte, agencias y
multiples servicios turisti-
cos, generando empleo y
aportando al dinamismo de
las economias locales”,
agrego6 la dirigenta, que in-
dico que “los fines de sema-
na largos son una oportuni-
dad clave paraseguir impul-
sando el turismo interno y
mantener activa una indus-
tria que genera empleo en
todo Chile”.

El jefe de marketing de la
agencia Turavion, Federico
Pamplona, advirtié que pa-
ra la Semana Santa ya “ob-
servamos un gran interés
por destinos como Puerto
Varas, Valdiviay Chiloé, que
ofrecen justamente lo que
muchos viajeros buscan en
estas fechas: descanso, na-
turaleza, cultura y una des-
tacada oferta gastronémica.
Ademas, el sur destaca por
sus diversas actividades y
experiencias locales propias
de la fecha”.

En cuanto a los viajes in-
ternacionales, segin datos

de la agencia, Buenos Aires,
Bariloche, Lima y algunas
playas del sur de Brasil con-
centran gran parte de las
consultas para esa fecha.
Precisé que en el caso de
Brasil el interés ha crecido
con fuerza: entre 2022 y
2025 lacantidad de chilenos
que lo visitd se triplicé.
Pamplona indicé que
“muchos chilenosya tienen
planificadas sus escapadas
de Semana Santa porque
hacerlo con tiemposiempre
resulta mds conveniente.
Hoy vemos un comporta-
miento mixto: estan las fa-
milias que se planifican y
otras que lo dejan para ulti-
mo minuto lo que termina
elevando los costos”.

IMPULSAR CRECIMIENTO

Dado el cambio de adminis-
tracion, la subsecretaria de
Turismo, Maria Paz Lagos,
sefialé que “nuestro foco
principal estd en seguir im-
pulsandoel crecimiento del
turismoen todo el territorio
nacional, fortaleciendo tan-
to destinos consolidados co-
mo aquellos con gran po-

tencial de desarrollo, para
ampliar su presenciaen la
oferta turistica del pais y ge-
nerar nuevas oportunida-
des en las regiones”.

“Al mismo tiempo, que-
remos avanzar con sentido
de urgencia en aquellos te-
rritorios que se han visto
afectados por desastres na-
turales o incendios foresta-
les, porque fortalecer su ac-
tividad turistica también
contribuye a dinamizar las
economias locales. En ese
desafio, la articulacién pi-
blico-privada sera funda-
mental para avanzar de ma-
nera sostenible”, agregé e
indicé que también sera cla-
ve “fortalecer la articula-
cion interministerial”.

“Hoy el sector emplea a
708.595 personas y durante
2025 genero ingresos por
US$$4.148 millones, cifras
que reflejan su aporte al
crecimiento econémico, al
desarrollo regional y al PIB
del pais”, destacd, aseguran-
do que el turismo entrega
“oportunidades concretas
para pequenos, medianos y
grandes empresarios”, ©




