DIARIO FINANCIERO

Fecha: 17/03/2026 Audiencia: 40.297 Seccioén: CONTRAPORTADA
Vpe: $2.158.728 Tirada: 13.432 Frecuencia: 0

Vpe pag: $12.155.000 Difusién: 13.432

Vpe portada: $21.104.600 Ocupacion: 17,76%
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SMU aumenta

ganancias tras
priorizar negocios
mas rentables

La cadena de supermercados SMU, ligada a la familia
Saieh, decidié reenfocar su estrategia en 2025 hacia
aquellas actividades de mayor rentabilidad. Segtin los
resultados del ejercicio, el plan les habria resultado,
porque pese a bajar 2,4% sus ingresos en el afio, las
ganancias fueron en el sentido contrario y subieron
casi 30%, sumando $ 63.123 millones.

Sin embargo, en su analisis razonado, la firma
reportd un aumento en sus gastos operacionales, que
crecieron 5,6% en el 2025 respecto al ejercicio anterior,
“explicado principalmente por alzas extraordinarias
en costos laborales y tarifas eléctricas, afectando las
cuentas de gastos de personal y gastos de servicios”.

Las alzas extraordinarias en gastos operacionales
afectaron el Ebitda, que disminuyé 6,1% en el afio y
alcanz6 $ 217.721 millones.

La disminucién en las ventas en el afo 2025 se debe
a “definiciones estratégicas de la compaiiia, las cuales
buscan posicionarla para crecer de forma rentable y
sostenible en el futuro”, reseié SMU.

Su foco en priorizar la rentabilidad significé “op-
timizar su estrategia promocional en el segmento
minorista y eliminar ciertas ventas de volumen de bajo
margen en el segmento mayorista”, preciso.*



