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Utilidades de SMU
aumentaron 29% en 2025
La cadena supermercadista que opera Unimarc ganó US$
70 millones en 2025, impulsada por operaciones de venta
y leaseback de locales. En el cuarto trimestre, las ganancias
bajaron 27%.

PAULINA ORTEGA
La compañía supermercadista SMU -

matriz de Unimarc, Alvi y Super10- re-
portó este lunes una mejora en sus uti-
lidades, con un incremento de 29% en el
2025 versus el ejercicio 2024, impulsada
por efectos no operacionales. Las ganan-
cias de la compañía llegaron hasta los
$63.123 millones (US$ 70 millones). En el
cuarto trimestre, las ganancias bajaron un
27,1%, a $ 11.347 millones, por un menor
resultado no operacional.

Según detalló la compañía, la utilidad
del año incluye "la ganancia de las ope-
raciones de venta y leaseback que realizó
SMU durante los primeros nueve meses
del año, permitiendo optimizar su po-
sición financiera haciendo un uso más
eficiente de los activos que tenían en lea-

sing".
"Durante 2025, tomamos decisiones

estratégicas que apuntan al crecimiento
rentable y sostenible de SMU en el futu-
ro, pero que afectaron negativamente a
las ventas del período. Un avance muy
relevante fue la consolidación de nuestra
estrategia multiformato en Chile, a través
de la aceleración de las conversiones de
tiendas Mayorista 10 a los formatos Su-
per10 y Alvi", estableció el gerente general
de SMU, Marcelo Gálvez.
"Inicialmente, las ventas de las tiendas

convertidas disminuyeron, porque el pro-
ceso implicó intervenciones y cambios
de surtido, afectando temporalmente la
experiencia del cliente. Este efecto tran-
sitorio ha sido necesario para ofrecer in-
novadoras propuestas de valor, bajo las
nuevas banderas, para nuestros clientes,
las cuales nos permitirán competir mejor
y, en consecuencia, mejorar nuestros in-
gresos", añadió Gálvez.

Los ingresos de la compañía en el último
cuarto del año llegaron a $744.394 millo-
nes (US$821 millones), una baja 0,7% en
el periodo. "Sin embargo, se destaca una
importante mejora en el formato Uni-

marc, cuyos ingresos crecieron un 1,9%
en el cuarto trimestre, con un aumento
de 0,9% en las ventas de locales equiva-
lentes", destacó la compañía, ligada a la
familia Saieh, dueña también de Copesa,
empresa que edita La Tercera.

En el año, los ingresos llegaron a
$2.819.055 millones (US$3.108 millones),
2,4% menos que en 2024.
SMU precisó que durante el periodo la

firma trabajó en priorizar la rentabilidad,
lo que significó "optimizar la estrategia
promocional en el segmento minorista
y eliminar ciertas ventas de volumen de
bajo margen en el segmento mayorista.
En consecuencia, la compañía registró
un incremento significativo en su margen
bruto, de tal forma que su ganancia bru-
ta aumentó, a pesar de una disminución
en sus ingresos". El margen bruto mostró
una mejora sostenida, con un incremento
de 150 puntos base en el año, alcanzando
32,2%.

El Ebitda de SMU llegó a $217.721 millo-
nes (US$240 millones), menor en un 6,1%
versus el 2024.
"Nuestro plan estratégico 2026-2028 tie-

ne un fuerte foco en el crecimiento, renta-
bilidad y eficiencia, y se basa en tres ejes:
crecimiento con valor para el cliente, ac-
tivo tecnológico y eficiencia y productivi-
dad. En estos primeros meses de 2026, ya
hemos implementado iniciativas, inclu-
yendo mejoras de surtido y promociones
diseñadas para hacerles la vida más fácil
a nuestros diferentes segmentos de clien-
tes", dijo Gálvez.

"Asimismo, hemos avanzado de acuerdo
con el plan de crecimiento orgánico, con
cuatro aperturas en lo que va del año: dos
del formato Unimarc, en Chile, y dos del
formato Maxiahorro, en Perú. Nuestro
plan contempla un total de 60 aperturas,
incluyendo 16 en 2026. El capex del plan
es de $370 mil millones, incluyendo apro-
ximadamente $120 mil millones para este
año", finalizó el ejecutivo.@

Concha y Toro baja
ganancias, sube
dividendos y anuncia
programa de recompra
de acciones
Las utilidades totalizaron $67.220 millones, cifra
menor en 13,2% a la anotada el año anterior, pero sus
ingresos subieron 1,7% frente a 2024.

PATRICIA SAN JUAN
La viña Concha y Toro, el mayor produc-

tor de vinos de Latinoamérica, serró 2025
con utilidades por $67.220 millones, cifra
menor en 13,2% a la anotada el año ante-
rior. En el cuarto trimestre, ganó $14.230

millones, un 43,2% menos que en igual
periodo de 2024, afectados por un ajustes
extraordinarios por una vez, derivados de

mayores castigos asociados a existencias e
insumos. Sin esos ajustes, la baja hubiese
sido de 18%.
Los ingresos de la compañía, en tanto,

bajaron 4,4%, a $270.500 millones el cuar-
to trimestre, debido a la caída de 4,3% en
el volumen consolidado y un descenso de
0,1% en el precio promedio, sumado a un
efecto negativo del tipo de cambio. El seg-
mento vino, que representa sobre el 94%
de las ventas consolidadas, registró una
disminución de 2,6% en volumen y 2,9%
en valor.

Pese al débil desempeño del último tri-
mestre, en el conjunto de 2025 las ventas
de la compañía subieron 1,7% a $975.332
millones, con un alza de 2,8% en el seg-
mento vino, impulsadas por sus marcas
premium y superiores, cuyas ventas en va-
lor aumentaron 4,3%.

El CEO de Concha y Toro, Eduardo Gui-
lisasti, señaló que "durante 2025, Viña
Concha y Toro evidenció la solidez de su
estrategia de negocio. La fortaleza de su
portfolio de marcas, la eficiencia de su mo-

delo de negocio verticalmente integrado y
su amplia red de distribución internacio-
nal -tanto propia como a través de socios
estratégicos- permitieron alcanzar un des-
empeño positivo en ventas en valor, pese al
desafiante entorno de la industria global de
bebidas alcohólicas y al contexto económi-
co internacional marcado por alta incerti-

dumbre y volatilidad".
Las principales marcas de Concha y Toro

experimentaron incrementos en sus ven-

tas, destacando Casillero del Diablo y sus
extensiones de línea con un alza de 2,5%;
Diablo un 15%, y la marca de lujo Don Mel-
chor con un aumento de 84,6%. En tanto,
Trivento y sus extensiones de línea, de la
filial argentina, mostraron un crecimiento
de 4,1%, mientras que Bonterra y extensio-

nes de línea, del origen California, subie-
ron 3,7%. Así las marcas premium y supe-
riores ya explican el 57,4% de las ventas de
vino de la empresa.

DIVIDENDOS Y RECOMPRA DE ACCIONES
La compañía también informó que el di-

rectorio acordó proponer a la próxima jun-
ta de accionistas la distribución de un divi-

dendo equivalente al 50% de las utilidades,

superior a la política habitual de 40%.
Adicionalmente, se decidió iniciar un

programa de recompra de acciones propias

por un monto equivalente al 3,93% de las
acciones emitidas, facultad otorgada al di-
rectorio en la junta de accionistas de 2021.

"Ambas decisiones buscan enviar una se-
ñal clara al mercado respecto de la solidez

de nuestros resultados, nuestra disciplina
financiera y la confianza que tenemos en
las perspectivas futuras de la compañía",
afirmó Guilisasti.

En cuanto a las proyecciones para 2026
Guilisasti indicó que se continuará forta-
leciendo la estrategia de premiumización,
impulsando nuevos productos alineados
con las tendencias de consumo y consoli-
dando la propuesta de enoturismo, espe-
cialmente a través del renovado Centro del
Vino Concha y Toro en Pirque.
Destacó que la sólida posición de la filial

argentina Trivento, sin deuda financiera,
representa una ventaja estratégica "que
abre interesantes oportunidades de creci-

miento futuro en ese mercado".
En febrero Concha y Toro anunció la ad-

quisición de Maison Mirabeau, viña fran-
cesa de la Provence. ®
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