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Peluqueria mantiene fiel su estilo clasico desde hace
60 anos: incluso tienen lista de espera para clientes

RAHUE BAJO. S¢ frata del tradicional
local “Trujillo”, atendido hace 35 arios
por Ciro Canales junto a sus colegas
Claudia Moreira y Juan Carlos Ojeda.
Le han cortado el pelo a los varones de
varias generaciones, siempre con una
sonrisay amabilidad. Su forma de
trabajar estd lejos de desaparecer.

Verénica Salgado

veronica.salgado@australosorno.cl

uando se habla de histo-
c ria y tradiciones, aflora

en la memoria de los
osorninos la tradicional pelu-
queria “Trujillo”, que desde
hace 60 afos se mantiene fiel a
su estilocldsico, cortando el ca-
bello a varias generaciones de
varones.

Ellocal, ubicado en aveni-
da Republica 448, es atendido
desde hace 35 afos por los pe-
luqueros Ciro Canales, Claudio
Moreira y Juan Carlos Ojeda,
quienes, gracias a su reconoci-
da forma de trabajar, estan le-
jos de desaparecer. Una prue-
ba de ello es que cuentan con
listas de espera para atencio-
nes a domicilio, destinadas a
aquellos clientes que, por con-
diciones de salud o avanzada
edad, no pueden acudir al lo-
cal, pero que atin desean cor-
tarse el cabello al menos una
vez al mes consu peluquero de
toda la vida.

Rahue Bajo ha sido histori-
camente reconocido como un
barrio residencial con un im-
portante desarrollo comercial,

que ha resurgido con fuerza
durante la Gltima década. No
obstante, siempre destacan en
el sector locales con afios de
historia, como La Parisienne,
la farmacia Republica y la Car-
niceria Republica, El Tirol, en-
tre otros.

Elrahuino Ciro Canales co-
menz6 en el oficio de la pelu-
queria a los 17 afios, acompa-
fiando a su abuelo, Wenceslao
Canales, quien tuvo la recono-
cida peluqueria “Canales” en
calle Ramirez.

“Este es un oficio familiar
que por mas de 44 anos he de-
sarrollado con mucho profe-
sionalismo y dedicacion. Pro-
vengo de una familia de pelu-
queros, pero soy el tltimo, ya
que mis dos hijos tomaron ca-
minos distintos; quizas algin
nieto continte en el futuro. Es
toda una historia de vida que,
desde hace mas de 30 afos, es-
taconsagradaenellocal de ca-
lle Repiiblica”, comento.

El establecimiento también
responde a una tradicion de
peluqueria ligada a la familia
Trujillo, aunque desde hace 35
afos yano estan ellos, sino que
el espacio esatendido por Ciro
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CIRO CANALES LLEVA 44 ANOS EN EL OFICIO. DESDE HACE MAS DE 3 DECADAS ATIENDE EN EL LOCAL CALLE REPUBLICA.

Canales, junto a Claudio Morei-
ra yJuan Carlos Ojeda.

“Por aca han pasado gene-
raciones: hemos cortado el pe-
lo al abuelo, al padre, al hijoy
ahoraa los nietos. Cada uno de
nosotros tiene sus propios
clientes, porque los tres acumu-
lamos décadas de experiencia.
Desde la pandemia comenza-

LA PELUQUERIA ESTA UBICADA EN EL MISMO PUNTO DESDE HACE 60 ANOS.
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mos a agendar horarios y ese
sisterna se mantiene, yaquete-
nemos listas de espera que or-
ganizamos segtin nuestros clien-
tes. Algunos de ellos, que conel
tiempo pasan a ser amigos, es-
tan hoy muy mayores, por lo
que vamos a sus casas a cortar-
les el pelo”, relaté Canales.
Agrego que su oficio y for-

ma de trabajo estdn lejos de de-
saparecer en el tiempo. “Qui-
zas no haya continuidad fami-
liar, pero el corte de pelo clasi-
cono desaparece. Han pasado
muchas modas, perofinalmen-
te siempre permanecen los es-
tilos tradicionales para hom-
bres, que le quedan bien a to-
dos. Nosotrosorientamosa los
clientes segtinlo que mejor les
acomoda, porque los conoce-
mos: ninguna cabeza ni cabe-
llo esigual y eso un buen pelu-
quero losabe”, explico.

CLIENTES FIELES
Se trata de una tradicion reco-
nocida por clientes que llevan
afios confiando su estética ca-
pilar a alguno de los tres pelu-
queros de la calle Repiiblica.
Gaston Gonzilez, cliente
desde haceanos, comenté que
“vengo desde el sector oriente
porque, primero, es unagrado

conversar con ellos; es como
encontrarse con un buen ami-
go cada cierto tiempo. Ade-
mas, notienes que explicar na-
da, porque saben perfecta-
mente qué corte deseas. Du-
rante la pandemia mantuvie-
ron el servicio paramuchos de
nosotros, evitando que andu-
viéramos desordenados, inclu-
SO quienes tenemos poco pe-
lo”, senald.

Mario Torres recordé que
su padre también era cliente y
que él ha seguido la tradicién.
“Soy de los que llega cuando el
local esta abierto; no pido hora,
simplemente llego, porque
creo que también es parte dela
mistica de las peluquerias: laes-
peray la conversacion. Es un
alivio que atin existan peluque-
ros tradicionales. No tengo na-
da contra los cortes de moda,
pero estan pensados para los
jovenes, ya que la mayoria de
los hombres usamos el clasico
cortede varon, que parece facil
de hacer, peronolo es”, relato.

La peluqueria atiende de
lunes asibado, entre las 9.30y
las 13.30 horas, y por la tarde,
entre las 15y 18 horas.

“Todos son bienvenidos y
recibirdn la misma atencion
que nuestros clientes de afios.
Una de las cosas que mejor ha-
cemos, ademas de cortar el pe-
lo, es escuchar. Aquisomos oi-
dos para todos y siempre res-
guardamos lo que nos confian,
porque es parte del trabajo de
un peluquero: ser amigo, con-
sejero cuando se necesita y
también un oido atento para
nuestros clientes”, enfatiz6 Ci-
ro Canales. o3




