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PEDRO MART INEZ

Coninversion de

4.600 millones de
pesos buscan
impulsar el turismo
en Atacama

PLAN. El Gobierno Regional y el Servicio Nacional de
Turismo firmaron un convenio de programacion, luego que
el Consejo Regional aprobo fondos para iniciativa que
considera tres ejes principales: promocion y marketing del
destino, desarrollo y diversificacion de la oferta turistica, y
el fortalecimiento del turismo social.
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I Consejo Regional
E aprobd el Convenio de
Programacién entre el
Gobierno Regional (GORE) y
el Servicio Nacional de Tu-
rismo (Sernatur), el que con-
templa una inversion supe-
rior a los 4.600 millones de
pesos y que se ejecutara du-
rante un periodo de 24 me-
ses. El programa busca for-
talecer la difusién turistica
del territorio, posicionando
a Atacama como un destino
atractivo a nivel nacional e
internacional.

A través de un comunica-
do, el GORE detall6 que la
iniciativa considera tres ejes
principales: promocion y
marketing del destino, desa-
rrollo y diversificacién de la

oferta turistica, y el fortale-
cimiento del turismo social,
incluyendo programas que
permitan dinamizar la acti-
vidad durante todo el afio y
reducir la estacionalidad.

El gobernador y presi-
dente del Consejo, Miguel
Vargas Correa, valord la
aprobacion de este progra-
ma, destacando que “hemos
aprobado en el Consejo Re-
gional un programa de difu-
sion turistica para nuestra
region que va a ejecutar el
Servicio Nacional de Turis-
mo. Es una inversion signifi-
cativa que da cuenta del
compromiso del Gobierno
Regional con todos los secto-
res productivos”.

Asimismo, enfatiz6 que
este esfuerzo se suma a otras
iniciativas que apoyan areas
como la pesca artesanal, la

“Hemos aprobado en
el Consejo Regional
un programa de difu-
sion turistica para
nuestra region que va
aejecutar el Servicio
Nacional de Turismo.
Esuna inversion sig-
nificativa”

Miguel Vargas

Gobernador regional

pequefa mineria y la agri-
cultura familiar campesina,
subrayando la necesidad de
poner en valor las potencia-
lidades de Atacama como un
“laboratorio natural” con
una enorme riqueza patri-
monial, cultural e historica.

Por su parte, el director
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LA IDEA ES QUE SECTORES COMO LAS

“Esun paso muy rele-
vante paratodos los
gremios de la region,
ya que la promocion
turistica es clave para
generar empleo, di-
namizar la economia
yavanzar en la diver-
sificacion producti-
va”
Andrea Velandia
Representante de ka Asociacion
de Turismo de Atacama (ATA),

regional de Sernatur, Alejan-
dro Martin, expresé su satis-
faccion por la aprobacion
del convenio, sefialando que
“este programa va a apoyar
la difusién turistica y el de-
sarrollo del turismo en la Re-
gion de Atacama, aportando
mas de 4.600 millones de
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meses es el periodo que
considera la inversion de
este programa.

pesos para consolidar esta
industria con proyeccion de
clase mundial”.

ATA

Desde el sector gremial,
Andrea Velandia, represen-
tante de la Asociacion de Tu-
rismo de Atacama (ATA),
destaco el impacto de esta
aprobacion, indicando que
“es un paso muy relevante
para todos los gremios de la
region, ya que la promocién
turistica es clave para gene-
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rar empleo, dinamizar la
economiay avanzar en la di-
versificacion productiva”.
En esa linea, recalcé laim-
portancia de potenciar el tu-
rismo como una alternativa
estratégica que complemen-
te otras industrias, permi-
tiendo a la region enfrentar
de mejor manera los ciclos
econémicos, especialmente
en sectores como la mineria.

La aprobacion de este
convenio marca un nuevo
avance en la estrategia regio-
nal de desarrollo, consoli-
dando el trabajo colaborati-
vo entre el Gobierno Regio-
nal, Sernatur, el Consejo Re-
gional y los gremios del sec-
tor, con el objetivo de posi-
cionar a Atacama como un
destino competitivo, soste-
nible y con identidad pro-
pia. 3




