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Zapping TV recurre ante
la Suprema pararevertir
fallo del Tribunal de
Propiedad Industrial que
favorecio a Disney

Zapping TV presento un recurso de casacion ante la
Corte Suprema para revertir el rechazo del TDPI al
registro de su marca “Zapping”, tras una oposicion
de Disney por posible riesgo de confusion con “The

Zapping Zone”.

LEONARDO CARDENAS

Zapping TV present6 un recurso de ca-
sacion ante la Corte Suprema con el ob-
jetivo de revertir la decision del Tribunal
de Propiedad Industrial (TDPI) que re-
chazo el registro de la marca “Zapping”,
tras acoger una oposicion formulada por
Disney Enterprises Inc.

El conflicto se originé a partir de la so-
licitud de Zapping SpA para registrar la
marca “Zapping” en la clase 38, asociada
a servicios de telecomunicaciones, trans-
mision de contenidos y television por in-
ternet (IPTV). Dicha solicitud habia sido
inicialmente aceptada por el Instituto
Nacional de Propiedad Industrial (Ina-
pi), que descartd la existencia de riesgo
de confusion con marcas previamente
registradas.

Tras esa decision, Disney Enterprises
Inc., representada en Chile por el estu-
dio Silva, presentdé un recurso de apela-
cion en el que la compafifa sostuvo que
la denominacion solicitada reproducia
integramente el elemento central y dis-
tintivo de su marca “The Zapping Zone”,
generando una similitud grafica, fonética
y conceptual determinante. Asimismo,
argumento que los servicios de las clases
38 y 41 son complementarios, se ofrecen
a un mismo publico y comparten canales
de comercializacién, por lo que la coexis-
tencia de ambas marcas podria inducir a
error o confusion sobre el origen empre-
sarial de los servicios. En su escrito, el es-
tudio de abogados Silva también invoco
la fama y notoriedad internacional de la

marca de Disney, advirtiendo que permi-
tir el registro de Zapping implicaria una
dilucion de los derechos marcarios pre-
viamente adquiridos.

Dicha apelacion de Disney, logro que el
TDPI revocara la decision del Inapi y aco-
giera la oposicion, coincidiendo en que
la marca solicitada se encontraria inte-
gramente contenida en la denominacion
“The Zapping Zone”, registrada por la
comparnia estadounidense en la clase 41,
vy que la cercania entre los servicios po-
dria inducir a confusion, error o engano
respecto del origen empresarial.

Ahora, en su recurso ante la Corte Su-
prema, Zapping sostiene que el fallo del
TDPI adolece de errores juridicos, pues el
tribunal no habria realizado un anilisis
global de los signos ni ponderado ade-
cuadamente la prueba rendida durante
el proceso.

Uno de los puntos centrales del recurso
es que el TDPI habria omitido conside-
rar que Zapping TV y The Zapping Zone
va han coexistido en Chile desde 2019,
incluso dentro de la misma clase de ser-
vicios, sin que se haya acreditado confu-
sion en el mercado. A juicio de Zapping,
resulta contradictorio permitir esa coe-
xistencia y, al mismo tiempo, rechazar el
registro de la marca en una clase distinta
y mds especializada.

Con este recurso de casacion, Zapping
busca que la Corte Suprema anule la sen-
tencia del TDPI y dicte un fallo de reem-
plazo que restablezca la decision original
del Inapi.@



