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Chile ama la once: consumimos té, pan, palta y mayonesa a nivel olímpico

Tazas con doble capa mantienen el té
caliente sin quemarse las manos

Accesorios buscan
realzar la experiencia

al consumir la popular
infusión.

FRANCISCA ORELLANA

Igo tan común y sencillo como la

A taza puede transformar la expe-riencia de tomar té: eso explica la
popularidad de un diseño especial para
que el calor dure más tiempo. Son las
tazas de doble capa o doble vidrio, que
generan una cámara de aire que man-
tiene la temperatura de esta infusión
tan popular en Chile.

Ya hay marcas clásicas de té que
están lanzando sus propias tazas de
este formato. "Las tazas de doble vi-
drio responden a esa evolución: buscan
hacer la pausa del té más intencionada,
estética y disfrutable. El doble vidrio
permite apreciar el color y la evolución
de la infusión mientras se prepara, lo
que lo vuelve una experiencia senso-
rial", define María Teresa Marinetti,
socia y gerenta del Canal Horeca de
Adagio Teas.

Las tazas de doble capa de su marca
están elaboradas de vidrio borosilicato
de doble pared, destaca, "un material
liviano y resistente a los cambios de
temperatura".

¿Cuál es la utilidad de estas
dos capas?

"La cámara de aire entre ambas
capas funciona como aislante térmico
que mantiene el té caliente por más
tiempo mientras el exterior se man-
tiene templado al tacto. Al ser trans-
parente, permite apreciar el color y el
movimiento de las hebras de buena
calidad mientras se infusionan, algo
muy valorado por quienes disfrutan la
experiencia completa del té".

Este tipo de accesorios, cuenta,
son apreciados por fanáticos del té y
también se llevan como regalos: "Son
piezas que acompañan el ritual del té
y que muchas veces se transforman en
objetos de colección". Con cada nue-
va colección, indica, llegan alrededor
de siete diseños de tazas distintas en
formato 250 ml, 300 ml y 400 ml. Dada
la delicadeza del vidrio, se recomienda
lavarlas a mano.

Entre sus novedades 2026, Marinetti
destaca las tazas de doble vidrio con
figuras en su interior que homenajean
a celebraciones del momento con dise-
ños de edición limitada: "Están pensa-
das para realzar la experiencia visual
de la infusión y también para prepara-
ciones en tendencia, como iced tea o el
matcha latte". Este mes lanzarán una
colección de tazas ligadas al té matcha,
con diseños en diferentes formatos,
materialidades y técnicas.

¿Precios? Desde $9.990 en adagio.
cl (https://acortar.link/U0d3yB).
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Taza de doble
vidrio Adagio:
el vacío entre
las dos capas
de vidrio ayuda
a mantener la
temperatura.

Aislante térmico
Para Rodrigo Treguear, represen-

tante de Té Basilur en Chile, el consu-
mo de té se ha convertido en un estilo
de vida y un momento de bienestar
personal. "El fanático actual ya no
solo busca un buen té, sino que quie-
re vivir el ritual completo", asegura.

Para disfrutar de la experiencia, su
marca propone una taza de cerámica
con base de corcho: "Es un aislante
térmico natural por excelencia. En la
base ayuda a que el calor no se esca-
pe, manteniendo el té a la temperatu-
ra ideal por más tiempo. Además, fun-
ciona como un posavasos integrado,
protegiendo los muebles de marcas
de calor o humedad con un estilo muy
orgánico y moderno".

Cuesta $7.900 en tebasilur.cl
(https://acortar.link/NND9Er)

Otro accesorio clave a la hora del
té es la tetera: acá la moda hoy es la
transparencia. "Las teteras de vidrio
de borosilicato son furor, porque per-
miten ver el despliegue de colores de
las hojas del té. Si alguien se consi-
dera fanático, lo básico es un buen
infusor de acero inoxidable de malla
fina para que el té respire y una taza
de buena capacidad que conserve
bien el aroma", sugiere Treguear.

Si quiere saber el momento exac-
to en que debe sacar el té del agua,
La Tetería tiene un cronómetro con
timer programable y pantalla que
indica la temperatura del agua para
té blanco, verde, negro o infusiones,
y los minutos que debe dejar repo-
sar las hojas. Cuesta $3.950 en la-
teteria.cl (https://acortar.link/
rhVWSR).

Campeón
mundial de la
once
Chile es hoy uno de los
mayores consumidores de té
del mundo y líder indiscutido en
América Latina. Según datos
de la consultora Euromonitor
International y la FAO, nuestro
consumo per cápita fluctúa
entre 427 y 447 tazas anuales,
lo que nos ubica en el top
4 mundial, solo detrás de
Turquía, Irlanda y Marruecos.
En la región, la diferencia es
abismal: al año, en Argentina
el promedio bordea las 95
tazas y en Uruguay las 80. De
hecho, Chile y Bolivia son los
únicos países latinoamericanos
donde el té supera al café en
consumo, una singularidad
cultural que se explica por la
tradición de la once y el fuerte
arraigo histórico del té negro en
la cultura local: más del 90%
de los hogares chilenos declara
consumir té de manera habitual.
Chile también destaca de forma
consistente en el consumo
de otros productos clave de
la once. En el caso del pan,
somos el mayor consumidor
del mundo, con un promedio
cercano a 90 kilos por
persona al año, según datos
de la Federación Chilena de
Industriales Panaderos. Esta
cifra contrasta con Argentina
(alrededor de 75 kilos), Perú (35
k) o Brasil (33 k).
La palta es otro caso: según el
Comité de Paltas, nuestro
consumo per cápita alcanzó
en 2025 los 8,9 kilos al año,
posicionando a Chile como el
2° mayor consumidor global,
solo detrás de México (el
consumo promedio anual en
países como Perú, Colombia o
Argentina no supera los 3 k per
cápita). Se suma la mayonesa,
donde Chile también exhibe
cifras excepcionales: según
Euromonitor, lideramos el
consumo per cápita en América
Latina, con 3,5 a 4 kilos por
persona al año, duplicando a
países como Argentina y Brasil
(1,5-2 k).
Nuestro país también está
en el podio de consumo
latinoamericano de azúcar,
mantequilla y queso.
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