La consolidacion
deSanPedrode

Atacama como
eje turistico
RECONOCIMIENTOS. La comuna fue

distinguida por Tripadvisor, mientras
que la revista Time resalto el

restaurant Ephedra.

José Fco. Montecino Lemus
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rantes de alta cocina en

Dinamarca, Chile y Co-
lombia, el chef Sergio Armella
volviba San Pedro de Atacama,
en donde no encontro algo si-
milar. Lejos de cruzarse de bra-
z0s, decidio empezar el proyec-
to que concluyé en Ephedra,
restaurante que fue destacado
recientemente por larevista Ti-
meensulista “World’s Greatest
Places 2026”, consolidando al
mismo tiempo a la comuna co-
mo uno de los pilares en el tu-
rismo a nivel nacional.

Time destacé la propuesta
gastronémica de Ephedra, que
se basa en ingredientes del de-
sierto y saberes tradicionales
sobre plantas del altiplano.

Justamente, Sergio Armella
recuerda que, al momento de
iniciar el proyecto, se enfoc “en
utilizar la mayor cantidad posi-
ble de ingredientes locales, res-
catando procesos, pero aplican-
doese ‘twist’ moderno aprendi-
do en aquellos distintos lugares
y también por micuenta”.

“Queriamos algo desafiante,
una locacién que se funda con
el paisaje. Algo lejano, por eso
elegimos Poconche”, afiade Ar-
mella, quien cofundd el restau-
rant junto a Carolina Colque.

Sergio Armella dice que to-
man el reconocimiento “con
mucha humildad y orgullo,
con mucha gratitud a todos
quienes de una u otra formase

L uegode pasar por restau-

han involucrado. Hemos sido
afortunados, sin quitar el méri-
toanuestra constanciay ala de
nuestro equipo”. Y sobre lo
que se viene desde ahora, co-
menta que “solo seguir mejo-
rando y buscando mostrar
nuestra identidad de manera
mas profunda. Estos proyectos
requieren escalar dentro de
ellos mismos, formar equipos
multidisciplinarios a fin de po-
der crear un legado a futuro”.
“La gastronomia es la for-
ma mas mediata de conectar
con cualquier cultura, porque
Chile tiene mucho que mostrar
almundo”, recalca.

POLO TURISTICO
La mencioén del restaurant
Ephedra viene casi de la mano
con otro reconocimiento para
San Pedro de Atacama. Esta
vez como polo turistico.

Lalocalidad alcanzo el pues-
to 15 en la categoria Top South
American Destination de Tri-
padvisor, consolidindose como
uno de los destinos mas iconi-
cos del continente. El reconoci-
miento se basa en millones de
opiniones de viajeros, quienes
valoraron su paisaje Gnico, la
ofertavinculada ala naturaleza,
laastronomia y experiencias de
intereses especiales.

El alcalde de San Pedro,
Justo Zuleta, dice que “estamos
muy contentos porque nuestra
comuna se ha ido consolidan-
do en el tiempo. Nosolo por la
cantidad de turistas que llegan
-yaque, anivel de visitas, con-

“TWIST" DE LA ALTA COCINA APRENDIDA POR SU CHEF, SERGIO ARMELLA.

siderando a Torres del Paine e
Isla de Pascua, somos el desti-
no que pasoa la cabezaen can-
tidad de visitantes—, sino tam-
bién porque, mas alla de su be-
lleza escénica, se van agregan-
do experiencias importantes
enel destinoturistico, como es
el caso de Ephedra”.

“Esto nos entrega una tre-
menda responsabilidad como
destino para seguir mejorando

en la diversificacion de los pro-
ductos y experiencias que se
generan, asicomo en la calidad
de estas, para que San Pedro
de Atacama permanezca con
ese nivel de reconocimiento a
nivel nacional e internacional”,
anade el jefe comunal.
Ademas, destaca “el traba-
jorealizado a través de la ges-
tion de las propias comunida-
des indigenas en la administra-

cién de los sitios turisticos. Te-
nemos una gran diversidad de
belleza escénica, pero eso de-
be ir aparejado con una admi-
nistracién que inviertay mejo-
re los servicios. Por otro lado,
destaco el trabajo de los distin-
tos empresarios de la comuna,
quienes han incorporado ele-
mentos identitarios a la oferta
culinaria”.

Respecto a Ephedra, el al-
calde Zuleta seala que “existe
una dedicacion especial y un
trabajo esmerado de ir proban-
do alternativas hasta llegar a
férmulas de degustaciones que
sehan vuelto iconicas en nues-
tro poblado. Incluso han llega-
do embajadas para degustar
esta oferta”. Finalmente, sos-
tiene que “vamos a enfatizar y
trabajar a través de la gober-
nanza turistica para abordar
todos estos desafios. Gran par-
te de los logros de esta gober-
nanza los veremos reflejados
durante el Mes del Turismo, en
septiembre”.

Para Ruby Saire, presiden-
ta de la Camara de Comercio y
Turismo de San Pedro de Ata-
cama, estos reconocimientos
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ayudan “a fortalecer los nego-
cios de las pymes y visibiliza el
destino como un lugar 6ptimo
para que los turistas nos visi-
ten. En ese aspecto, cualquier
reconocimiento es positivo y
va en favor de lacomuna”.

Saire espera que “sigan vi-
niendo muchos més” recono-
cimientos y asegura que la co-
muna “esta trabajando para
ser un destino sustentable y
sostenible en el tiempo, lo cual
vaen lalinea de lo que siempre
han buscado los gremios con
los que trabajamos en turis-
mo”.

Del mismo modo, Claudio
Jerez, director regional (s) de
Sernatur, resalta que “San Pe-
drode Atacama reafirmasu po-
sicionamiento comounode los
destinos turisticos mas destaca-
dos anivel internacional, a par-
tir de recientes reconocimien-
tos que ponen en valor su sin-
gularidad, sus paisajes y la cali-
dad de sus experiencias. Este
escenariose alinea con el traba-
jo del destino por impulsar un
desarrollo turistico sostenible,
resguardando su entorno natu-
raly su identidad cultural”. <3




