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Actualidad

Vinos de Nuble encabezarán una nueva
edición de "Santa Vendimia" en Ñuñoa
ECONOMÍA. Tras gestiones interinstitucionales, sumado a presencias pasadas en dicha comuna
por parte de productores del Itata, se confirma presencia local en tercera versión de la fiesta.
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Tras el éxito de sus dos
versiones anteriores,
Santa Vendimia regresa

a Barrio Plaza Ñuñoa los días

2, 3, 4 y 5 de abril, consoli-
dándose como uno de los pa-
noramas imperdibles para
los amantes del vino, po-
niendo en valor la riqueza y
tradición vitivinícola de la
Región de Ñuble y también
de la Región Metropolitana y
sus alrededores.

Organizado de manera
conjunta por la Cámara de Co-
mercio, Turismo y Emprende-
dores de Ñuñoa, la Asociación
Gremial Barrio Plaza Ñuñoa,
la Municipalidad de Ñuñoa, el
Gobierno Regional de Ñuble,
la Asociación Gremial de Eno-
turismo del Valle del Itata y la
Dirección Regional de Serna-
tur Ñuble, este evento reunirá

a productores, enólogos y em-
prendedores, acercando una
destacada oferta enológica al

público de la capital, promo-
viendo la excelencia de sus vi-

nos y fortaleciendo el vínculo
entre los territorios y los con-
sumidores.

Durante los cuatro días
del evento, los asistentes po-
drán disfrutar de degustacio-
nes de vinos y destilados, ar-
tesanos y emprendedores,
charlas especializadas, músi-
ca en vivo y espacios gastro-
nómicos, en un ambiente
ideal para celebrar el legado
vitivinícola de Ñuble.

En este sentido, Hernán
Segura, representante de la
Asociación Gremial de Enotu-
rismo del Valle del Itata, enfa-

tizó que "como gremio, esta-
mos muy contentos y con al-
tas expectativas de participar
en esta tercera edición de la
Santa Vendimia. Esta instan-
cia nos permite llevar y visibi-
lizar la diversa oferta de vinos

y experiencias de enoturismo
de nuestra región. Lo más re-
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SE LLEVARÁ A CABO LOS DÍAS 2, 3, 4 Y 5 DE ABRIL EN EL BARRIO PLAZA ÑUÑOA.

levante es que, a través de es-
ta vitrina, seguimos fortale-
ciendo la marca Ñuble y posi-
cionando nuestro territorio,
dando a conocer no solo nues-

tras viñas, sino también la ri-
queza de su gastronomía y
oferta hotelera".

Por otro lado, el presiden-
te de la Asociación Gremial
Barrio Plaza Ñuñoa, Marcelo
Leyton, destacó el impacto
positivo del evento en la co-
muna, señalando que "Santa
Vendimia contribuye a la acti-

vación del comercio y a la
oferta cultural del Barrio Pla-

za Ñuñoa, incentivando la vi-
sita de turistas y vecinos en un

fin de semana largo. Quere-
mos que cada vez más perso-
nas descubran este barrio co-

mo un polo de gastronomía,
cultura y entretenimiento, y
este tipo de iniciativas son cla-

ve para ello", sostuvo Leyton.

SERNATUR

"Permite también co-
nectar a los visitantes
con experiencias au-
ténticas, relatadas
por los propios pro-
ductores".

Augusto González
Director regional de Sernatur

VALORACIÓN LOCAL
El gobernador regional de Ñu-
ble, Óscar Crisóstomo, men-
cionó que "valoramos profun-

"Nos permite llevar y
visibilizar la diversa
oferta de vinos y ex-
periencias de enotu-
rismo de nuestra re-
gión·.

Hernán Segura
A. G. Enoturismo Valle del Itata

damente que esta tercera ver-
sión de la Santa Vendimia con-
solide una vitrina relevante
para nuestros productores en

la Región Metropolitana, pero
además refleje la colabora-
ción constante que existe en-
tre Ñuñoa y Ñuble, lo que tam-
bién quedó demostrado en la
reciente Fiesta Solidaria del
Vino en apoyo a nuestras co-
munas afectadas por los in-
cendios. Este año volvemos a
Plaza Ñuñoa con más exposi-
tores, ya que tendremos un
total de 50 stands entre viña-
teros, artesanos y gastrono-
mía, con música y con lo me-
jor de nuestra identidad, para
enriquecer la experiencia de
quienes asistan y para moti-
varlos a visitar Ñuble, una re-
gión que inspira. Así que los
esperamos para disfrutar jun-
to a nosotros de este evento
familiar y gratuito que se rea-
lizará del 2 al 5 de abril", dijo
Crisóstomo.

Por su parte, el director de
Sernatur Ñuble, Augusto Gon-

zález, relevó el impacto estra-
tégico de esta alianza en la
proyección del territorio, des-
tacando que: "Santa Vendi-
mia se ha posicionado como
una vitrina clave para nues-
tros viñateros, contribuyendo

a poner en valor el patrimonio
vitivinícola del Valle del Itata

y sus cepas ancestrales, como
País, Cinsault y Moscatel de
Alejandría. Esta instancia no
solo permite visibilizar la cali-
dad y tradición de nuestros
vinos, sino también conectar
a los visitantes con experien-
cias auténticas, relatadas por

los propios productores. Asi-
mismo, es una oportunidad
para promover integralmen-
te la región de Ñuble, mos-
trando una oferta turística di-

versa y de alto valor, que se
extiende desde el mar hasta
la cordillera en nuestros seis
destinos", comentó. c3
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