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Camara de Comercio, Servicios y Turismo
conmemora su centenario con libro historico que
rescata el rol fundacional del sector en Temuco

100 ANoS. La obra recoge el legado de las familias pioneras, el crecimiento del gremio y su transformacion en
actor regional, en medio de los nuevos desafios futuros del sector clave para la economia de La Araucania.

Carolina Torres Moraga

carolina.torres@australtemuco.cl

onunaceremonia realiza-

da en el Foyer del Teatro

Municipal de Temuco, la
Camara de Comercio, Servicios
y Turismo de La Araucania con-
memord sus 100 afios de histo-
ria con el lanzamiento oficial de
un libro que recoge el legado,
las familias y los hitos que han
marcado el desarrollo del co-
mercioen la capital regional y
La Araucania.

Laactividad reuni6 a autori-
dades, dirigentes gremiales, so-
cios y representantes del mun-
do empresarial, en una instan-
cia donde ademas se entrega-
ron ejemplares a colaboradores
y actores relevantes, en recono-
cimiento a su aporte al fortale-
cimiento del sector.

Para el presidentede laaso-
ciacién gremial, Gustavo Valen-
zuela, este hito no solo marca
una celebracion, sino también
una proyeccion. “Este libro de-
ja plasmada nuestra historia y
queremos que lasnuevas gene-
raciones entiendan c6mo nace
el comercio y c6mo se proyec-
ta hacia el futuro”, afirmo, sub-
rayando ademas el caracter re-
gional que hoy asume la insti-
tucion.

MOMENTO ECONOMICO

En ese contexto, Valenzuela
también abordé el escenario
economicoactual y las expecta-
tivas frente al nuevo gobierno.
“Hay optimismo en el empresa-
riado, pero también preocupa-
cién. En la practica, cuando
uno mira la realidad de los ne-
gocios, se da cuenta de que no
todo esta bien. Falta impulso
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EL LANZAMIENTO OFICIAL DEL LIBRO QUE RECOGE LOS 100 ANOS DE HISTORIA DE LA INSTITUCION, SE REALIZO AYER EN EL FOYER DEL TEATRO MUNICIPAL.

1000

ejemplares se imprimie-
ron de la obra. Alrededor de
500 libros estarana la venta
a$60.000 a través de las re-
des de laCamarayen Vicu-
fia Mackenna N° 396, Tco.

para salir del estancamiento
que llevamos hace anos”, advir-
ti6. En esa linea, destacé que el
gremio agrupa actualmente a
cerca de 120 empresas socias,
las que generan mds de 15 mil
empleos, y que la meta es am-
pliar la base de socios para for-
talecer la representatividad ani-
vel regional.

Lainstancia también fue va-

lorada desde el nivel nacional.
El presidente de la Cimara Na-
cional de Comercio, Servicios y
Turismode Chile, José Pakomio
Torres, relevé el rol de las cima-
ras regionales comoarticulado-
ras de la realidad territorial.

“Para nosotros son funda-
mentales, porque permiten vi-
sibilizar los problemas y desa-
fios de cada region. Estar en te-
rreno, tomando la temperatura
del comercio, es clave para
construir una agenda pertinen-
te”, sostuvo.

Respecto del momento eco-
noémico, Pakomio indicé que
existen senales mixtas. “Nuestro
indice de confianza muestra ci-
fras positivas en materia de in-
version, lo que refleja una ma-

yor disposicion a crecer, proba-
blemente influida por el escena-
rio politicoactual. Sin embargo,
la estrechez fiscal podria tradu-
cirse en un menor consumo, lo
que es una preocupacion parael
sector”, explico.

Asimismo, a nivel local, una
de las principales impulsoras del
libroy directora de la Cimara de
Comercio, Elizabeth Brand, hi-
zoun llamadoa fortalecer la aso-
ciatividad y la participacion de
nuevasgeneraciones. “Es funda-
mental reconocer el trabajo de
quienes nos antecedieron, pero
también abrir espacio a lideraz-
gos jovenes que quieran aportar
y proyectar el gremio hacia el fu-
turo”, indico.

Cabe destacar que con este

“Estelibro deja plas-
mada nuestra histo-
ria y queremos que
las nuevas generacio-
nesentiendan como
nace el comercio y
c6mo se proyecta ha-
cia el futuro”.

Gustavo Valenzuela,
Pdte. Cimara de Comercio

hito, la Cimara de Comercio
inicia una nueva etapa bajo su
identidad como Camara de La
Araucania, reafirmando su
compromiso con el desarrollo
econdmico, la colaboracion pu-
blico-privada y el fortaleci-
miento del ecosistemna empre-
sarial en la Region. 3
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