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Cumbre de Enoturismo 2026, un nuevo foco de

turismo en Atacama

nun contexto donde apostamos por diversificar nuestra ma-

triz productiva y generar nuevas oportunidades de desarro-

llo, la realizacién de la Cumbre de Enoturismo Atacama

2026, representa mucho mas que un evento, constituye una sefial
concreta del potencial quetiene la region paraabrir nuevos focos en
turismo de intereses es-

“La Cumbre de EnoturiSmo peciales, uno de los sec-
Atacama, que se realizara  tores priorizados porel
»

Comité de Desarrollo

losdias16y 17deabrilen  productivo Atacama.
Vallenar, se proyectacomo ~ El enoturismo, en-

y tendido como la inte-
una oportunidad para

gracion entre la pro-
acelerar este pl"[)(ﬁ()”. duccién vitivinicola, la

identidad territorial yla
experiencia turistica, se ha consolidado a nivel internacional co-
mo un motor relevante de dinamizacion econémicalocal. En este
escenario, Atacama cuenta con ventajas comparativas tnicas: con-
diciones agroclimaticas excepcionales en pleno desierto, una tra-
dicion vitivinicola con identidad propia y una oferta gastronémi-
ca en creciente desarrollo.

La Cumbre de Enoturismo Atacama, que se realizard los dias 16
y17de abril en Vallenar, se proyectacomouna oportunidad para ace-
lerar este proceso. La participacién de expertos nacionales e inter-
nacionales, productores, emprendedores y actores del ecosistema
turistico permitira no solo visibilizar el territorio, sino también trans-
ferir conocimiento, fomentar la innovaciény fortalecer las capaci-
dadeslocales a quienes quieran emprender enestacadena de valor.

Desde la perspectiva del fomento productivo, este tipo de ini-
ciativas contribuyen a sofisticar la oferta regional, incorporando
valor a productos tradicionales mediante experiencias turisticas
integradas. Ademas, promueven la articulacion piblico-privada,
elemento fundamental para el desarrollo territorial. La colabora-
cion entre instituciones, empresas y comunidades locales es una
condicion habilitante para generar impactos de largo plazo.

En este sentido, la alianza con la Municipalidad de Vallenar, Ser-
natur, Codesser, el PTI Turismo Rural del Valle del Huasco e ins-
trumentos como Viraliza de Corfo son ejemplos concretos de co-
mo la articulacién piiblico-privada puede catalizar procesos de
transformacion productiva. Esta cumbre no es solo un evento, es
una oportunidad para proyectar a Atacama hacia nuevos merca-
dos y fortalecer suidentidad productiva.




