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Frutas de Chile fortalece su alianza
estratégica en Filadelfia para potenciar la
temporada de exportaciones

En el encuentro, lideres de la industria nacional y actores del
mercado estadounidense analizaron los desafios logisticos,
arancelarios y el avance del Systems Approach.

on el objetivo de tomar el
pulso a la actual tempo-
rada 2025-26 y estrechar
lazos en uno de los puntos
de entrada mds criticos para la produc-
cién nacional, Frutas de Chile organizé
el evento estratégico “Get Together” en
el drea de Filadelfia. La cita, realizada el
pasado lunes 16 de marzo en el restau-
rante Il Villaggio, convocé a més de 40
importadores, distribuidores y agentes
logisticos de la region, consolidando la
red de colaboracién en Norteamérica.
La delegacion nacional estuvo lide-
rada por Ivin Marambio, presidente
de Frutas de Chile, Ignacio Caballe-
ro, director de Marketing; y Allison
Myers, Regional Marketing Manager.
Durante la jornada, la agenda se cen-
tré en los desafios operativos y nor-
mativos que enfrenta el sector, con
especial énfasis en la gestién de aran-

celes y la implementacién del Systems
Approach, herramientas clave para
mantener la competitividad chilena
en el exterior.

Al respecto, Ignacio Caballero des-
taco la importancia de sintonizar las
expectativas de la industria con la rea-
lidad del mercado estadounidense.
“Este encuentro nos permitié revisar
de manera integral la situacion de la
industria chilena en este mercado es-
tratégico. Tuvimos la oportunidad de
conversar sobre temas criticos como
la situacion actual de la temporada de
uva, el escenario de los aranceles y los
avances en la implementacion del Sys-
tem Approach, que es fundamental
para nuestra competitividad”, explicé.

Asimismo, Caballero subrayo el
proceso de modernizacién que atra-
viesa la entidad: “Frutas de Chile estd
en un proceso de cambio en nuestra

oficina local para estar mds cerca de
nuestros socios y ser mds agiles en
nuestras respuestas. Filadelfia es un
hub logistico vital, y contar con la vi-
sion de mas de 40 lideres del area nos
asegura que la estrategia que estamos
trazando va por el camino correcto”

Por su parte, Ivan Marambio
relevo el peso histérico y es-
tratégico de este puerto.
“Filadelfia es la princi-
pal puerta de ingreso
de la fruta chilena a
EE.UU. La tempo-
rada pasada envia-
mos més de 344 mil
toneladas de frutas
frescas, representando
el 40% del total de las ex-
portaciones de frutas chile-
nas a Estados Unidos”, detalld el pre-
sidente de la organizacién.

Ademds, Marambio afadié que el
encuentro buscé proyectar el futuro
de la relacion comercial: “Reunirnos
aqui en Filadelfia que, histéricamen-
te ha sido importante para nuestros

envios, era la manera no sélo de agra-
decer todo el trabajo conjunto lleva-
do a cabo a lo largo de los afios, sino
que también dar a conocer los nuevos
pasos que estamos dando como in-
dustria, que no sélo significan nuevos
impulsos en promociones y envios,
sino que también se traducen en
acercamiento y mayor tra-
bajo conjunto”.
Las cifras respaldan
la relevancia de este
mercado.  Durante
la temporada 2025-
26, Chile export6 a
Estados Unidos un
total de 859.702 to-
neladas de fruta fresca,
lo que represent6 un in-
cremento del 2% respecto al
periodo anterior. Este volumen posi-
ciona al pais norteamericano como el
principal destino de las frutas nacio-
nales, destacando los envios de uva de
mesa (35%), citricos (44%) y aranda-
nos (6%).




